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Autorka prezentovala svoji praci. K analyze si vybrala kauzu Rath,
protoze byla v dobé zadavani prace vysoce aktualni. Cilem bylo
postihnout ptispévky lidové tvotivosti z hlediska obsahu i formy. Za
hlavni cil proto povazuje nalézt adekvatni metodu vyzkumu téchto
komunikat. Podle ni m& k tomu nejblize reklamni text. Metody,
které pouzila byly interpretacni, komparaéni a textové analyzy. Dale
si v8imala, jakymi prostiedky dosahovali autofi humorného efektu,
coz byly jazykova hra a intertextovost.

Material zkoumala z hlediska vztahu textu a obrazu, z hlediska
tématu (jaké dil¢i téma bylo nejcastéji zpracovavano a jakym
zpisobem), z hlediska inspira¢nich zdroji. Déle se zaméfila na
jazykové prostredky.

Ptipominky vedouciho:

4.1 s. 12 — Pro¢ autorka zminuje ,,souboj* venkova a meéstského
prostredi, ,,vy$Sich® ¢i ,,nizSich* vrstev spole¢nosti v kontextu své
prace?

4.2 s. 14 - ,Pokud jsou sledovani elektronickymi médii, politici
ztraceji moznost rozehrat mnoho podob svrchované a mocné role
tradi¢nich vidct.” Mize to byt i naopak? Dava jim to néjaké nové
nastroje manipulace?

4.3 M¢la autorka moznost setkat se s lidovou tvofivosti na internetu
u jinych narodd? Jak vnima jejich smysl pro humor?

4.4 Je intertextovost néjak pritomna ve vSech piispévcich reagujicich
na kauzu?

4.5 Nasla by se i jina oblast pro srovnavani a analyzu, nez je
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reklama?

Autorka odkazuje na Welshovou, kterd o proméné opozic (boje) piSe,
souvislosti vidi v proméné Zanru a ptrenosu textll - lidova tvofivost
ma novy ndstroj Sifeni.

Internet mize dat politikim nové zdroje manipulace, nicméné pfi
odpovédich se zamérovala pouze na jeden pohled interpretace.
Autorka se domniva, ze nérodnostni smysl pro humor se tézko
dohledavaji, prostfedky humoru a funkce jsou spolecné. Podoba se
muze liSit, ale nemusi nutné.

Intertextovost podle autorky neni pfitomna ve vSech textech. Nevidi
intertextualitu v obrazové sloZzce materidlu (odkaz na autory).
DalSimi zdroji pro srovnani kauzy by byly komiksy.

Ptipominky oponenta:

4.1 Prosim o podrobny popis metodologie zpracovani a sbéru
materialu.

4.2 Kdo se v ceském prostfedi zabyval ironii, intertextualitou,
satirou, expresivitou?

4.3 Jakyml jazykovymi prostredky je vyjadfovan humor (kromé
zminéné homonymle a graﬁcke ¢i fonetické podobnosti).

4.4 V praci jsou rizn¢ definovdna nova média. Co to tedy podle
autorky je.

Metodologii autorka popsala pfi prezentaci prace. Materidl ziskévala
pomoci heslovych slov ze socidlnich siti a z vybranych webt.
Postupné nachazela spolecné rysy a kategorie, opakovani témat.
Vsimala si autora, data zvefejnéni.

Uvedla vyrazné piedstavitele lingvistickych témat.

V textech se objevovala homonymie, polysémie, intertextovost

Za nové médium povaZuje internet, protoze k nému maji ptistup
skoro vSechny vrstvy.

Diskuse

Dr. Holanova upozornila, ze zobecniovani toho, Ze ptistup k internetu
maji téméf vSichni, stdle nemusi znamenat, ze by ho vSechny vrstvy
vyuzivaly tak, jak autorka predpokladala.

Dr. Chejnova se zeptala, zda autorka nasla typicky Ceskée pr0Jevy
humoru. Autorka si mysli, Ze typicky &eské je, ze Cesi maji
schopnost délat si legraci sami ze sebe a cechackovstvi, Svejkovstvi.
Dr. Janovec polozil otazku, pro¢ se autorka domniva, ve analyzované
texty maji nejblize k reklam€. Autorka naSla nekolik podobnosti s
reklamou, jako je vztah textu a obrazu, hra s jazykem. Oponent
vyjadfil nesouhlas. Autorka upozornila i na politickou propagaci.
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