POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Tomas Parizek
Nazev prace: Marketingova komunikace spoleénosti DrivingAcademy

Cil prace: predstaveni marketingové komunikace spole€nosti Driving Academy, s.r.o., shrnuti
vyuzivanych komunikaénich nastroju a nasledné navrzeni marketingové komunikaci pro rok 2016.

Celkova narocnost prace:

Podpr@imérné Priimérné Nadprdmérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace Velmi dobre
Samostatnost pfi zpracovani tématu Vyborné
Logicka stavba prace Velmi dobre
Préace s literaturou — citace, vlastni komentar Velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné
Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos Velmi dobre
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky Dobre
Stylisticka Uroven, jazyk Vyborné

Prakticka vyuZzitelnost zpracovani:
Podprlimérna priimérna nadpriimérna

Hodnoceni:

a) Stupen spInéni cile prace — stanoveny cil predlozena prace splfiuje v dostate¢ném rozsahu i
obsahu. Zejména zpracovany navrh povazuji za realizovatelny, a tedy hodnotim praktickou
vyuZitelnost prace jako nadprdimérnou. Celkové vsak kvalitu prace snizuji nékteré nedostatky,
které jsou uvedeny nize v dalsim hodnoceni a pfipominkach.

b) Samostatnost pfi zpracovani tématu — student pracoval samostatné, svédomité, pravidelné
konzultoval s vedoucim prace.

c) Logicka stavba prace — struktura prace je logicka a jasna, odpovidajici tématu. Drobnou
pripominku vSak mam k umisténi vyhodnoceni rozhovorl — viz nize pfipominky.

d) Prace s literaturou — prace vyuziva celkem 24 zdrojd, z toho 4 zahranicnich, ¢imz spliuje
minimalni stanovené pozadavky na bakalarskou praci. Nékteré kapitoly v teoretické Casti jsou
pouze odcitované bez dalSiho vlastniho komentare, jedna se vsak pouze o nékolik malo
kapitol. Obsahoveé je teoreticka Cast standardni, obsahuijici zakladni teoreticka vychodiska pro
zpracovani ,,praktické ¢asti."

e) Adekvatnost pouZitych metod — pouZité metody jsou vhodné a adekvatni vzhledem k zaméreni
prace. Metody jsou spravné aplikované.

f) Hloubka tematické analyzy — prace je v tomto ohledu standardni a prdmérna, splnujici naroky
bakalarské prace. Nékteré Casti teorie jsou prilis strucné (viz napf. otazka k obhajobé),
nékteré jsou adekvatné podrobné. Vychodiska z provedenych rozhovord jsou ponékud strucna
oproti tomu, co je naznaceno v metodice prace — struktura rozhovord{. Ve viz nize
pfipominky.

g) Uprava prace — prace obsahuje ¢etné nedostatky v Upravé textu. Jedna se o preklepy, Upravu
odstavcti, dodrzovani predepsanych okrajl, apod. VSe viz nize pfipominky.

h) Stylisticka Uroven — stylistika textu je v pofadku a plné odpovida Urovni akademické odborné
prace.



Pripominky:

Abstrakt by mél obsahovat vice informaci o provedeném navrhu i analyza marketingové komunikace.
V kapitole 2.1 by mél byt hlavni cil prace formulovan jasnéji.

Str. 11 — nespravny odkaz na zdroj — ,Jak fekl Schimp, 1997 v Shulz, .."

Obrazek €. 1 — chybi zde néjaky text

U primych citaci je vhodné doplnit Cislo strany publikace, ze které je citovano.

Str. 15 — chybéjici odkaz na zdroj — ,,Dle americké marketingové asociace ..."

Str. 22 — pravopisna chyba — ,kontakty, které by mohli mit ..."

Str. 30 — 31 — rlizné mezery mezi odstavci

Nékteré kapitoly v teoretické Casti jsou pouze odcitovany bez dalsiho vlastniho komentare autora
(napf. 3.5, 3.5.1, 3.5.2)

Str. 34 — zbytecné velkd mezera pred nadpisem
Tabulka ¢. 2 nespliiuje predepsané okraje stranky.
Str. 38 — preklep — ,standartni®

V praktické Casti jsou rozhovory zafazeny pred analyzu, resp. popis stavajicich komunikacnich
nastrojd. Pro ¢tenare by vSak bylo vhodné&jsi nejprve se seznamit se soucasnymi nastroji marketingové
komunikace a aZ poté zjistit nazor vedeni spoleCnosti a nékolika zakaznikd.

V kapitole 5.2, kde autor popisuje shrnuti rozhovoru s managementem spolecnosti, je ponékud malo
informaci, vzhledem k tomu, jakou osnovu pro rozhovor autor zvolil v kapitole 4.1.3.

Casto jsou v textu zbyte¢né velké mezery mezi odstavci.

Str. 60 — vynechana odrazka bez textu

Zavér je zpracovan do jednoho odstavce, text je pak velmi neprehledny.
Str. 62 — pravopisna chyba — ,,... poznatky pomohli ..."

V seznamu pouzitych zdrojt chybi elektronické zdroje, minimalné oficialni webové stranky DA, které,
jak je z textu prace patrné, byly analyzovany.

Otazky k obhajobé:

1. Na str. 27 je uvedeno nékolik informaci o tzv. Ambient marketingu. Z textu vSak neni pfilis

pochopitelné, jak takovy marketing skute¢né vypada. Mohl byste uvést néjaky konkrétni pfiklad tohoto
nastroje?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: velmi dobre.

V Praze dne 14.9.2015

Mgr. Josef Voracek



