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Celkova narocnost tématu na:

Podprdmérna Primérna Nadprdmérna

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Stupeni spInéni cile prace velmi dobre
Logicka stavba prace velmi dobre
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod vyborné
Hloubka tématické analyzy, vlastni pfinos velmi dobre
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky dobre
Stylisticka Uroven, jazyk vyborné

Prakticka/teoreticka vyuzZitelnost zpracovani:
Podpriimérna Prdmérna Nadpriimérna

Hodnoceni prace:

Bakalarska prace je zpracovana na celkem 70 stranach, obsahuje 8 tabulek, 2 grafy a 1 obrazek. Autor
pracoval s 24 zdroji, z toho jsou 4 cizojazycné a timto splnil zadané pozadavky na BP.

Prace ma v kapitolach jasnou logickou stavbu (az na malé nedostatky, napf. umisténi realizovanych
rozhovor() a je metodologicky zaméfena na kvalitativni vyzkum, konkrétné na pripadovou studii. Studie
byla zaloZzena na rozhovoru podle navodu a na analyze textl a dokumentd spolecnosti.

Ve volbé metodik pro ziskani informaci tykajici se marketingové komunikace spole¢nosti Driving
Academy je BP stfedné narocna. Metody pouzité pro spinéni cile prace jsou vhodné zvoleny.

Teoreticka Cast prace je svym rozsahem optimalni, autor by vSak mohl nékteré pasaze rozsifit o své
vlastni myslenky a z nich pfijaté zavéry. Citace literatury jsou ¢asto uvedena chybné — viz pfipominky
nize.

V kapitole 5 je provedena syntéza zjisténych informaci, na jejichz zakladé jsou v kapitole 6 uvedena
rozsahla doporuceni, jak dosavadni situaci zlepsit. Pozitivem prace je i zaneseni navrZzenych opatfeni do
¢asového harmonogramu a uvedeni rozpoctu v kapitole 6.5. Veskera zjisténi a prezentované navrhy
jsou vysvétleny srozumitelnou formou a prakticka vyuzitelnost prace se jevi jako nadprlimérna.

Bohuzel negativné hodnotim celkovou Upravu prace, kde se autor opakované dopousti chyb v mezerach
mezi odstavci, jednotlivymi slovy a mezi textem a okraji.

Celkové lze fici, Ze autor spliiuje realizaci zvoleného tématu a naroky kladené na zpracovani bakalarské
prace FTVS UK.



Pfipominky:
eV praci nejsou vazné gramatické, ani stylistické chyby, jen drobné pravopisné chyby, napt.: s.
22: ... kontakty, které by monhli mit ...", s. 62: ,,... poznatky pomohli ...".

e Chybné napsany nazev prace na Uvodni strance: DrivingAcademy.
¢ Nelplny Obsah, kde chybi kapitola 8 Zavér.

eV Abstraktu u Klicovych slov se nemaiji vyskytovat slova, ktera jsou uzita v nazvu prace. Napt.
marketingova komunikace.

e V praci neni dodrzena jednotnost mezer mezi odstavci. Napf.: s. 34, s. 35, s. 41.

e Opakované se vyskytuji chybné mezery mezi slovy. Napf.: s. 22: ... funguje , na principu...”,
s. 23: ... oznaduji , situaci,...“. N&kde mezera chybi: s. 12: ... Heskové, Starchoné&(2009) ...,
s. 24: ... poslednich 15let...".

e Citace autor(l nejsou jednotné a nékdy jsou neuplné. Napf.: s. 11: Kitchen (2000, str. 53),
Kotler, Keller (2013, s. 516). Napf.: Dle Pelsmackera, Geuensové, Van den Bergha (2007),
Karlicek, Kral (2012) — chybi strana knihy, kde se citace nachazi.

e P¥i vyctu jednotlivych informaci se véty v odrazkach zakoncuji teCkou. Chybné na s. 13, s. 14, s.
23, s. 52. Odrazky by mély mit jednotny styl. Napf. s. 31, s. 52, s. 59.

e Doporucuji kapitolu 5.3 Rozhovory s U¢astniky kurz(i pfesunout za kapitolu 5.5 nebo zde uvést
vysledek rozhovoru a jednotlivé rozhovory umistit do Pfiloh prace.

e Bylo by pfinosné Tabulku €. 3 na s. 45 prevést pro lepsi prehlednost do spojnicového grafu.
e Kapitola 5.5 Shrnuti by méla byt obsahlejsi.
e Nas. 61 v Tabulce €. 9 neni uvedeno, co znamenaji jednotlivé barvy kolonek.

e V nékterych pasazich prace chybi vlastni stanovisko autora na zkoumanou problematiku, napf.
s. 13,s. 21.,s. 31.

Otazky k obhajobé:

1) Na s. 55 uvadite, z ¢eho budou jednotlivé informace zjist'ovany. Odkud bude zjistén pocet navstév a
slevy? V BP tato informace chybi.

2) Na s. 26 popisujete nové nastroje marketingové komunikace. Mohl byste uvést pfiklady vyuziti
nastroje Guerilla marketingu ve sportovni praxi?

3) Byly Vase sepsané navrhy predloZzeny managementu spolecnosti? Planuji néktera Vase doporuceni
zrealizovat?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: velmi dobie

Prohlasuiji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentovi.

V Praze dne 14. 9. 2015

Mgr. Markéta Pecinova



