
Abstrakt 

 

Název:  Marketingová komunikace společnosti Driving Academy 

Cíle:  Cílem práce je představení marketingové komunikace společnosti Driving 

Academy, s.r.o., shrnutí využívaných komunikačních nástrojů a následné navržení 

marketingové komunikaci pro rok 2016. 

Metody:  Pro sběr informací byl použit kvalitativní výzkum v podobě deskriptivní případové 

studie. Studie se skládá z kvalitativních rozhovorů, analýz textů a dokumentů 

společnosti. 

Výsledky: Výsledkem této práce je plán marketingové komunikace pro rok 2016. Práce bude 

poskytnuta společnosti Driving Academy.  
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vozu 

 


