Abstrakt

Nazev:  Marketingova komunikace spole¢nosti Driving Academy

Cile: Cilem prace je predstaveni marketingové komunikace spole¢nosti Driving
Academy, s.r.0., shrnuti vyuzivanych komunika¢nich nastroji a nasledné navrzeni

marketingové komunikaci pro rok 2016.

Metody: Pro sbér informaci byl pouzit kvalitativni vyzkum v podobé deskriptivni ptipadové
studie. Studie se sklada z kvalitativnich rozhovord, analyz texti a dokumentl

spole¢nosti.

Vysledky: Vysledkem této prace je plan marketingové komunikace pro rok 2016. Prace bude
poskytnuta spole¢nosti Driving Academy.
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