POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Petr Lupinek

Nazev prace: Marketingova komunikace fotbalového klubu AC Sparta Praha a navrhy na jeji
zlepSeni

Cil prace: Hlavnim cilem prace je, na zakladé dostupnych informaci, popsat a charakterizovat
marketingovou komunikaci fotbalového klubu AC Sparta Praha a stanovit navrhy na jeji zlep$eni.

Celkova narocnost prace:
Podpr@imérné Priimérné Nadpr@mérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace Velmi dobie
Samostatnost pfi zpracovani tématu Vyborné
Logicka stavba prace Velmi dobre
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod Velmi dobfe
Hloubka tématické analyzy,vlastni pfinos diplomanta Dobre
Uprava prace: text, grafy, tabulky Velmi dobfe
Stylisticka Uroven, jazyk Velmi dobie

Prakticka vyuZzitelnost zpracovani:
Podpréimérna priimérna nadprdmérna

Hodnoceni:
Bakalarska prace je zpracovana na 56 stranach (bez pfiloh) a obsahuje 5 obrazkd.

Stupen splnéni cile prace
Autor si ve své bakalarské praci stanovil cil charakterizovat marketingovou komunikaci fotbalového
klubu AC Sparta Praha a stanovit navrhy na jeji zlepSeni. Hlavni cil je splnén.

Samostatnost pfi zpracovani tématu
Autor ke své bakalarské praci pristupoval zodpovédné, pracoval samostatné, prFiCemZz nékteré
nesrovnalosti vyfidil na zakladé doporuceni vedouciho.

Logicka stavba prace
Bakalarska prace ma logickou strukturu vzhledem ke stanovenému tématu a zaméreni.

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar

Autor pracuje s velkym mnozstvim citaci (celkem 32, z toho 4 cizojazycné, 16 je internetovych).

V teoretické Casti BP se bohuzel objevuji pasaze, které by autor mohl vice rozvést a obohatit o své
vlastni stanovisko na zkoumanou problematiku. Napf. s. 16, s. 18, s. 22 je svym obsahem sloZena
z mnoha nepfimych citaci znamych autor(i bez autorova pohledu na danou véc.

Adekvatnost pouzitych metod

V metodické Casti prace autor popsal uziti jednotlivych vybranych metod. Pro spinéni cile bakalarské
prace autor zvolil polostrukturované interview s obchodnim manaZerem Sparty, analyzu dokument@ a
internetovych dat, a metodu pozorovani. Prlbéh interview a postup pozorovani je zverejnén
v ptilohach této bakalarské prace. Ve volbé metodik pro zhodnoceni marketingové komunikace je
bakalarska prace primérna.



Hloubka tématické analyzy, vlastni pFinos diplomanta

Kapitola 5 Analyticka ¢ast popisuje aktudlnim stav marketingové komunikace. Kapitola 5 je zpracovana
celkem prehledné, nicméné objevuje se zde podkapitola 5. 3. 1. 1 Specifickda média z oblasti sportu (s.
35), ktera je v teoretické Casti BP objasnéna velice strucné, formou jednoho odstavce (s. 18). Jelikoz
autor tuto problematiku analyzuje, zaslouZila by si v praci vétsi prostor pro vymezeni.

Na zakladé zhodnoceni souc¢asného stavu AC Sparta Praha autor usoudil, Ze marketingova komunikace
je dosud na velmi dobré urovni, proto navrhuje opatieni pro zlepSeni stavajici situace jen v urcitych
oblastech. ZlepSeni se maji tykat oblasti merchandisingu — novy fan dres, pfimého marketingu fan
shopu, ve fungovani PR klubu, v uspofadani nové charitativni akce ,Spolecné vstfic titulu®, a ve
vytvoreni lepsiho maskota Spartakuse. Pro navrzené zmény je zaroven zpracovana strucna financni
kalkulace, ktera bohuzel neobsahuje konkrétni vycisleni jednotlivych poloZek. Synteticka ¢ast na 8
stran by mohla byt celkové rozpracovana podrobnéji, zaroven s ohledem na to, Ze Cast kap.
6.2 Zlepseni fungovani PR klubu ma byt uvedena v analytické casti.

V kapitole 7 Diskuze je zhodnocen postup realizace sbéru informaci ke stanovené problematice. Autor
si je védom nékterych nedostatkli, které samotné zpracovani bakalarské prace provazelo. Kladné
hodnotim autorlv pristup, kdy se k témto nedokonalostem bakalarské prace priznava. Veskera zjisténi
jsou vysvétlena srozumitelnou formou a praktickd vyuZitelnost ziskanych informaci se jevi jako
prdmérna. Autor v bakalafské praci, po zhodnoceni aktualni situace vyvozuje praktické a
realizovatelné zavéry pro pfipadné zlepSeni dosavadni marketingové komunikace.

Uprava prace: text, grafy, tabulky
Uprava prace se jevi bez velkych problémd. Tabulka €. 1 na s. 15, a tabulka €. 2 na s. 17 by mohla byt
zpracovana v Excelu nebo oskenovana rovné.

Stylisticka uroven, jazyk
Stylisticka Uroven je celkem zdafila. Vice v pripominkach.

Celkové Ize Fici, Ze autor spliuje realizaci zvoleného tématu a naroky kladené na zpracovani
bakalarské prace.

Pfipominky:

Preklepy, chybna slovni spojeni, pravopisné chyby:

s. 33: Tyto Cisla ...

S. 38: ... dostali si moznost prohlédnout ...

s. 39: ... se zpravidla ucasti néktery z hracd ...

s. 41: Aktualni odebira spartansky newsletter ...

s. 50: ... na téma fan shopu a jejich nabizenych produktech.
s. 58: ... detaily by mohli pomoci ...

a dalsi.

s. 45: K novému navrhu dresu by bylo pfinosné uvést standardni autenticky spartansky dres pro
porovnani, jelikoZ se 0 ném v praci hovori.

s. 45: Nové vytvoreny fandres by tedy mohl stat kolem 900 K¢, aby byl stale uplatfiovan standardni
autenticky spartansky dres. (ktery stoji 1 190 K&) ... niZSi cenou ma byt upfednostiiovan drazsi
autenticky spartansky dres?

s. 46: 6.2 Zlepseni fungovani PR klubu — nékteré informace z této kapitoly popisujici nevhodné
chovani JUDr. Kretinského, méla byt zvefejnéna v kapitole predchozi 5 Analyticka cast, tato kapitola se
ma tykat samotnych navrh{l na zlepSeni dosavadni situace.

s. 32: ,I pfes Uspéch tohoto klubu at' v oblasti ziskanych titull, tak v oblasti navstévnosti, neni
navstévnost na takové Urovni jako napf. v Anglii." — Nezavisi poCet fanousk( na velikosti zemé, a s tim
i na poCtu obyvatel.



Otazky k obhajobé:

V praci se jednou zminujete, Ze VasSe doporuceni vychazeji z vysledkl pouZité metodologie
(s. 28 — Cil prace), jinde zase, Ze doporuCeni vychazeji zvysledkl pouzité metodiky
(s. 28 - Dil¢i Ukoly prace). Mohl byste zodpovédét, zda je mezi touto terminologii (metodologie,
metodika) rozdil? Pokud rozdil existuje, objasnéte, jaky.

PredloZil jste Vasi analyzu marketingové komunikace obchodnimu manazerovi Sparty? Budou nékteré
Vase navrhy na zlepseni dosavadni situace realizovany? Jaké?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen:
Velmi dobfe nebo dobie v zavislosti na obhajobé.

V Praze dne 14.5.2017

Mgr. Markéta Pecinova



