
Abstrakt 

 Předkládaná diplomová práce se zabývá brandingem v politice a klade si za cíl 

srovnat vnímání osobnostních značek lídrů stran ODS a TOP 09. Pro daný výzkum byl 

zvolen lídr ODS Petr Fiala a lídr TOP 09 Karel Schwarzenberg. V této práci byly 

měřeny hodnoty značky skrz postupy, které navrhl K. L. Keller a pro výzkum 

osobnostní značky byl použit koncept OCEAN Gerarda Sauciera, který tvoří hlavní pilíř 

této práce. Srovnání vnímání osobnostních značek lídrů těchto stran bylo zkoumáno  

na vzorku 212 studentů politologie a ekonomie.  

 


