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Marketingovy mix spole¢nosti FitBenefit

Hlavnim cilem této prace je optimalni volba marketingového mixu pro spole¢nost
FitBenefit na zakladé zjisténi poptavky po jejich produktech. FitBenefit se zaobira
kompenzacnim a rehabilitaénim cvicenim pro sedava zaméstnani. V tuto chvili v§ak
aktivné neprovozuje svoji ¢innost a cilem je pomoci ji k ndvratu na trh. Spole¢nost
poskytuje sluzby, a proto marketingovy mix nezahrnuje pouze 4 ale celkem 7P.
Produkt, Cena, Distribuce, Propagace, Lidé, Prezentace, Proces. Dal§im cilem je
porovnani dvou cilovych skupin piijemct sluzeb — zaméstnanci, pro které je sluzba
uréena a vedeni spole¢nosti, které rozhoduji o tom, zda bude sluzba na pracovistich

povolena.

V této praci byla pouzita jako prvni krok metoda prizkumu trhu a to jak
kvantitativni u  samotnych  zaméstnanci  tak 1  kvalitativni  ¢ast
u managementu firem. Metoda kvantitativni slouzila k ziskani dostate¢ného poctu
odpovédi a tim stanoveni celkového zajmu o sluzby. Metoda kvalitativni byla
pouzita U managementu firem ke zjisténi podrobnych informaci a zejména informaci

ohledné bariér proti uvedeni sluzby na pracoviste.

Vysledky prizkumu vykazuji, Ze o kompenzacni sluzby formou firemnich benefitt
je zajem. Zameéstnanci tuto sluzbu budou radi vyuZzivat
a zaméstnavatelé jsou ochotni ji za ur€itych podminek poskytovat. Vnimani
soucasného marketingového mixu je ve skrze pozitivni. Na zakladé konfrontace
prizkumu obou stran a analyzy soucasného marketingového mixu byly navrzeny
upravy za Ucelem vétsi efektivity. Provedeny prizkum bude také poskytnut pfimo

spole¢nosti FitBenefit pro jeji vlastni vyuziti.
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