
Práce se zabývá společenskou odpovědností firem s důrazem na její prostorové aspekty a význam pro
rozvoj regionů. Cílem práce je pochopit prostorový vzorec tzv. společensky odpovědných aktivit firem v
Česku včetně motivací pro jeho volbu a zhodnotit význam těchto aktivit pro rozvoj regionu. Dílčím
cílem je představit problematiku společenské odpovědnosti firem z pohledu geografie. Empirický
výzkum je realizován na příkladu Česka a je rozdělen do dvou fází. První fáze na základě extenzivní
rešerše internetových zdrojů a dotazníkového šetření mezi vybranými firmami mapuje institucionální
kontext pro společenskou odpovědnost firem v Česku a sleduje aktivity konkrétních podniků včetně
jejich prostorových strategií. Druhá fáze pak prostřednictvím intenzivního výzkumu, zejména
hloubkových rozhovorů s představiteli vybraných firem, ve dvou českých mikroregionech (Broumovsko
a Červenokostelecko) poskytuje hlubší vhled do problematiky, odkrývá motivace jednání firem v oblasti
společenské odpovědnosti a objasňuje význam těchto aktivit pro rozvoj regionu. Práce prokázala jasný
vztah mezi geografií a společensky odpovědnými aktivitami firem a odhalila specifický vliv firem na
rozvoj regionu.
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