POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Kristina Holomkova
Nazev prace: Navrh komunikaéni kampané na pole dance s vyuzitim Guerilla marketingu

Cil prace: navrhnout komunikacni strategii pro sportovni disciplinu pole dance, ktera by pfi budouci
realizaci mohla zvysit povédomi o tomto sportu, a zlepSsit jeho celkové vnimani.

Celkova narocnost prace:

Podpr@imérné Priimérné Nadpr@mérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace Velmi dobre
Samostatnost pFi zpracovani tématu Dobre
Logicka stavba prace Vyborné
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Vyborné
Adekvatnost pouzitych metod Velmi dobre
Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos Vyborné
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky Nevyhovujici
Stylisticka Uroven, jazyk Dobre

Prakticka vyuzitelnost zpracovani:
Podprlimérna prlimérna nadpriimérna

Hodnoceni:

a) Stupen spInéni cile prace — predlozena bakalafska prace predstavuije zajimavé a vcelku mladé
sportovni odvétvi, kterym pole dance je. Hlavnim cilem prace je navrhnout komunikacni
kampan za pomoci guerilla marketingu, coZ je adekvatné spinéno. Vyuzitelnost této prace pro
praxi je nadprlmérna. Prace prezentuje kvalitni analyzy a nasledné navrhy, které jsou
realizovatelné. Z hlediska tematického obsahu je prace celkové velmi kvalitné zpracovana a
odpovida urovni akademické zavérecné prace. Celkovou obsahovou kvalitu vsak snizuje
formalni stranka zpracovani textu, ktery obsahuje velké mnoZstvi jazykovych chyb a
nedostatk{ — viz nize dil¢i hodnoceni a pfipominky.

b) Samostatnost pfi zpracovani tématu — studentka zpracovavala praci ,na posledni chvili* a ve
velmi kratkém Case, coZ se negativné projevilo na jazykové strance zpracovani. PFistup ke
zpracovani akademické zavérecné prace by mél byt zodpovédné;jsi.

c) Logicka stavba prace — struktura prace je jasna a logicka, odpovida zvolenému tématu.

d) Prace s literaturou — Prace vyuziva celkem 51 zdrojd, z toho 18 zahranicnich, ¢imZ vysoce
prevySuje poZadavky, kladené na bakalarskou praci. Studentka vhodné formainé a vécné
cituje, dodava i vlastni komentar. Teoreticka vychodiska predstavuji zajimavou resersi o pole
dance a problematice guerilla marketingu. Na Urovni bakalarské prace je tato ¢ast zpracovana
kvalitné a zabyva se pravé takovymi tématy, ktera jsou pak vyuzita v praktické Casti pfi
navrhovani komunikacni kampané.

e) Adekvatnost pouzitych metod — pouzité metody jsou vhodné a adekvatni vzhledem ke
zvolenému tématu, nicméné v ramci bakalarskych praci patii spiSe jen k tém zakladnim. Jedna
se zde pouze o jeden rozhovor a dale analyzu dokumentd. Nicméné i tyto dvé metody
poskytuji zajimavé a relevantni informace, spolu s vlastnimi zkusenostmi studentky, které jsou
pouZity pro tvorbu komunikacni guerillové kampané. Vhodné jsou zde vyuZzita sekundarni
data, protoZe pole dance se zabyvaji i dalsi vyzkumy nejen v Ceské republice.



f) Hloubka tematické analyzy — studentka se jednotlivymi tématy, ¢astmi analyz a navrhy zabyva
velmi precizné a detailné. Zde je patrna zainteresovanost studentky v oblasti pole dance.
Zpracované navrhy jsou podrobné, zajimavé a realizovatelné. Analyzy vhodné vyuzivaji
sekundarnich zdrojl dat a poskytuji tak adekvatni prehled a podklady pro nasledné navrhy
komunikacni guerillové kampané.

g) Uprava prace — prace obsahuje velké mnoZstvi nedostatké ve zpracovani textu — pravopisné
chyby, preklepy, formatovani zdrojl, apod. V tomto ohledu je prace nevyhovuijici.

h) Stylisticka Groven — stylistika textu neni pfilis zdafila. Studentka nevhodné pouziva a
kombinuje rlizné stylistické jazyky — ,ja", ,my", ,to, ono". Zvoleny jazyk by mél byt
konzistentni napfic celou praci. Dale je az pFilis patrné, Ze je studentka do tématu velmi
zainteresovana a ma na celou problematiku urcity nazor, ktery se pak promita do formulace
nékterych tvrzeni. V tomto ohledu je tfeba byt v akademické zavérecné praci jakymsi
~nhestrannym pozorovatelem a vyzkumnikem", ¢emuz v tomto pfipadé tak neni. Taktéz cile
komunikacni kampané v kapitole 6.1 by mély byt formulovany jasné a nikoliv, co ,by se
mohlo" (viz nize pfipominky).

Pripominky:

Abstrakt by mél byt podrobnéjsi a vice specifikovany. Takto je pfilis obecny bez konkrétnich vysledkd
a informaci.

Str. 11 — pravopisné chyby — ,To znamena, Ze je potfeba aby okoli vidélo, jak narocny to je, jaké
pravidla s sebou nese a co vSechno s sebou prinasi."

Str. 14 — nespravné sklonovani — ,V poslednich letech zacaly vznikat studia ..."

Str. 19 — preklep — ,,Mezni hlavni funkce také patfi ..."

Str. 21 — preklep — ,,...ve své publikace popisuiji ..."

Str. 21 — pravopisna chyba — ,,...pro firmy, které presvédcuji své zakazniky, aby tak navysili prodej ..."
Str. 24 — nespravné uvedené odkazy na zdroje citaci.

Str. 26 — preklep — ,,...vnimani daného momentg ..."

Str. 27 — preklep — ,Marketing neni jediny odvétvim ..."

Str. 27 — nelogicky sestavena véta — ,V roce 1960 se veskeré kampané soustredily na masova média a
vytvareli nékolik kampani zejména v tisku a radiich."

Str. 27 — pravopisna chyba — ,,Stejné pocity nabyvaly i marketéfi tehdejsi doby ..."

Str. 28 — nespravné sklonovani — , Tyto kritéria jsou ovlivnéna ..."

Str. 28 — pravopisna chyba — ,,...musi snaZit vyvolat v zakaznikovy moment prekvapeni."
Str. 31 — chybéjici predlozka — , At’ jde nepfijemné situace..."

Str. 31 — pravopisna chyba — ,,Obchodnici vSak vyvinuly .."

Str. 32, 33 — preklep — ,,Burz marketing"

Str. 32 — pravopisna chyba — ,,...stale vice pfibyva v dnesni dobé osob, které se nechaji ukotvit
spolecnosti, aby propagovali jejich vyrobek."

Str. 34 — preklepy — ,Jaké typy zakazniku ...", ,....aby byla Guerillova kamparn opravdu zdafila ..."
Str. 34 — chybny odkaz na obrazek ¢. 1.
Str. 35 — preklep — ,,Pfesny postup pfi planovan Guerillové kampané ..."

Str. 36 — nespravné sklofovani — ,,...byly soukromé nahrana videa ...", , Tyto video takrka obletéla
svét."

Str. 37 — nespravné sklofiovani — ,,... viralnimu videu, které méla okolo ..."
Str. 37 — preklep — , Jakmile se osoba Cekajici na autobus posadil ..."

Seznam literatury obsahuje nékteré drobné nedostatky ve formatu uvedenych zdrojl, stejné tak jsou
nékdy zdroje nespravné zarazeny do jednotlivych Casti, jak je studentka rozdéluje.

Str. 39 — nespravna sklorovani ve vété — , Kvalitativni vyzkum umoznuje hlubsi poznani motiv(
chovani lidi, odhaluji povahu a souvislosti s navaznosti jejich nazord, preferenci a postojt, pripadné
hledat jejich pficin."

Str. 42 — preklep —,....jak je pole dance mezi sporty oblibeny."



Str. 44 — preklep — ,DalSim faktem je finan¢ni strankou véci."

Str. 44 — nespravné sklonovani — ,,...budeme tyto slova ..."

Str. 49 — pravopisna chyba — ,svlikaji*

Str. 49 — chybéjici zavorka — ,Samantha Holland 2010) zd@raznuje ..."
Str. 50, 51 — zbytecné vynechané misto na strance

Str. 52 — preklep — ,,Na zakladé téchto vyzkumu ..."

Dale jiz vypisovat pravopisné chyby, preklepy, a podobné nedostatky ve zpracovani textu prace
nebudu. Prace jich obsahuje celou fadu a sniZuje se tak celkova kvalita prace. Disledkem je
pravdépodobné zpracovavani prace na posledni chvili.

Na str. 53 studentka uvadi, Ze je navrh kampané vytvoren na zakladé vlastniho postupu, Nicméné by
bylo vhodné doplnit, Ze tento ,vlastni postup" je uveden jiz v teoretické Casti, konkrétné na str. 35.

Formulace cild komunikacni kampané jsou ve formé podmifiovaciho zpdsobu , by mohlo®, nicméné
pokud se stanovuje cil kampané, musi byt jasny, zfetelny a formulovany tak, Zze ho studentka
skute¢né hodla naplnit.

Graf ¢. 7 — ma uvedené dva zdroje, jeden pfimo v obrazku, jeden v praci.

Str. 67 — posledni dva odstavce v zavéru obsahuiji informace, které jsou pro samotnou praci
nadbytecné a bez jakéhokoliv pfinosu.

Otazky k obhajobé:
1. Na str. 63 — 64 studentka popisuje kritéria vybéru hudby pro planovanou guerillovou komunikacni
kampan. Jaka hudba by tedy pfichazela v Gvahu, jaké skladby, od jakych interpret(?

2. Byly jiz vysledky prace prezentovany predsedkyni federace CPSAF Olze MareSové? Pokud ano,
s jakym vysledkem?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: velmi dobfe — dobfe v zavislosti na priibéhu obhajoby.

V Praze dne 15.5.2017

Mgr. Josef Voracek, Ph.D.



