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Néavrh komunika¢ni kampané na pole dance s vyuzitim Guerilla

marketingu.

Hlavnim cilem bakalaiské prace je navrhnout komunikacni strategii pro
sportovni disciplinu pole dance, kterd by pii budouci realizaci mohla

zvysit povédomi o tomto sportu, a zlepsit jeho celkové vnimani.

V praci byla pouzita metoda kvalitativniho rozhovoru dle navodu
s predsedkyni CPASF (Czech pole& aerial sports federation z.s.) a

metoda analyzy dokumenti.

V bakalafské praci byla vyhodnocena nynéjSi situace pole dance a
v navaznosti na to, byla navrhnuta marketingovd komunikace v podobé

Guerilla kampané.
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