POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Adam Masek
Nazev prace: Navrh marketingové komunikace outdoorovych center Offpark na Sumavé
Cil prace: Sestaveni marketingové komunikace na letni sezonu 2017 na zakladé ziskanych dat.

Celkova narocnost prace:
Podpriimérné Priimérné Nadprdmérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobfe - dobre - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace velmi dobre
Samostatnost pfi zpracovani tématu vyborné
Logicka stavba prace velmi dobre
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod velmi dobfe
Hloubka tématické analyzy,vlastni pfinos diplomanta dobre
Uprava prace: text, grafy, tabulky vyborné
Stylisticka Uroven, jazyk velmi dobfe

Prakticka vyuZitelnost zpracovani:
Podpréimérna priimérna nadprdmérna

Hodnoceni:
Bakalarska prace je zpracovana na 49 stranach (bez pfiloh), obsahuje 4 tabulky, 2 obrazky a jedno
schéma.

Stupen splnéni cile prace
Autor si ve své bakalafské praci stanovil cil sestavit marketingovou komunikaci na letni sezonu 2017
na zakladé ziskanych dat. Hlavni cil a jeho dil¢i Ukoly jsou spinény.

Samostatnost pFi zpracovani tématu
Autor ke své bakalafské praci pfistupoval zodpovédné, pracoval samostatné, pricemz nékteré
nejasnosti vyridil na zakladé doporuceni vedouciho.

Logicka stavba prace
Bakalarska prace ma jasnou logickou strukturu vzhledem ke stanovenému tématu a zaméreni.

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar

Autor pracuje s dostateCnym mnozstvim citaci, celkem 24, z toho 3 cizojazy¢né. V BP se vSak objevuji
i pasaze, které by mohl vice rozvést a obohatit o své vlastni stanovisko k vybrané problematice. Napf.
s. 12, s. 19 je svym obsahem sloZzena z mnoha nepfimych citaci znamych autorll, a to bez autorova
shrnuti daného tématu.

Adekvatnost pouzitych metod

V metodické Casti prace autor popsal uziti jednotlivych vybranych metod. Pro spinéni cile BP zvolil
metodu polo-strukturovaného neformalniho rozhovoru s manazerem provozu areall Offpark, osobni
nestrukturované pozorovani, a analyzu textd a dokumentll. BohuZel o provedené analyze textd a
dokumentl se autor zminuje az v kapitole 4 Metodologie prace, zatimco v abstraktu tato informace
chybi. Veskera zjisténi jsou ve svém Uplném znéni soucasti priloh této prace. Ve volbé metodik pro
zhodnoceni marketingové komunikace je bakalarska prace primérna.



Hloubka tématické analyzy, vlastni pFinos diplomanta

Kapitola 5 Analyza marketingové komunikace Offpark je zpracovana prehledné a zaroven v souladu
s teoretickou Casti BP. V kapitole 6 Navrh na zlepSeni marketingové komunikace autor vychazi
z analyzy dosavadni marketingové komunikace, jejiz UspéSné nastroje dale rozsSifuje a zaroven
obohacuje souCasny stav o nastroje nové. Pro tato doporuceni je zaroven vytvorena financni
kalkulace, ktera odpovida pozadavkim zadanym zastupcem prodeje. Za vyzdvizeni nékterych napad(
pro marketingovou komunikaci stoji napf. Den s Radkem JaroSem (s. 43) Ci spoluprace s hotely a
cestovatelskym portalem Viator (s. 45). Uvedena doporuceni jsou dostatecné konkrétni. V kapitole 7
Diskuze je zhodnocen postup realizace sbéru informaci ke stanovené problematice. Autor zde uvadi i
problém, na ktery narazil pfi vyhodnoceni rozhovoru. Nicméné kladné hodnotim autorovo rozhodnuti
tento nedostatek napravit usporadanim dalsi schiizky s manazerem, na kterou byl |épe pripraven.
Veskera zjisténi jsou vysvétlena srozumitelnou formou a prakticka vyuzitelnost ziskanych informaci se
jevi jako prlmérna. Jako negativni fakt mdze byt spatfovan celkovy rozsah BP. BP je zpracovana
celkem na 49 stranach, coz znamena, ze mohla byt propracovana vice do hloubky. Autor vSak v
bakalarské praci, po dikladném zhodnoceni aktualni situace vyvozuje praktické a realizovatelné zavéery
pro pripadné zlepseni dosavadni marketingové komunikace.

Uprava prace: text, grafy, tabulky
Stylisticka uroven, jazyk
Uprava prace a stylisticka Grover je celkem zdafila. Vice v pfipominkach.

Celkové Ize fici, Zze autor spliuje realizaci zvoleného tématu a naroky kladené na zpracovani
bakalarské prace.

Pfipominky:

Preklepy, chybna slovni spojeni, pravopisné chyby:

s. 35: ... jedna se na pFiklad ...

s. 34: Je takova marketingova komunikace, ktery se soustfed'uje na budovani ...

s. 41: Tabulka €. 3: Rozpocet na sezonu 2017, chybné sectené polozky, celkova ¢astka na
marketingovou komunikaci ¢ini 155 000,-K¢, nikoliv 160 000,-K¢ jak tvrdi autor.

Chybné zapsana pfima citace, chybné uvozovky: s. 22: Autofi (s. 41) event. Marketing definuji takto:
" Event marketing je forma zinscenovani zazitk{l stejné jako jejich planovani ... komunikace."

Seznam literatury se potyka s drobnymi chybami ve formatu uvedenych zdrojd.

Otazky k obhajobé: 3

Mohl byste zhodnotit, zda se outdoorova centra Offpark na Sumaveé potykaiji s konkurenci? Pokud
ano, jake jiné volnoCasové aredly byste mezi hlavni konkurenty zafadil? Jaké vyhody shledavate u
outdoorovych center Offpark na Sumaveé oproti témto jinym arealim?

Predlozil jste Vase vysledky manazerovi provozu areald Offpark? Budou néktera Vase doporuceni
realizovana? Jaka?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen:
Velmi dobre v zavislosti na obhajobé.

V Praze dne 14.5.2017
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