Abstrakt

Nazev prace: MARKETINGOVY AUDIT LYZARSKE SKOLY

Cile prace: Navrhnout postup a strukturu marketingového auditu lyzatrské Skoly. Tuto
strukturu aplikovat na zvolenou lyzatskou Skolu v Jihoafrické republice,
zhodnotit marketingovou koncepci spole¢nosti a doporucit postupy,

které povedou ke zdokonaleni celkové marketingové koncepce organizace.

Metoda: V této préci jsou pouzity analyza dokumentli, portfolio matice BCG,

Porteriv model péti sil, PEST analyza a SWOT analyza.

Vysledky: Vysledkem prace je marketingovy audit a doporuceni pro zlepSeni
marketingové koncepce zvolené lyzaiské Skoly. Prace muze slouzit jako
predloha pii tvorbé marketingového auditu lyzaiské Skoly, piipadné
marketingového auditu v oblasti sportovnich sluZzeb. Doporucena opatieni

mohou byt vyuzita v praxi konkrétni lyzatskou skolou.
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