
 

Abstrakt 
Název práce: MARKETINGOVÝ AUDIT LYŽAŘSKÉ ŠKOLY 
Cíle práce:  Navrhnout postup a strukturu marketingového auditu lyžařské školy. Tuto 

strukturu aplikovat na zvolenou lyžařskou školu v Jihoafrické republice, 
zhodnotit marketingovou koncepci společnosti a doporučit postupy,  
které povedou ke zdokonalení celkové marketingové koncepce organizace.  

Metoda:  V této práci jsou použity analýza dokumentů, portfolio matice BCG, 
Porterův model pěti sil, PEST analýza a SWOT analýza. 

Výsledky:  Výsledkem práce je marketingový audit a doporučení pro zlepšení 
marketingové koncepce zvolené lyžařské školy. Práce může sloužit jako 
předloha při tvorbě marketingového auditu lyžařské školy, případně 
marketingového auditu v oblasti sportovních služeb. Doporučená opatření 
mohou být využita v praxi konkrétní lyžařskou školou. 
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