
Anotace 

Diplomová práce se zabývá problematikou komunikace v masových médií z hlediska 

konstruování mediální reality a z hlediska vztahu mezi médii, politikou a veřejností. Práce je 

věnována konstruktivistickému přístupu v mediální a politické komunikaci a vztahu mezi 

mediálním pokrytím a politickou praxí. Vybrané aspekty tohoto vztahu, včetně nástrojů 

politické komunikace, jsou znázorněny na příkladech z první přímé prezidentské volby 

v České republice. Práce se zabývá vlivem médií na sociální realitu jejich konzumentů a 

věnuje se působení ideologie v pojetí linie myslitelů Frankfurtské školy směrem k Jürgenu 

Habermasovi a Noamu Chomskému. V rámci působení ideologie v masové komunikaci práce 

sleduje i technologický vývoj médií až po současnou éru digitalizace, která výrazně ovlivnila 

sociální i mediální vztahy. 
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