ABSTRAKT

Tématem této diplomové prace je reklama na potraviny v médiich. V centru
pozornosti stoji teoretické vymezeni pojmu reklama, funkci a zaméru reklamy
a naslednd analyza vybranych audiovizudlnich a tiSténych reklam na potraviny v ¢eském
a ruském kulturnim prosttedi a jejich nasledné porovnani.

Tato diplomova prace je zaméfena predevSim na vyzkum reklam
z lingvistického a psycholingvistického hlediska, nicméné jsou tady uvedeny i jiné

pfistupy k analyze reklam, pfevazné marketingovy, do né¢hoz reklama spada.



