Abstrakt
Nazev: Brand equity profesionalniho sportovniho klubu

Cile: Diplomova prace se zabyva vyzkumem znacky profesiondlniho sportovniho klubu.
Préace je doplnéna odbornymi studiemi vztahujicimi se k tématu, rozhovorem a realizovanym
dotaznikovym Setfenim. Hlavnim ukolem prace je zjistit, jak fanousci fotbalového klubu
vnimaji jeho znacku, takzvané brand equity a jak se klub o tuto znacku stard ve vztahu ke

svym fanouSkim. Také zjistime eventualni nedostatky na stadionu pii fotbalovém utkani.

Metody: Vyzkum vnimani hodnoty znacky fanousky fotbalového klubu je proveden pomoci
dotazniku. Dalsi pouzitou metodou je interview, které probéhne s marketingovym feditelem
klubu. Jeho cilem je zjistit ndzor klubu na smysleni jeho fanouskd spolu s rozebranim

nedostatkd, které fanousci pocit'uji. Po vyhodnoceni téchto metod jsme provedli konfrontaci.

Vysledky: Vysledkem prace je zjisténi hodnoty znacky fotbalového klubu vnimanou jeho
fanousky. Pfedlozené navrhy na zlepSeni plynou z vnimanych nedostatkli fanousky a ze snahy

klubu dosahnout lepsi urovné ve vztahu ke svému okoli a fanousktim.
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