POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Zuzana Stahlova
Nazev prace: Podpora prodeje produkti adidas

Cil prace: provedeni analyzy podpory prodeje produktt adidas, ktera se kona v ramci dvou nejvétsich
a nejdllezitéjSich béhu projektu RunCzech. Nasledné pak vytvofit navrh podpory prodeje pro rok
2015.

Celkova narocnost prace:

Podpr@imérné Priimérné Nadpr@mérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace Velmi dobre
Samostatnost pFi zpracovani tématu Vyborné
Logicka stavba prace Velmi dobre
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Dobre
Adekvatnost pouzitych metod Velmi dobre
Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos Dobre
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky Velmi dobie
Stylisticka Uroven, jazyk Velmi dobre

Prakticka vyuzitelnost zpracovani:
Podpréimérna prdmérna nadprimérna

Hodnoceni:

a) Stupen spInéni cile prace — cil prace byl spinén. Urcité nedostatky jsou vSak v provedené
analyze (zejména korelacni a jeji interpretaci, dale pak absence porovnani s naklady na
podporu prodeje — viz otazka k obhajobé ¢. 2).

b) Samostatnost pfi zpracovani tématu — studentka pracovala samostatné, svédomité, pravidelné
konzultovala s vedoucim prace.

c) Logicka stavba prace — struktura prace je jasna a logicka. Prace je vSak dosti nevyvazena,
zejména s ohledem na rozsah uvedenych navrhd, které jsou zpracovany pouze v mensi Casti
prace.

d) Prace s literaturou — prace vyuziva celkem 24 zdrojd, z toho 8 zahranicnich, ¢imz spliuje
stanovené pozadavky na bakalarskou praci. PouZiti téchto zdrojd je vSak velmi slabé, zejména
v teoretické Casti, tykajici se event marketingu — viz nize pfipominky. Seznam pouZitych zdroj
pak obsahuije celou fadu nedostatkll — viz nize pfipominky.

e) Adekvatnost pouzitych metod — pouzité metody jsou vhodné a adekvatni. Kladné hodnotim
vyuziti korelacni analyzy. Nicméné pravé korelacni analyza je provedena nedostatecné — viz
nize pfipominky.

f) Hloubka tematické analyzy — v teoretické Casti chybi diikladnéjsi reSerse odbornych zdroj(,
provedené analyzy podpory prodeje 2014 jsou kvalitné zpracované, vykazuji vsak urcité
nedostatky — korelacni analyza a absence porovnani nakladli na akce podpory prodeje
vzhledem k trzbam (viz otazky k obhajobé). Posledni ¢ast navrhl je strucna a neobsahuje
stanoveni cilli podpory prodeje pro rok 2015 s ohledem na planované trzby, tak jako tomu
bylo v predchozich rocnicich.



g) Uprava prace — studentka se nevyvarovala obcasnych nedostatk@ ve zpracovani textu —
preklepy, pravopisné chyby, apod. — viz nize pfipominky.

h) Stylisticka Uroven — stylistika je celkem adekvatni, nicméné se objevuje kombinace
stylistickych jazykd ,ja“ a ,my", dale pak v navrhu casto autorka uvadi, jak ,by to mohlo
vypadat", navrh musi byt jasny a jednoznacny ze tak to ,prosté bude". Obcas také studentka
piSe o néjaké ¢innosti jako ze se teprve ,bude konat", nicméné vse jiz probéhlo, takze je
vhodnéjsi bud’ ¢as minuly, nebo nejlépe pfitomny.

Pripominky:
Str. 10 — nespravné sklonovani — ,Analyzovany budou data ..."

Kapitola tykajici se Event marketingu v teoretické Casti je spiSe shrnuta pouze z jednoho zdroje (19),
popf. obcas doplnéna druhym (4), dale pak ¢asto pouze odcitovana bez dalsi vlastni tvorby studentky.
Nejedna se tak o spravnou resersi, ktera je na urovni bakalarské prace vhodna.

Str. 35 — nespravné sklorovani — ,Tyto data jsem zpracovala ..."

Str. 38 — preklep — ,,Cilem je totiz nabidkou bézcovi kompletni sortiment, ..."
Str. 41 — nespravné sklofiovani — , Tyto dvé motta .."

Str. 51 — pravopisna chyba — ,,Zeny nakupovali ..."

Pfi uvadeéni Cisel v textu se pfi vyssim Cisle jak dvanact pouziva Cislovka, napf. 140, nikoliv sto Ctyficet
(str. 51)

Str. 55 — pravopisna chyba — ,,... se vyprodali nejzadanéjsi velikosti ..."
Str. 57 — preklep — ,kontraktni cile®

Korelacni analyza provedena v kapitole 5.11 vyuziva pouze vzdy dvou sledovani, navic u réiznych akci.
Poté vyhazeji tedy koeficienty -1, resp. +1. Vysledky vSak nelze interpretovat tak jednoznacné, jako je
uvedeno v praci, jelikoZ pro odpovidajici vypovidajici hodnotu je tfeba pouZit vétsiho poctu sledovani.
Zde by bylo vhodné ptidat vzdy predchozi rocniky, ¢imz bychom dostali alespon cCtyfi sledovani
(méreni) a pak uz by mély koeficienty vétsi vypovidajici hodnotu a vysledky by Slo Iépe interpretovat.

Zdroj €. 1 v seznamu pouzitych zdrojli — nejedna se o zdroj ve smyslu literarniho zdroje, ¢i vydané
publikace, kterou Ize dohledat. Popt. pokud se jedna o interni materidly, je tento zdroj nespravné
uveden.

Zdroje €. 4, 5, 6, 9, 10, 11, 14, 15, 17, 20, 21, 22 v seznamu pouzitych zdrojli jsou bud’ uvedeny
v nespravném formatu, nebo nejednotné se zbytkem uvedenych zdroj(.

Otazky k obhajobé:

1. Na str. 43 je uvedeno, Ze cizinci si Casto koupi produkt v jejich zemi, protoZe ho mohou tam sehnat
za niZzsi cenu neZ v CR. Ve vyctu zemi, ze kterych se rekrutuji béZci dané akce, jsou vSak takové zemé
jako je Némecko, Velka Britanie, apod. Tyto zemé jsou v porovnani s CR z hlediska kupni sily obyvatel
daleko Iépe. Proc tedy firma adidas nabizi uvedené produkty v CR za vyssi cenu? Dale je uvedeno, Ze

na akci bézci dostanou slevu 20 % na zboZi znacky adidas. Jsou i po této slevé produkty drazsi nez

v zahranici?

2. Jaké byly financni naklady na analyzované akce podpory prodeje ve srovnani s dosazenymi
trzbami?

3. Jaké cile podpory prodeje se planuji na rok 2015, zejména z hlediska vySe trzeb z prodaného zbozi?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifika¢ni stupei: velmi dobre.

V Praze dne 8.9.2014

Mgr. Josef Voracek



