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Podpora prodeje produkti adidas

Cilem bakalaiské prace je provedeni analyzy podpory prodeje produktii adidas,
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RunCzech. Nasledné pak vytvoftit navrh podpory prodeje pro rok 2015.

V této praci byla vyuzita kvalitativni analyza, konkrétné ve formé ptipadové
studie. Veskeré informace o prodejich a registrovanych bézcich byly ziskany
pomoci analyzy dokumentl. Zavislost vysledkil trzeb na poctu Gcastnikli byla

zjiStovana pomoci korelacni analyzy.

Vysledkem prace je novy upraveny navrh podpory prodeje pro rok 2015, ktery

je zaloZen na poznatcich a vysledcich podpory prodeje z roku 2014.

Analyza podpory prodeje za rok 2014 odhalila jeji cilové skupiny, prodejnost
jednotlivych artikld, vysledné trzby a také jeji nedostatky. Téchto poznatkt
bylo vyuzito k Upravé podpory prodeje pro rok 2015, jejiz hlavni zmény se
budou tykat pfidanim vice atraktivnich forem podpory prodeje a zmén

v nabidce prodédvaného sortimentu.
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