
Abstrakt 

Název:  Podpora prodeje produktů adidas 

Cíl: Cílem bakalářské práce je provedení analýzy podpory prodeje produktů adidas, 

která se koná v rámci dvou největších a nejdůležitějších běhů projektu 

RunCzech. Následně pak vytvořit návrh podpory prodeje pro rok 2015.  

Metody:  V této práci byla využita kvalitativní analýza, konkrétně ve formě případové 

studie. Veškeré informace o prodejích a registrovaných běžcích byly získány 

pomocí analýzy dokumentů. Závislost výsledků tržeb na počtu účastníků byla 

zjišťována pomocí korelační analýzy. 

Výsledky:  Výsledkem práce je nový upravený návrh podpory prodeje pro rok 2015, který 

je založen na poznatcích a výsledcích podpory prodeje z roku 2014.  

Analýza podpory prodeje za rok 2014 odhalila její cílové skupiny, prodejnost 

jednotlivých artiklů, výsledné tržby a také její nedostatky. Těchto poznatků 

bylo využito k úpravě podpory prodeje pro rok 2015, jejíž hlavní změny se 

budou týkat přidáním více atraktivních forem podpory prodeje  a změn 

v nabídce prodávaného sortimentu. 
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