Abstrakt

Stale stoupajici podil individualni automobilové dopravy (IAD) ve méstech je trvale
neudrZitelny. K jeho narlstu pfispiva také vystavba velkoploSnych maloobchodnich zafizeni,
ktera svou obchodni politikou cili na motorizované zakazniky. Nizké ceny vytvofené na
zakladé rychlého obratu zboZi a jeho Siroky sortiment nabizeny pod jednou stfechou délaji
tato zafizeni atraktivni pro zakazniky. To zpuUsobuje postupné uzavirani drobného
maloobchodu, ktery obsluhoval vnitfni ¢asti mést a tvofil Sirokou sit' jednotek, dostupnych
chlizi. Zakaznici tak musi cestovat za nakupy delSi vzdalenosti.

Cilem této prace je najit moznosti, jak v cestach na nakup nahradit bézné vyuzivanou
individuélni automobilovou dopravu dopravou cyklistickou, ktera je Setrna Kk Zivotnimu
prostfedi, energeticky a prostorové méné naro¢nd, socialné spravedliva, zdravi prospésna,
pro obé strany ekonomicky vyhodnd, do vzdalenosti 5 km rychlejSi a zachovavajici pomérné
rozsahlou spadovou oblast.

Propojeni maloobchodu s cyklistickou dopravou je zde formulovano do konceptu
Bike&Shop inspirujiciho se jiz znamym konceptem Bike&Ride. V této praci poprvé uvedeny
koncept Bike&Shop vysvétluje, jaké jsou divody pro jizdu na kole na ndkup, a popisuje
nastroje, kterymi je toho mozné dosahnout. Tato teoreticka ¢ast je podloZzena nejen vysledky
ze zahrani¢nich studii, ale i vlastnim kvantitativnim a empirickym vyzkumem meazi
cyklistickou vefejnosti a nakupnimi centry v CR.

Redlnost a funkénost tohoto konceptu je dokédzana na jeho pfikladové realizaci
u nadkupniho centra GéZ&ko Liberec. Tento jiz rok fungujici projekt vznikl ve spolupraci
s investorem a spravou objektu.

Vysledkem prace je nové formulovany koncept navrhujici jedno z dil€ich FeSeni, jak
snizit mnozstvi IAD ve mésté. Soucasnou velkou pfekazkou pro jizdu na kole za nakupy je
chybéjici infrastruktura nebo jeji nizka kvalita. Velkou roli pfi formulovani konceptu hréla
specifiénost Seského prostredi. Cesi ke svym cestdm na kole vyuZivani asto sportovni
modely kol, které jsou cenové drazsi a umociiuji tak strach z jejich odcizeni nebo poSkozeni.
Pokud chtéji maloobchodni fetézce a nakupni centra tyto zédkazniky oslovit, musi jim
nabidnout odpovidajici zazemi. Na zakladé vypovédi obou dotdzanych stran Ize hovofrit
o tzv. zaCarovaném kruhu, kdy zakaznici nebudou kolo vyuZivat, dokud se nezlepSi
infrastruktura a prodejci ji nezlepsi, pokud zakaznici neza¢nou jezdit. Obé& skupiny spojuje
nizké povédomi o dané problematice a mozZnostech.

Koncept Bike&Shop by mél slouZit zejména prodejcim, aby mohli plné vyuZzit
potencial zakaznikd na kole. Zajem o jeho vyuZiti by méla mit také vefejnd sprava ve
spojitosti s tvorbou trvale udrzitelného systému dopravy a zmirnéni dopadt VMZ.

Kli€ova slova:

Trvale udrzitelna doprava, Cyklisticka doprava, Maloobchod, Nakupni centra, Bike&Shop



