Jan Brakenhoff: Hudba v ¢eské reklamé z pohledu jejich tviirct

Oponentsky posudek

Autor se v této bakalarské praci pokousi odhalit faktory ovliviujici proces vybéru a tvorby plvodni
hudby do televiznich reklam ceskych tvarct na zakladé kvalitativniho vyzkumu, jez se zaklada na
polostrukturovanych rozhovorech s dvéma hudebnimi skladateli a dvéma kreativnimi tediteli.
V teoretické ¢asti autor seznamuje étendre zejména s televizni reklamou a procesem jeji tvorby a
uvadi poznatky z marketingu, psychologie reklamy a ¢astecné téz z hudebni psychologie. V empirické
Casti jsou predstavena data z rozhovor(, nékdy ve srovnani s citovanou literaturou, resp. se zjisténimi
jinych autor( kvalifikacnich praci. V zavéru autor dospiva k aspektiim, které dle jeho zjisténi ovliviuji
nizkou miru kreativity pfi tvorbé nebo vybéru hudby do reklam — autorskd prava, vzdjemnou
komunikaci mezi zdcastnénymi subjekty i problémy v hodnoceni akustické podoby hudby a konecné
omezeny rozpocet i Cas.

Zvoleny vyzkumny problém ma svym zamérenim na to, jakym zplsobem tvirci konceptualizuji hudbu
do reklam a proces jeji tvorby blize kantropologii hudby, resp. etnomuzikologii. NejvétSim
problémem prace je proto chybéjici teoretické zakotveni, resp. s tématem, nikoli vsak s vyzkumnym
problémem a zvolenou metodologii souvisejici poznatky z marketingu, psychologie reklamy a
Castecné téz z hudebni psychologie, zejm. z oblasti komplexniho a znacné problematického vztahu
hudby a emoci: pfitom samotné poznatky z pfevzatych tabulek na s. 11 a 12 jsou nanejvys obecné a
zavadéjici. K mnoha poznatkim a zavérim hudebni psychologie ostatné pristupuje rezervované i
citovany Radim Bacuvcik (2014). K autorovym empiricky ziskanym datlm se pak tyto poznatky
vztahuji pouze tak, Ze informatofi k nim vyjadfuji vSeobecny despekt. Otazky hudby jako uméni
versus hudby jako femesla se napf. autor dotyka pouze okrajové kratkym citatem z Gvahovych esejl
muzikologa Hanse Heinricha Eggebrechta (s. 28). Nevyjasnéné zaméreni prace ma ziejmé puvod
zaprvé v nejistoté ohledné discipliny, ¢i oboru, ke kterému by se prace méla vztahovat, zadruhé
v zohlednéni doporuceni tykajici se reformulace hlavni vyzkumné otdzky, kterd autor uplatnil
v pribéhu absolvovani zkousky SVIP.

Mezi méné zavazné nedostatky prace dale patfi ndsledujici: Vzhledem k poctu informatora (4) by
stdlo za to je predstavit detailnéji, nez jak to autor ucinil — nékdy jen shrnujicimi konstatovanimi
napr.: s. 21 - Vilém Rube$ — ,,je zndm svym kritickym pohledem na reklamu®; Stépén Zale$ak — ,dnes
se reklamé vénuje samostatné”. Autor sice ve svém textu uvadi citace zrozhovorl se svymi
informatory, je ale otazkou, zda by neméli dostat jesté vice prostoru. Uvadéni citovanych pasazi
v kurzivé je spravné, pro vétsi prehlednost by se hodilo formatovani téchto citaci do odsazenych

III

odstavcl. Otazkou je, zda autor z rozhovoru se svymi informatory ,, vytéZzil“ opravdu maximum.

Zavérem: Autorovo zjisténi, Zze tvlrci hudby do reklam se nefidi teoretickymi poznatky z hudebni
psychologie, pak neni pfilis prekvapivé: problemati¢nost mnoha zavérd hudebni psychologie — zejm.
vliv na emoce, které muze ovlivnit urcity zvuk, ale u konkrétnich a celistvych hudebnich dél je pak
prokazovani jednoznacénosti téchto vlivli sporné.



V ramci obhajoby bych uvitala, kdyby autor prace objasnil nasledujici otazky:

1)Konkretizovat sv(j vlastni vztah ke zkoumanému tématu (piSe pouze, Ze se ,hudbé pomérné
dlouho vénuje“ —s. 1)

2)Objasnit v Uvodu vyjadfeny hodnotici soud: dle jakych konkrétnich poznatk(i nebo dat autor
povazuje hudbu v ¢eskych reklamach za ,malo rozmanitou” a proces jeji tvorby hudby za malo
kreativni a na zakladé ¢eho srovnava?

3)Jak na hudbu viibec a na proces jeji tvorby v ramci reklamy pohlizi sdm autor v ndvaznosti na
tvrzeni svych informatord?

Mezi drobnéjsi nejasnosti patfi napr.: jak by autor zdlvodnil poZzadavek na minimalné desetiletou
zkuSenost informator( v oblasti tvorby a vybéru hudby do reklam? Otazka ,Vyuzivate v praxi zavéry
nékterych vyzkuma, které se tykaji plsobeni hudby na lidskou psychiku a mozného vyuzivani

v reklamé&?“ nenf oteviend, atd. Cast vénovana analytickym postup(m je pfili§ obecna — ,text jsem
rozdélil na jednotlivd témata. Poté jsem témto jednotlivym ¢astem pfiradil jednotlivd oznaceni tak,
aby souvisela s vyzkumnou otdzkou.

Z formalniho hlediska je prace v poradku, text netrpi zadvaznéjSimi nedostatky, gramatickymi chybami
atd.

Praci doporucuji k obhajobé a hodnotim ji jako dobrou az velmi dobrou.
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