
Abstrakt

Tato práce studuje ochotu spotřebitel̊u platit za online obsah v České repub-

lice. Studie se zaměřuje na novinový pr̊umysl v online prostřed́ı. Analyzo-

vaná data byla źıskána s pomoćı vlastńıho dotazńıkového šetřeńı. S použit́ım

modelu logit byly identifikovány proměnné Pohlav́ı, Povoláńı, Použ́ıváńı inter-

netu, Čtenost novinového obsahu, Předchoźı platby na Internetu, a Předchoźı

nákupy novinových periodik, jakožto signifikantńı ukazatele, které př́ımo ovliv-

ňuj́ı pravděpodobnost, že čtenáři zaplat́ı za internetový obsah. Dále se ukázalo,

že i v nepř́ıtomnosti novinového obsahu, jež by byl zadarmo, měśıčńı předplatné

tisku bylo ceněno v pr̊uměru na 96.7 Kč, což je téměř dvojnásobek pr̊uměrné

vńımané ceny online předplatného, která činila 50.7 Kč.
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