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Osobnost znacky Skoda Auto a jeji vliv na sponzorované¢ mezinarodni

sportovni udalosti

Cilem diplomové price je zméfit osobnost znatky Skoda Auto a
definovat jeji vliv na osobnost znacek sponzorovanych mezindrodnich
sportovnich udalosti mistrovstvi svéta v lednim hokeji a Tour de France.
Porovnanim vysledkii osobnosti znacky mezi sponzorujici znackou a
sponzorovanou znackou bude meéfena mira shody osobnostnich
charakteristik. U dlouhodobého sponzoringu se ptedpoklada vysoka

shoda osobnostnich charakteristik obou partnert.

K identifikaci osobnosti znacky je pouzita standardizovand metoda
méfeni osobnosti znacky belgickych autort Geuens, Weijters, De Wulf
zroku 2009, ktera umoziiuje méfit a porovnavat znacky ruznych
produktovych kategorii. Mira shody osobnostnich charakteristik je
méfena porovnanim prameéra charakteristik znacek a regresni a korela¢ni

analyzou.

Znatka Skoda Auto je vystihovana jako stabilni a odpovédna.
Mezinarodni sportovni udalosti mistrovstvi svéta v lednim hokeji a Tour
de France jsou vystihovany jako aktivni a dynamické znacky. Pfi
porovnani prumérti osobnostnich charakteristik znacek byla prokazana
vétsi shoda mezi znatkami Skoda Auto a mistrovstvi svéta v lednim
hokeji. Naopak regresni a korelacni analyza prokazala vétsi shodu

osobnostnich charakteristik znat¢ek Skoda Auto a Tour de France.
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