
  

 

 

ABSTRAKT 

 

Název:  Osobnost značky Škoda Auto a její vliv na sponzorované mezinárodní 

sportovní události 

Cíl:  Cílem diplomové práce je změřit osobnost značky Škoda Auto a 

definovat její vliv na osobnost značek sponzorovaných mezinárodních 

sportovních událostí mistrovství světa v ledním hokeji a Tour de France. 

Porovnáním výsledků osobnosti značky mezi sponzorující značkou a 

sponzorovanou značkou bude měřena míra shody osobnostních 

charakteristik. U dlouhodobého sponzoringu se předpokládá vysoká 

shoda osobnostních charakteristik obou partnerů. 

Metody: K identifikaci osobnosti značky je použita standardizovaná metoda 

měření osobnosti značky belgických autorů Geuens, Weijters, De Wulf 

z roku 2009, která umožňuje měřit a porovnávat značky různých 

produktových kategorií. Míra shody osobnostních charakteristik je 

měřena porovnáním průměrů charakteristik značek a regresní a korelační 

analýzou. 

Výsledky: Značka Škoda Auto je vystihována jako stabilní a odpovědná. 

Mezinárodní sportovní události mistrovství světa v ledním hokeji a Tour 

de France jsou vystihovány jako aktivní a dynamické značky. Při 

porovnání průměrů osobnostních charakteristik značek byla prokázána 

větší shoda mezi značkami Škoda Auto a mistrovství světa v ledním 

hokeji. Naopak regresní a korelační analýza prokázala větší shodu 

osobnostních charakteristik značek Škoda Auto a Tour de France.  

Klíčová slova: hlavní sponzor, identita značky, image značky, marketingový výzkum 

 

 

 

 


