Diplomova prace pojednava o Cause Related Marketingu jako zptsobu spoluprace neziskoveé
organizace a obchodni spole¢nosti v ceském prostiedi. Na zaklad¢ odborné typologie
zkoumam pfitomnost jednotlivych typli Cause Related Marketingu u nas. Mym cilem je nejen
prozkoumat vyskyt téchto typt, ale také analyzovat jejich zastoupeni a urcit, ktery je ptipadné
tim pfevazujicim. V empirické ¢asti prace predstavuji konkrétni Cause Related Marketingové
kampang spolu se zaméfenim na jejich prezentaci na webovych strankach neziskovych
organizaci a jejich partnerskych firem. S ohledem na internetovou prezentaci této spoluprace
hleddm souvislosti vypovidajici o iniciative, kterou subjekty v rdmci kampané vyviji.
Vystupem diplomové prace je vyhodnoceni vyzkumu, doporuceni pro ziskové 1 neziskové

organizace a kritick¢ zhodnoceni této tematiky.



