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Formalni stranka prace:
Prace po formalni strance splnuje body a nalezitosti predepsanou FHS UK.
Prace obsahuje titulni stranu, prohlaseni, abstrakt, Uplny obsah, projekt
diplomové prace v priloze.

Délka magisterské prace:
Délka zakladniho textu je 123 normostran, 146 normostran vcetné
bibliografie a priloh. Prace tedy vyhovuje pozadované normeé.

Cil prace:

Cil prace neni v abstraktu magisterské praci jasné definovan, nicméneé
v iuvodu prace je cil prace jiz definovan. Definice cile je stanovena také
v projektu diplomové prace.

Popis pouzité metodiky a vyzkum:

Diplomant zvolil pro svilj marketingovy vyzkum kvantitativni a kvalitativni
metody vyzkumu. Ukazal tak nejen na teoretickou znalost, ale i na
praktickou. Kvantitativni vyzkum je proveden dobfe a vyvozuje velmi
zajimave zavery. Lze také ocenit, Ze diplomant vyuzil mozZnosti elektronickych
Online dotazniku.

Osobné bych ponékud vytknul mnozstvi dotaztl (9) a hypotéz (27), které chtél
ve svém kvantitativhim vyzkumu diplomant ovérit a potvrdit. Dale bych
vytknul, Ze diplomant se zminuje o vysledcich kvalitativniho vyzkumu
s hercem Jaroslavem DusSkem, nicméné nikde neni ucelené popsana presna
metodika tohoto vyzkumu, obsah rozhovoru, jaka data byla analyzovana a
zaveéry vyzkumu, krome urcité zminky o vyzkumu na str.106 a str.122.

Zavéry diplomové prace:
Zaver prace prehledné shrnuje podstatné obsahové body zvoleného tématu.
Osobné bych uvital, kdyby zavér vyustil v shrnuti hlavnich myslenek a
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zakladnich minimalnich doporuceni, které tato zajimava prace jisté€ prinasi
studentim, ktefi se o dané téma zajimaji.

Prace s literaturou:

Prace s literaturou je v poradku. Diplomant praci s literaturou a zdroji
zvlada. Vice prace se zahranicni literaturou by urcité diplomovou praci vice
zatraktivnilo.

Celkové zhodnoceni diplomové prace:

Diplomova prace ma dobrou vizualni uUpravu a jasné strukturovanou
podobu. Prace je prehledna a srozumitelna. Musim ocenit praci, kterou si
diplomant jisté s touto diplomovou praci dal. Vyuziva k ni spousty literatury
a je znat, ze se snazi naplnit své stanovené cile z projektu diplomové prace co
nejlépe.

Ocenuji navrh doporuceni pro komunikaci s jednotlivymi cilovymi segmenty
NNO /kapitola 6/. Chvalim také postreh tykajici se fundraising-u na str.54,
»-..fundraisefi se vétSinou zaméruji pouze na informovani potencionalniho
darce o ¢innosti darce organizace, kterou zastupuji, ale uz se neptaji, jaké
potfeby ma darce.“ Mnohé zkuSenosti zahrani¢nich fundraisert pravé
zduraznuji, ze je dulezité znat potfeby potencionalniho darce stejné, jako
znat potfeby zastupujici NNO.

Diplomant se obcasné dopousti osobnich, citové zabarvenych formulaci
(napt. str.77; ,To jsou cCisla, o kterych se vam muze u tiskové, televizni ¢i
radiové reklamy jenom zdat.“). V odborné praci bych takové formulace
nedoporucoval pouzivat. Nicméneé se nejedna o nic podstatného a castého.

Vetsi Skoda je, ze se v praci neobjevily vétsi polemiky s marketingovymi
teoriemi a hypotézami a jejich uvadéni do souvislosti s ¢innosti vybranych
NNO. Je také ku S§kodé prace, ze u vyctu nastroju marketingové
komunikace, kromé reklamy a PR, obcasné chybi uvedeni rizik, které se
s danym nastrojem poji.

Nicméne, prace je velmi zajimava. Celkové je na praci diplomanta vidét, ze se
snazi tento obor uchopit co nejlépe a myslim si, ze se to v tomto pfipadé
celkem povedlo. Prace splnila sv(j cil.

Doporuceni:

Na zakladé udélenych kredith DOPORUCUJI k obhajobé magisterskou
diplomovou praci ,Marketingovd komunikace nestatnich neziskovych
organizaci, které se zabyvaji vzdélavanim v rozvojovych zemich®, klasifikuji ji
VELMI DOBRE.

Otazky pro diplomanta (pfi obhajobé):
1. Jaké jsou zasadni rozdily mezi Public Relations a reklamou? Na co
klade dliraz PR a na co reklama?
2. Jakeé jsou zasadni rozdily mezi lobbing-em a fundraising-em? Na co
klade dtiraz lobbing a na co fundraising?
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3. Vysvétlete na prikladech z VaSeho oboru (vzdélavani v rozvojovych
zemich) jednotlivé charakteristiky vlastnosti sluzeb.
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