Abstrakt

Diplomova prace zpracovava téma marketingu a marketingové komunikace nestatnich
neziskovych organizaci, které se zabyvaji vzdélavanim v rozvojovych zemich. Teoreticka
¢ast prace vymezuje pojem nestatni neziskova organizace, predstavuje konkrétni organiza-
ce zabyvajici se danou problematikou a popisuje marketingové prostiedi, marketingovy
mix a nastroje marketingové komunikace nestatnich neziskovych organizaci. Prakticka ¢ast
prace popisuje kvantitativni vyzkum, ktery probéhl mezi ¢eskou vetejnosti, mezi nestatni-
mi neziskovymi organizacemi, které se vzdélavanim v rozvojovych zemich zabyvaji a me-
zi firmami, které ¢innost téchto organizaci podporuji. Popisuje také analyzu ostatnich zdro-
jU. Zavér prace je vénovan navrhim na zlepSeni marketingové komunikace neziskovych

organizaci na zaklad¢ vysledku, které pfinesl vyzkum popsany v praktické ¢asti prace.
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