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Abstrakt

Diplomova prace se zabyva relativné novym odvétvim cestovniho ruchu — vinafskym
cestovnim ruchem. Ten pfedstavuje Setrnou formu cestovniho ruchu, kterd se rozviji
v ndvaznosti na trend udrzitelnosti. V ramci analyzy literatury je diskutovan vyzkum
vinafského cestovniho ruchu. V souvislosti se zahrani¢nimi zkuSenostmi je zkoumaéno,
zdali je tato forma cestovniho ruchu skuteéné tak Setrna, jak je proklamovano. V praktické
Gasti predkladané prace je vénovana pozornost vinaiskému cestovnimu ruchu v Cesku,
s diirazem na vinaiskou oblast Cechy. Na piikladech mést Mélnik, Litométice a Most je
hodnocen soucasny stav tohoto odvétvi a jeho rozvojovy potencidl. Diraz je kladen na
produkty vinaiského cestovniho ruchu, které jsou pro tato mésta vhodna (vinobrani,
vinafské akce a festivaly, ptehlidky a soutéze vin apod.). V neposledni fad¢ je v praci
zminéna vzrustajici poptavka a potieba po koordinovaném fizeni rozvoje regionu

(destina¢nim managementu).

Kli¢ova slova: vinafsky cestovni ruch, udrzitelny rozvoj, vinafské stezky, vinobrani

Abstract

This diploma thesis deals with a relatively new branch of tourism — wine tourism. It is a
gentle form of tourism which is being developed as a follow-up to the trend of
sustainability. Wine tourism is discussed in the analysis of literature. In connection with
foreign experience it is being studied whether this form of tourism is really as gentle as
proclaimed. The practical part of the thesis is devoted to the wine tourism in the Czech
Republic, with an emphasis on the wine region of Bohemia. Illustrated with examples of
the towns of Mé&Inik, Litoméfice and Most, the present state of this branch and its
development potential are evaluated. The emphasis is on the products of the wine tourism
which are suitable for these cities (wine harvest, wine-growing events and festivals, shows
and competitions, etc.). Finally, the work mentions the increasing demand and need for

coordinated management of the region (Destination Management).
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1 Uvod

Cestovni ruch v soucasnosti predstavuje jedno z nejpozoruhodngjSich a
jehoz rozvojovy potencial je velmi rozmanity (Navrh nové rajonizace cestovniho ruchu
Ceské republiky 2007). Cestovni ruch (déle CR) mize nabyvat riiznych forem. Tato prace
se vénuje jedné z nich — vinafskému cestovnimu ruchu.

Vinaisky cestovni ruch je Setrnou formou cestovniho ruchu, kterd se odklani od
typického masového cestovniho ruchu (Pelankova 2012). Pro masovy cestovni ruch je
charakteristické cestovani velkych skupin navstévnikl, vyuzivani hromadnych ubytovacich
a stravovacich zafizeni a dopravnich prostiedki apod. Typickd je vysoka koncentrace
navstévnikll v nékterych destinacich cestovniho ruchu, kterd mize mit potencialné vyrazny
vliv na mistni pfirodni a socio-ekonomické prostiedi. Protipdlem tohoto terminu je
individualni cestovni ruch, jehoz typickymi aktivitami jsou pé&si turistika, agroturismus,
cykloturistika a dalsi (Paskova, Zelenka 2002). Mezi individualni cestovni ruch lze zatadit i
vinafsky cestovni ruch. Jedna se o alternativni pojeti cestovniho ruchu, s ohledem na
krajinu, tradice, lidovou architekturu. Alternativni cestovni ruch je obecnym oznacenim pro
cestovni ruch alternativni k masovému cestovnimu ruchu. Jedna se o cestovni ruch
v malych skupinéch, ktery respektuje zivotni styl, potfeby a zvyklosti mistni komunity a
jeji zivotni prostedi. Alternativnim cestovnim ruchem je zejména ekoagroturismus, mekky
cestovni ruch, odpovédny cestovni ruch, udrzitelny cestovni ruch a dalsi (Paskova, Zelenka
2002). Jeho rozvoj by proto mél probihat v souladu se zasadami udrzitelného rozvoje, ktery
se jako téma dostava stale vice do popredi zajmu. Klasickd definice udrzitelného rozvoje je
zroku 1987 ze zpravy Komise OSN pro Zivotni prostiedi a rozvoj. Definice zni:
,wUdrZitelny rozvoj je takovy rozvoj, ktery zajisti potreby soucasnych generaci, aniz by bylo
ohroZeno splnéni potieb generaci pristich, a aniz by se to délo na ukor jinych narodii.*
(Udrzitelny rozvoj — Ministerstvo zivotniho prostiedi 2014). V navaznosti na udrzitelny
rozvoj existuje termin udrzitelny cestovni ruch, ktery diky koncepénimu rozvoji a
planovani dlouhodobé nenarusuje pfirodni, kulturni a socialni prostiedi. Jeho cilem je
ochrana a zachovani zivotniho prostfedi ve vSech jeho aspektech a respektovani Zivotniho

stylu mistnich obyvatel (Paskova, Zelenka 2002).
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1.1 Vyzkumné otazky

Vzhledem k tomu, Ze vinai'sky cestovni ruch (dale VCR) piedstavuje alternativni a
Setrnou formu cestovniho ruchu, stava se stale popularnéjsi a vyhledavanéjsi formou
cestovniho ruchu. Obzvlasté destinace, ve kterych se tato forma rozviji po delsi dobu,
mohou celit vzriistajicimu poctu turistl, coz mize byt doprovazeno i negativnimi dopady
na zivotni prostfedi, o ¢emz jiz v souCasné dobé existuji evidentni dikazy (Alonso,
Northcote 2008). Na zaklad¢ tohoto tvrzeni byly pro praci vytvofeny nasledujici vyzkumné
otazky:

- Je vinafsky cestovni ruch skute¢né alternativni, mékkou, Setrnou a udrzitelnou

formou cestovniho ruchu?

- Nenabiré vinafsky cestovni ruch v urcitych oblastech jiz charakteristiky, pfiznacné

pro masovy cestovni ruch?

K vymezeni téchto forem cestovniho ruchu bylo vyuZito Vykladového slovniku
cestovniho ruchu (Paskovd, Zelenka 20002; Paskova, Zelenka 2012). K nalezeni odpovédi
na vyzkumné otazky bylo zapotiebi dikladné analyzy zahrani¢ni odborné literatury, kterd
se zabyvala dlouhodobé&jsim vyvojem vinatského cestovniho ruchu a dopady jeho ptisobeni
v Uzemi. Vyzkumné otazky sméfuji k destinacim, ve kterych se vinaisky cestovni ruch
rozviji po delsi dobu, ackoliv Gistednim tématem prace je vinaiska oblast Cechy. V tomto
ohledu bude bran zietel na vhodné produkty vinaiského cestovniho ruchu, které je mozno

rozvijet v souladu s principem udrZitelnosti.

1.2 Cil préace

V zemich tradi¢né spjatych s péstovanim révy vinné piedstavuje vinafsky cestovni
ruch b&znou formu traveni volného &asu. V piipadé Ceska se jedna o pomérné mlady
fenomén, jehoZz nejvétsi rozvoj probihd na jizni Moravé, kde je v soucasné dobé tzce spjat
S rozlicnymi formami aktivniho cestovniho ruchu — pé&si turistikou, cykloturistikou, tak
s rekreacnimi pobyty u vody, navstévou kulturnich, historickych a ptirodnich pamatek a
dal$ich atraktivit. Vzhledem k sezonnimu charakteru této formy cestovniho ruchu zde byva
nejvyssi koncentrace turistll b&hem letnich, piip. podzimnich mésicti (Vystoupil, Sauer,
Holesinska, Kunc, Tonev a Seidenglanz 2011). Vinaiska oblast Morava ptedstavuje
komplexni celek, jehoz atraktivnim produktem jsou vinafské stezky. Byla zde vytvotena sit’

Moravskych vinatskych stezek, coz je dlouhodoby projekt rozvoje vinafstvi, udrzitelné
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venkovské turistiky a podpory malého a stfedniho podnikéani (Vystoupil, Sauer, Holeginska,
Kunc, Tonev a Seidenglanz 2011). Projekt se dostal do findle soutéze agentury
CzechTourism o nejlepsi destinaci Ceska v kategorii s nazvem Trendy destinace, kde
skon¢il na druhém misté, coz dokumentuje jeho atraktivitu (CzechTourism — DestinaCZe
2014). Vzhledem k sezénnosti a popularité oblasti se naskyta otazka, zdali i v ¢eskych
podminkach se tato forma cestovniho ruchu nezacina odklanét od piivodniho alternativniho
pojeti a nepiechazi k masovému pojeti. Nicméné, vyzkum ve vinaiské oblasti Morava neni
cilem této préce.

Hlavnim cilem ptfedkladané prace je zhodnoceni soucasného stavu a moznosti
budouciho rozvoje vinaiského cestovniho ruchu v oblasti Cechy. V ramci praktické ¢asti
bude nejprve charakterizovana vinaiska oblast Cechy a porovnana s vinaiskou oblasti
Morava. Nasledovat bude empirické Setfeni ve tfech vybranych vinafskych obcich —
Me¢lnik, Litoméfice a Most. Tato mésta nebyla vybrana ndhodné. VSechna mésta disponuji
odkazem k vinaiské tradici. Mélnik a Litoméfice jsou velikostné a vyznamové podobna
mésta, ob& jsou centry vinaiskych podoblasti, nachazi se v oblasti Ceského stiedohoii a
disponuji rozvojovym potencialem pro vinaisky cestovni ruch. Mésto Most bylo vybrano
pro jeho ojedinélost, nebot’ v jeho okoli se v soucasné dobé vyuziva révy vinné jako
rekultivacni plodiny na vysypkach lomu, které¢ zde vznikly béhem povrchové tézby uhli.
V navaznosti na stav vinaiského cestovniho ruchu na Moravé (prvky masového cestovniho
ruchu) a vzhledem k roztiisténé struktuie vinaiskych obci v oblasti Cechy, je zapotiebi se
zaméfit na takové produkty, kterymi se turisticka nabidka v oblasti rozsifi, diverzifikuje a
zérovenl vhodné doplni ostatni formy cestovniho ruchu. ZvysSena pozornost proto bude
vénovana produktim, které se jiz odehravaji anebo se mohou odehravat ve vybranych
méstech. Mezi takové produkty patii vinafské akce a festivaly, slavnosti vin, prehlidky a
vystavy vin, vinafské konference apod. StéZejni metodou pro tuto Céast prace se staly
polostrukturované rozhovory se zainteresovanymi aktéry, pii kterych byly ziskdny cenné
informace.

Zaveér prace patii shrnuti ziskanych poznatk. Diky nim bylo umoznéno vytvofit
SWOT analyzu, kterd zpiehlediiuje soucasny stav a moznosti budouciho rozvoje oblasti,
pfi¢emz jsou zminény i slabé stranky a hrozby, které by mohly pfipadny rozvoj ohrozit ¢i
znemoznit. Zaroven byla nastinéna témata, kterymi by se mohl budouci vyzkum v oblasti

zabyvat, aby zdejsi vinafsky cestovni ruch byl koordinovany a kontinualni.
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2 Teoretické zaramovani

Vinaisky cestovni ruch je v soucasné dob¢ stale diskutované€jsi formou cestovniho
ruchu. Jeho obliba vzriista nejen v zahrani¢i, ale i u nas, v Cesku. ReSersi literatury a
teoretické zardmovani této problematiky bych rada rozdélila do dvou ¢asti. V prvni ¢asti se
budu vénovat vyvoji diskuzi na toto téma, jak se vnimani a zkoumadani vinaiského
cestovniho ruchu proménuje v Case a nabizeji se nové subjekty vyzkumného badani. V
druh¢ casti budu diskutovat nahlizeni na soucasny vinaisky cestovni ruch, ktery je vniméan
jako ekologicky Setrny, alternativni, nemasovy. Vzhledem k zahrani¢ni dlouhodobéjsi
ZkuSenosti se nabizi otdzka, zdali je tomu skute¢né tak i v ¢eskych podminkach, ptip. jaka

jsou jeho specifika.

2.1 Vyvoj vyzkumu vinarského cestovniho ruchu

Pocatek vyzkumu vinaiského cestovniho ruchu je datovan do poloviny 90. let 20.
stoleti (Carlsen, Charters 2006; Lopez-Guzman, Di-Clemente, Hernandez-Mogollén 2014).
Vétsina prvnich praci pochdzi od autord, kteti svlij vyzkum provadéli v oblastech s dlouhou
vinafskou tradici a kde se zaroven zacal prosazovat trend alternativniho, nemasového
trdveni volného Casu. Praveé trendy v cestovnim ruchu jsou siln€ ovlivnény zménami ve
spole¢nosti. Sramkova (2012) ve svém piispévku analyzuje a identifikuje 8 trendil, které se
v soucasnosti projevuji v cestovnim ruchu. Konkrétn€ se jednd o oblast demografickou
(zvySujici se pocet osob vys§iho veku); Zivotni styl; informaéni technologie; volny cas;
zdravi; vzdélavani; udrzitelny rozvoj; jistota a bezpeci. Je zcela jist€ mozné prevést néktere
z téchto trendl i1 na pfipad vinafského cestovniho ruchu. Mize se jednat o informacni
technologie, které umoznuji podnikatelim na svych internetovych strankich nabizet a
informovat turisty o nabidce svych sluzeb. Aplikaci informa¢nich technologii na priamysl
cestovniho ruchu, zejména v segmentu vinatrského cestovniho ruchu se vénuje autorské trio
Lavandoski, Silva a Vargas-Sanchez (2014). Dale to mize byt i vzdélavani, kdy vinafsti
turisté touzi dozveédét se o vinu, jeho historii, konzumaci i néco vice, nez co by byli schopni
vycCist z knizek.

Vyznamnym milnikem v historii vinafského cestovniho ruchu se stal rok 1998, kdy
se v Australii konala 1. odborna konference zabyvajici se timto turistickym odvétvim. Diky
této konferenci byly nastaveny parametry vyzkumu vinafského cestovniho ruchu a byl

prozkouman potencial synergie, kterou generuji dva UspéSné faktory, a to vino a cestovni
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ruch. Pravé Australii, podobné jako Novy Zéland, Jizni Afriku, Severni Ameriku ¢i nékteré
evropské zemé lze fadit mezi nejvyspélejsi v oblasti vinafského cestovniho ruchu a
bezpochyby udadvaji smér rozvoje i pro méné rozvinuté zemé, které maji tendenci
zapracovat na propojeni vinaistvi a turismu.

Jednou z prvnich praci, kde se rozpracovanéji objevuji zminky o moznostech a
pfinosech vinafského cestovniho ruchu je Butler, Hall a Jenkins (1997). Autofi si
uvédomuji silu a vliv cestovniho ruchu, ktery se stava aktivnim a dominantnim ¢initelem
nejen zmény, ale i kontroly krajiny. Nezapominaji ani na vliv, ktery ma cestovni ruch na
venkovské komunity. Jedna z kapitol je vénovana vinaiskému cestovnimu ruchu v Australii
a na Novém Z¢landu, coz koresponduje s difive zminénym tvrzenim, ze pravé tyto zemé
patii mezi nejstarsi a nejvyspélejsi v tomto odvétvi cestovniho ruchu. Samotni autofi vidi
vinafsky cestovni ruch jako soucast venkovského cestovniho ruchu. Jak se ukaze dale v
textu, ne vSichni autofi s timto zafazenim souhlasi. Zavér knihy je vénovan udrzitelnosti
cestovniho ruchu a rekreace ve venkovskych oblastech. V dne$ni dobé se pravé otazce
udrzitelnosti cestovniho ruchu vénuje nejeden vyzkumnik a je to v souladu i s trendy, které
panuji ve spolecnosti, nebot’ se mezi ucastniky cestovniho ruchu zacina prosazovat Setrnost
jejich chovani v destinaci, zvlasté s ohledem na piirodni a kulturni dédictvi.

Stézejnimi dily v oblasti vinaiského cestovniho ruchu jsou Getz (2000) a Hall,
Sharples, Cambourne a Macionis (2002). Pravé D. Getz a C. M. Hall jsou, dle mého
nazoru, dva nejvyznamngj$i autofi tohoto odvétvi, jejichZ pohledy na tuto problematiku se
od sebe lisi. Getz zmifiuje 3 perspektivy, kterymi nahliZi na vinafsky cestovni ruch. Jedna
se strategii; formu chovani spotiebiteld; a vzdélavani. Ve svém dile se zaméfuje spiSe na
podnikéani a marketing. Oproti tomu Hall a kol. chapou vinafsky cestovni ruch jako stale se
vyvijejici koncept, popisuji soucasny stav a perspektivy jeho vyvoje v riznych lokalitach,
zaroven je velmi vyznamny z hlediska chapani jeho globalnich dopadli a naslednych
nejenom ekonomickych, socialnich a environmentalnich dopadu, ale i pfilezitosti.

Dalsi publikace ptindsejici uceleny pohled na dosavadni vyvoj vyzkumu vinaiského
cestovniho ruchu podavaji Carlsen a Carters (2006). Jejich dilo je souhrnem dosavadniho
zkoumani, kdy si uvédomuji riznorodost chapani vinafského cestovniho ruchu, absenci
jednotného konceptu, metodiky ¢i vyzkumného ramce. Celé dilo je velmi piehledné
strukturovano a zabyva se témi nejvyznacnéjSimi oblastmi vinafského cestovniho ruchu,
kterymi jsou naptiklad jeho ekonomicky vliv na regionalni rozvoj, napojeni na marketing,

vyznam vinnych sklipkii, vinafskych festivali a akci, které jsou dynamickym prvkem
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zajmu turista touzicich po aktivni formé traveni své dovolené.

S pokracujicim rozvojem vinai'ského cestovniho ruchu se objevuji dalsi prace, které
se uz ale vétSinou Uzeji zaméiuji na rizné specifické oblasti. Miize se jednat o segment
kvality sluzeb, ktera piispiva k diferenciaci trhu a nuti jednotlivé subjekty stale zlepSovat a
rozsSifovat svoji nabidku, investovat za Gcelem konkurenceschopnosti (O’Neill, Charters
2000). Dalsi autoti (Hall, Mitchell 2000) se zamétuji na propojeni vina a cestovniho ruchu
jakozto uzitecného nastroje pro restrukturalizaci a rozvoj regionu. V jejich praci je zminén
vyznam Evropské unie (dale EU), jejiz rozvojové programy sehraly dilezitou roli v rozvoji
vinafského cestovniho ruchu. Zavér clanku je vénovan budoucnosti venkovské
restrukturalizace, kdy vétsi pozornost musi byt vénovana silné¢j§imu propojeni mezi
prumyslovymi aktéry a je =zapotiebi pfidat vinu a potravindiskym produktim ve
venkovskych oblastech hodnotu, aby restrukturalizace mohla byt aspésna. Co se ty€e vlivu
a postaveni Evropské unie, bude ji v této praci vénovan jesté prostor pozdéji, a to v pfimém
navazani na kontext Ceska. Jeden z nejnovéjsich ¢lankt (Neilson, Madill 2014) posuzuje
riznd vinafstvi v péti zemich (Australie, Kanada, Chile, Francie, USA), zda a jakym
zpusobem pouzivaji své webové stranky, aby poskytli adekvatni informace a zdroven
prilakali turisty. Zde se da tedy fici, vzhledem k trendiim, které jsou zminény vyse, Ze se
projevil trend informacnich technologii.

Dale existuje fada praci, které se vénuji vinafskym cestdm a trasdm (Carlsen,
Charters 2006; Bruwer 2003). Ty zazivaji sviij rozvoj i v Cesku, a to pfevazné na Jizni
Morave¢, kde se tento fenomén tési ¢im dal vétsimu zajmu turistd. Staci do internetového
vyhledavace zadat termin ,,Jizni Morava® a mezi prvnimi odkazy najdete ,,vinafstvi® a
,cykloturistika®. I tomuto fenoménu bude v této praci pozdé¢ji v€novan dostateny prostor.

I profilaci vinafskych turistii se zabyva nejedna studie. Vénuji se ji Charters a Ali-
Knight (2002), kdy pro né€ vinafsky cestovni ruch predstavuje formu spotiebitelského
chovani. Sestavili model skladajici se ze tfi dimenzi: 1) ucel navstévy; 2) obecna motivace
turisty; 3) vztah k ostatnim turistickym aktivitim. To jim umoznilo lokalizovat specifické
turistické aktivity, porozumét tomu, co pfedstavuje vinaisky cestovni ruch a v neposledni
fad¢ jim napovida, zda specifické kulturni a geografické rozdily maji dopad na segmentaci
mezi vinafskymi turisty. OdliSny pohled nabizi Carmichael (2005), kterd pii svém
vyzkumu bere v potaz dvé perspektivy, které turista vnima. Na jedné strané je to
poskytnutd kvalita sluzeb (lidsky faktor), na stran€¢ druhé je to stav krajiny

(environmentalni kontext). Vysledky vyzkumu ukézaly, Ze pro navstévnikovo potéSeni z
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ukazala pro vinafské turisty dulezita i v praci Quadri-Felitti a Fiore (2012).

V névaznosti na soucasné trendy v cestovnim ruchu je zajimavé, jak se do poptedi
dostava i kulinafsky (gastronomicky) cestovni ruch, ktery ma s tim vinafskym mnoho
spolecného. V tomto piipadé se misto vina stava hlavni davodem, pro¢ se lidé rozhodnou
navstivit ten ktery region, jidlo. Dle Kotikové (2013) je zapotiebi chapat jidlo a piti jako
nedilnou soucast kultury, tradic a kulturniho dédictvi, ¢imz plynule dochazi k navazani
jinych oborti na cestovni ruch. Ukazuje se, ze spojeni vina nebo jidla a cestovniho ruchu je
nyni velmi atraktivni a i timto smérem se za¢ind ubirat védecké badani.

V dnesni dobé, kterd je technicky a technologicky velmi vyspéld, se objevuje
pozadavek turistdi, ale i dalSich aktérd vinafského cestovniho ruchu, po vyspélé formé
fizeni destinace. Otdzkou organizace a fizeni destinace se zabyva napt. HoleSinska (2012).
Vyspélou formu fizeni pro ni predstavuje destinacni management, v rdmci n¢hoz lze
zahrani¢ni poznatky (diky dlouhodobéjsi zkuSenosti s touto formou fizeni) transformovat
na podminky Ceska, a tim zefektivnit rozvoj destinaci a jejich konkurenceschopnost na
trhu. Destinaéni management ptedstavuje nastroj regionalni politiky cestovniho ruchu,
kterd nabyvd na vyznamu v souvislosti s uvédomovanim si rozdili mezi regiony, resp.
regionalnich problému, které jsou nejcastéji ekonomického charakteru. Vychodiskem a
nastrojem pro efektivni regiondlni politiku by mél byt pravé destinacni management,

pfesnéji feceno strategické fizeni destinace.

2.2 Zarazeni a definice vinarského cestovniho ruchu

Odvétvi cestovniho ruchu je jako systém velmi komplikované, kdy navic dochézi k
jeho neustalé promeéné v reakci na soucasné trendy a zmény ve spolecnosti ¢i posuny ve
védeckém badani. Pro ucely této prace postaéi déleni na dva zakladni typy (Stépanek,
Kopacka, Sip 2001). Jedna se o druhy a formy cestovniho ruchu. Druhy cestovniho ruchu
lze rozlisit podle ruznych kritérii: délka, obdobi, misto pobytu, pocet navstévnikd...
(Fialova 2012). Formy cestovniho ruchu se pak lisi podle motivace (ptfevladajici ¢innosti)
ucastnikli. Mezi takové formy patii pobytovy cestovni ruch, poznavaci cestovni ruch,
kulturni cestovni ruch, 1é¢ebny cestovni ruch a mnoho dalSich. Pro jasngjsi ptredstavu

déleni cestovniho ruchu poslouzi nésledujici ilustrace (obr.1).
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Obr.1: Déleni cestovniho ruchu na druhy a formy
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Zdroj: FIALOVA, D. (2012): Cena za cestovni ruch: piinosy versus ztraty. P3K, Praha, 58 s.

Vinaisky cestovni ruch jednozna¢né piedstavuje formu cestovniho ruchu (Paskova,
Zelenka 2002), kdy hlavni motivaci G€astnikll je zazitek spojeny s vinem. Ten mize mit
rizné podoby. Muze se jednat o degustaci vin pfimo u vinate, kdy se navstévnik dozvi 1
n¢jaké nové informace o ving, jeho vyrobé, o konkrétnim druhu ¢i jeho historii. Mize mit
také podobu posezeni ve vinném sklipku, které je u navstévniki velmi popularni. Tento
zdzitek navic umociiuje autentickd atmosféra ve sklipku, kterd mlze byt doplnéna o
vystoupeni cimbalové hudebni skupiny. Zazitek mtze mit podobu cyklojizdy, kdy Gcastnici
projizdeji malebnou krajinou plnou vinic a ptivodnich staveni, kdy béhem cesty mohou
navstivit néjaké oteviené vinafstvi, vinotéku ¢i vinny sklipek. V neposledni fadé se
zézitkem muiiZze stat navitéva vinaiskych slavnosti (nejznaméjsi je v Cesku tzv. vinobrani),
festivalu ¢i dalsich akcich spojenych s vinem.

Problematickym se vSak jevi, jakou obecnéj$i formu vinafsky cestovni ruch
piedstavuje. Jedna se o venkovsky cestovni ruch, kulturni cestovni ruch, méstsky cestovni

ruch nebo jiny? V ndzorech na toto zafazeni se autofi rizni a zfejmée nejlépe to vystihuji




Vystoupil, Kunc, Sauer a Tonev (2010), ktefi ve svém piispévku tvrdi, Ze vinaisky cestovni
ruch miizeme povazovat za jednu z dil¢ich forem venkovského cestovniho ruchu, nebot’ je
s venkovskou krajinou pfirozené spjat, zadroven ale poznamenavaji, ze by se nemél a ani
nemohl existovat izolované, vzhledem k jeho specifi¢nosti a napojeni na dalsi dil¢i formy
aktivniho cestovniho ruchu, kterymi je pési turistika, cykloturistika, ale i rekreace u vody,
navstéva prirodnich, kulturnich, historickych a dalSich pamatek, které¢ se ve venkovském
prostfedi nachazeji. K podobnému nazoru na vinaisky cestovni ruch dochazi i v zahrani¢ni
literatufe (Quadri-Felitti, Fiora 2012), kde jej identifikuji jako soucast venkovského
cestovniho ruchu.

Opakem venkovského cestovniho ruchu miize byt vniman ten méstsky, a to z
prostého divodu, kterym je prostredi, ve kterém se odehrava. Neni zcela neobvyklé, Ze se
vinatsky cestovni ruch odehrava pravé ve méstech. VétSinou to byva v ramci vinaiskych
slavnosti, pfehlidek vin a vinafd ¢i festivald. Tvrzeni, které podporuje tuto mysSlenku,
najdeme v piispévku (Kunc, Vystoupil 2005) vénovanému vinaiské turistice v Ceské
republice, presnéji v ¢asti urcené kategorizaci obci vyznamnych pro toto odvétvi. Autoii
zminuji specifikum, se kterym se béhem tvorby kategorizace setkali. Jedna se o zafazeni
Brna a hlavniho mésta Prahy mezi typ A s velkym vyznamem pro vinafskou turistiku.
Ackoliv Praha neni typickou vinafskou lokalitou, patii ,,oficialné* mezi vinaiské obce (dle
znéni ,,Zédkona o vinohradnictvi a vinafstvi“ ¢. 321/2004 Sb.). Jelikoz se na Uzemi
nekterych jejich méstskych ¢asti nachdzi vinice, byla zafazena mezi obce s vyznamem pro
vinafskou turistiku. Navic se zde béhem podzimniho obdobi konaji rliznd vinobrani (na
Prazském hrad¢, v Trdji, na nameésti Jifiho z Podébrad). Na zakladé téchto skutecnosti je
mozné vinaisky cestovni ruch fadit 1 mezi méstsky.

Existuje 1 dal$i moznost, kam jej zafadit. Dle mého nazoru Ize vinafsky cestovni
ruch (za predpokladu, Ze hlavni motivaci Uc€asti je vino) povaZovat za paralelu ke
kulinafskému cestovnimu ruchu (za predpokladu, ze hlavni motivaci Ucasti je jidlo). V
takovém piipad¢, v souladu s novymi trendy v cestovnim ruchu (Kotikova 2013), by mohl
byt vinarsky cestovni ruch povazovan za souc¢ést kulturniho cestovniho ruchu. Toto tvrzeni
podporuji vysledky studie (Lopez-Guzman, Di-Clemente, Hernandez-Mogoll6n 2014), ve
které byl hlavnim cilem vyzkum kulinafského cestovniho ruchu, avs$ak i vinafskému
cestovnimu ruchu byla vénovana velkd pozornost, nebot tato dvé odvétvi jsou silné
propojena, existuje mezi nimi vyznamny vztah a do budoucna by mélo dochazet k jejich

spoleénému vyzkumu, nikoli separatnimu. Sparovani vinafského cestovniho ruchu s jidlem
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se vénuje také Clanek zaméfeny na inovace V tomto odvétvi (Ferreira, Miiller 2013), kdy
toto spojeni vytvaii ve vysledku kompletni produkt vinaiského cestovniho ruchu.

Modernim produktem pro podporu vinaiského cestovniho ruchu jsou tzv. vinatské
stezky (Zelenka, Paskova 2002, s. 311). Detailnéji o nich bude pojednano v dalsi ¢asti této
prace. Vinaiské stezky jsou: ,,tematické stezky, pro které je charakteristické propojeni
Jjednotlivych péstitelit a poskytovatelii dalsich sluzeb do uceleného produktu®. Z této
definice je dilezity pojem ,tematické”. V tomto pojeti Ize vinafsky cestovni ruch chéapat
jako tematicky, coz predstavuje dalsi perspektivu, kterou je mozno na néj nahlizet. Tomuto
fenoménu navic napomahé fakt, podle né&jz se pravé tematicky turismus stava stale vice
populérnim (Lépez-Guzman, Di-Clemente, Hernandez-Mogoll6n 2014).

Z ptedchozi diskuze tedy vyplyva, Ze zatfazeni vinaiského cestovniho ruchu do
systému cestovniho ruchu neni zcela jednoznacné a pevné dané. Zalezi na uhlu pohledu, na
prostiedi, ve kterém se odehravd a co vSe je v zdzitku zahrnuto. Co se ty¢e samotné
definice vinafského cestovniho ruchu, ani zde nepanuje jednotna shoda. Jak bylo zminéno
jiz vyse, kazdy vyzkumnik nahlizi na toto odvétvi z jiné perspektivy.

Autorem nejcastéji pouzivané definice je C. M. Hall. Ten definuje vinaisky cestovni
ruch jako: ,,ndvstévu vinic, vinarstvi, slavnosti a vystav vin, kde je navstévnik primdrné
motivovan ochutndavkou vina a/nebo poznavanim vinarské oblasti** (Hall 1996, cit. dle Hall
2000, s. 447, cit. Jefabkova 2013). Jeho pohled na toto odvétvi je specificky v tom, Ze jej
vnimé jako neustale se vyvijejici koncept, kdy hlavni pozornost patii Ucastnikovi této
formy cestovniho ruchu, jeho motivaci a poznani.

Druhou nejvyraznéjsi osobnosti vyzkumu vinatského cestovniho ruchu je D. Getz,
ktery pro n¢€j predstavuje: ,, soucasné formu chovani spotrebitele, strategii vyvoje destinace
a atraktivity spojené s prodejem vina a marketingovou prileZitost pro vinarstvi dale se
rozvijet a nabizet své produkty primo spotrebitelum “ (Getz 2000, cit. dle Getz et al. 2006,
s. 147, cit. Jetabkova 2013). Jedna se tedy o soubéh tii riznych perspektiv (vinaf, destinace
a spotiebitel), kterymi je na toto odveétvi mozno nahlizet.

I v Ceskych podminkéach, ackoliv tato forma cestovniho ruchu patii k pomérné
mladym turistickym aktivitam, se uz stihla dostat do povédomi odbornikii. Dle Paskové a
Zelenky (2002, s. 311) je vinaisky cestovni ruch: ,,forma cestovniho ruchu, jejiz ucastnici
jsou motivovani poznavanim zpiisobu péstovani vina v tradicnich vinarskych oblastech,
ochutnavkami vin, prociténim atmosféry vinnych sklipki, vinaren a vinoték, nakupem
archivnich i novych vin“. Zajimavym dodatkem v jejich definici je zminka o vinafskych

stezkach, které predstavuji moderni produkt pro podporu vinatského cestovniho ruchu.
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Tyto stezky se v soucasné dobé v Cesku t&si stale vétsi oblibd a jsou vyhledavanou

atraktivitou pro uc€astniky vinatského cestovniho ruchu.

2.3 Vinarsky cestovniruch aregionalni rozvoj

Cestovni ruch je vyznamny pro ekonomiku - stimuluje ekonomicky rozvoj regiont,
ma multiplikacni schopnosti v podobé akumulace finanénich prostfedkii a vytvaii
synergické efekty (HoleSinskd 2012). S tvrzenim, Ze cestovni ruch mé svij nesporny
ekonomicky vyznam, se setkame v téméf jakékoliv publikaci vénujici se cestovnimu ruchu,
a je jedno, o jaky typ se jedna. V Atlasu cestovniho ruchu Ceské republiky (2006) se
docteme, Ze cestovni ruch v soucasnosti piedstavuje jedno z nejpozoruhodnéjsSich a zaroven
nejdynamictéjsich ekonomickych a socialnich fenoménti, ktery od 2. pol 20. stol.
zaznamenava ro¢ni pramérny rist okolo 4-5 %. Navic se jedna o vyznamné
narodohospodatské odvétvi, na jehoz realizaci se podili cela fada dal$ich odvétvi - doprava,
stavebnictvi, kultura apod. Proto jeho studium vyzaduje interdisciplinarni pfistup, ktery
navrhuje i Carlsen (2004). Dle jeho ndzoru je zapotiebi si uvédomit, ze vinaisky cestovni
ruch se skldda ze dvou rozlicnych odvétvi. Jedna se o vinafsky primysl a prumysl
cestovniho ruchu. Tato dvé odvétvi stoji na opa¢nych koncich ekonomického spektra, proto
po vyzkumnicich vyzaduje, aby byli znali obojiho, tzn. jak trznich sil v cestovnim ruchu,
tak prostfedi produkce ve vinafském primyslu. Samoziejmé, Ze vinatsky cestovni ruch
generuje pfijmy i na regionalni a lokalni trovni, kde finan¢ni prostfedky mohou byt rychle,
ucelné a cilené zpétné reinvestovany do rozvoje regionu ¢i lokality.

Obecné se da fici, Ze cestovni ruch stoji na tiech zakladnich pilifich. Jedna se o pilif
ekonomicky, environmentalni a socio-kulturni. K tomu, aby dochéazelo k udrzitelnému
rozvoji je zapotiebi, aby pilife byly viceméné v rovnovaze (Fialova 2012). Ke kazdému
pilifi se pak poji vlivy, které mohou byt jak pozitivni, tak negativni. U pilife socio-
kulturniho je velka pozornost vénovana vztahiim mezi rezidenty a turisty, jejichZ vzdjemné
interakce mohou mit pozitivni 1 negativni dopady. U pilife environmentalniho se nejcastéji
fesi pozitivni dopady na Zivotni prostfedi (rekultivace, ochrana pfirody) a ty negativni
(eroze pudy, znecisténi). Pro tuto diplomovou praci je sté¢Zejnim pilif ekonomicky, u né¢hoz
se také objevuji jak pozitivni (zvySeni zaméstnanosti diky tvorbé novych pracovnich mist,
stimulace ekonomického rozvoje regioni diky investicim), tak negativni vlivy (sezénnost,

diky niZ dochazi k fluktuaci zaméstnanosti a nezaméstnanosti, problematika tzv. "Sedé
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ekonomiky"). Carlsen a Charters (2006) si pfi svém vyzkumu uvédomili dilezitou véc, a to
ze vinai'ské regiony se automaticky

netransformuji do destinaci vinatfského cestovniho ruchu, nybrz Ze je zapotiebi vyrazné
zainventovat Cas, penize a usili, aby doSlo k rozvoji UspéSného regionu vinatrského
cestovniho ruchu. Getz (2000) se zamé&fil na oblast tzv. té€zké infrastruktury potiebné pro
uspésny rozvoj. Carlsen a Charters (2006) se nasledné vénuji tzv. m&kké infrastruktufe,
kterou predstavuji znalosti, komunikace, sité, inovace, informace a strategie.

Ekonomicky rozvoj regionu miuze byt doprovazen jak pozitivnimi, tak negativnimi
jevy. Obecné je cestovni ruch povazovan za nastroj ekonomického ristu (HoleSinska
2012), ktery jakozto pozitivni jev mize mit své negativni dopady. Predevs§im je to jiz
zminéna sezoénnost odvétvi, kdy dochazi K nestabilit¢ v zaméstnanosti a zaroven muze
ptedstavovat i riziko pro investory. Negativnimi vlivy rozvoje vinaiského cestovniho ruchu
se zabyvali i Alonso a Nortcote (2008). Typickou oblasti, ktera byva v téchto ptipadech
zminovana, je Napa Valley v Kalifornii. Zde se zacaly projevovat negativni dopady na
zivotni prostiedi, které byly zptisobeny piedevsim nartistem dopravy, rozvoje a tim padem
doslo i k nadmérnému mnozstvi navstévnikid v oblasti. Na Novém Zélandu doSlo ve
venkovskych oblastech v disledku rozvoje vinaiského cestovniho ruchu k nartistu cen
kvtli rychlému a Gspé€Snému rozvoji jejich lokalniho vinafského primyslu. Da se ovSem
fici, ze negativni vlivy doprovazi regionalni rozvoj mén¢ Casto nezli ty pozitivni, kdy je
navic vénovana pozornost tomu, aby jejich vyskyt byl minimalizovan.

Naopak, podminkami pro Uspé€Sny rozvoj regionu v ramci vinaiského cestovniho
ruchu se zabyva cela fada praci, v nichz pak autofi identifikuji faktory, které povazuji za
klicové. V predchozim odstavci byla zminéna infrastruktura jako jeden ze zékladnich
elementd uspésného rozvoje. Gammack (in Carlsen, Charters 2006) vyzdvihuje vyznam
tzv. znalostni infrastruktury, kterd je doprovdzena funk¢ni siti mezi vinafstvimi a
turistickymi operatory, a technologiemi. Tyto tii prvky by mély tvofit platformu po rozvoj
a udrzitelnost cestovniho ruchu. Sparks a Malady (in Carlsen, Charters 2006) svou
pozornost také vénuji vyznamu siti a klastrd. Opakuji se témata planovani a spoluprace,
aby mohl vzniknout uspésny produkt cestovniho ruchu. Rozhodujici je podle nich spole¢na
vize vSech ucastnikl z rliznych klastri (vino, jidlo, cestovni ruch) vybudovat UspéSnou
znacku. Svoji roli také sehravad informovany a vySkoleny persondl. Tyto prvky jsou pak
zarukou vyssi kvality zazitku z vinafského cestovniho ruchu. I Hall (2004) se ve svém
piispévku vénuje vyznamu regiondlnich klastri a siti. Svou pozornost zaméfuje na malé

podnikatele, ktefi museji rozvijet sit¢ a konkurenceschopné podnikani, aby mohlo dojit
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k celkovému rozvoji konkurenceschopného regionu. | on nezapomind na vyznam
socidlniho kapitalu a komunikacénich tokd, které jsou k takovému fungovani zapotiebi.

Lépez-Guzman, Di-Clemente, Hernandez-Mogollon (2014) za téelem regionalniho
rozvoje spojuji vino s jidlem a cestovnim ruchem. Tyto atributy tvoii kulturni identitu, jejiz
vyznam stéle sili a nasledné tim tvofi piilezitosti pro turistické destinace.

Vinatsky cestovni ruch nemusi byt pouze prilezitosti pro regionédlni rozvoj, mize to
byt i néstroj restrukturalizace, ktery byl aplikovan v oblasti Stfedozemniho mote (Hall,
Mitchell 2000). Tato oblast byla typicka produkci kvalitnich vin, avSak s postupem casu a
vlivu globalizace doslo k propojeni vina a cestovniho ruchu jako uspésného néstroje pro
restrukturalizaci a regionalni rozvoj. Toto spojeni se ukazalo o to efektivnéjsi, pokud doslo
k vétsi integraci v turistické propagaci a aktivitdich spojenych srozvojem produktu
vinafského cestovniho ruchu. Pro rozvoj oblasti vyuziva Telfer (2001) tematickych tras,
které jsou napojeny na vino. V jeho piispévku pak vyzdvihuje nezbytnost stanovit si
strategicka partnerstvi, kterd pak umoznuji efektivni ekonomicky rozvoj. Tato partnerstvi
pak maji ve vysledku rozvijet turistické sluzby a komplexni produkty, nebot’ jak ukazuje
vyzkum vénovany cestovani vinafskych turisti (Getz, Brown 2006), ti jsou ochotni
cestovat do vzdalenéjSich destinaci pouze v ptipadé, kdy jim bude nabidnuto §irSi spektrum

aktivit v ramci vinafského cestovniho ruchu.

2.4 Vinarsky cestovni ruch a jeho organizace

V nédvaznosti na pfedchozi odstavce, ve vétSiné Clanki zabyvajicich se Uspé&Snym
regionalnim rozvojem diky vinaiskému cestovnimu ruchu se objevuji jako klicové faktory -
partnerstvi, spoluprace, koordinace, planovani, sitovani. V této souvislosti se dostava do
poptedi téma efektivniho fizeni (organizace) destinace, kterému bude vénovana nasledujici
podkapitola. Technicky a technologicky pokrok, trendy, které se vazi na sociodemografické
(starnuti obyvatelstva) a ekonomické zmény (globalizace, hospodaiska krize), to vSe
souvisi se zménami v chovani navstévnikd, jejichz naroky narGstaji a ktefi touzi po
vyspélych destinacich (HoleSinska 2012). K tomu, aby takoveé pozice destinace dosahly, je
zapotiebi vyspéla forma fizeni destinace, kterou pfedstavuje destinaéni management. Ten
predstavuje mladou védni disciplinu, kterd se ve svété objevuje ve 2. pol. 20. stoleti,
v Cesku je to az v 21. stoleti. Zahraniéni poznatky je mozné transformovat na podminky
Ceska, diky ¢&emuz by mélo dojit k zefektivnéni rozvoje destinaci a jejich

konkurenceschopnosti.
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Je potieba si uvédomit, Ze na tomto procesu svoji sehrava velké mnozstvi aktért. Na
stran¢ poptavky jsou to ucastnici cestovniho ruchu, na strané¢ poptavky jsou to
poskytovatelé¢ sluzeb. Nesmime samoziejm¢ zapominat ani na mistni obyvatelstvo
(rezidenty) jako takové, ktefi s podnikdnim v oblasti nemuseji mit nic spole¢ného. Mezi
dalsi aktéry pak jisté patii statni organy, at uz centralni vlada, krajské urady ¢i samotna
meésta a obce, které maji na chod destinace svij vliv. V neposledni fadé mohou byt
aktivnimi aktéry riizné nevladni organizace, dobrovolné svazky apod.

Destina¢ni management (strategické fizeni) pfedstavuje ucinny nastroj regionalni
politiky cestovniho ruchu, ktera nabyva na vyznamu v souvislosti s uvédomovanim si
rozdili mezi regiony, které jsou nejcastéji ekonomického charakteru. Regionalni politika je
zalezitosti statni spravy. Kli¢ovou ulohou statu, ve vztahu k udrzitelnému rozvoji, by mélo
byt z hlediska ekonomického vytvoieni ramcovych podminek pro podnikatelské prostiedi;
zajistovani podpory vedouci K rozvoji regionu, jez je v souladu s hospodaiskou soutézi;
zabezpeCeni ochrany spotiebitele apod. Z hlediska environmentdlniho je to ochrana
pfirodniho a kulturniho dédictvi, resp. obecné¢ zdroji cestovniho ruchu; napliovani
konceptu udrzitelného cestovniho ruchu; realizace monitoringu anebo regulaéni ¢innost.
Z hlediska socio-kulturniho jsou to otazky tykajici se vzdélavani a osvéty; zajistovani
bezpeCnosti a pravo obyvatel i navstévnikd atd. Vzhledem k tomu, ze v Ceskych
podminkach se jedna o mladé odvétvi, je potfeba mu vénovat velkou pozornost. Je dulezité,
aby mezi aktéry byly funkéni vazby a dobré komunikacni toky, aby dochézelo
k napliovani principu 3K (komunikace, kooperace a koordinace), ktery je podstatou

fungovani destinaéniho managementu.

2.5 Kontext Evropské unie

Otazka ftizeni a institucionalniho ramce pfimo vybizi k tomu, aby pozornost byla
vénovana také Evropské unii, ke které Ceska republika piistoupila v roce 2004. To, Ze jsme
se stali soucasti tohoto evropského spoleCenstvi, mélo svlij vliv na vyvoj vinaifského
cestovniho ruchu v Cesku, nebot to znamenalo nutnost podfidit se legislativé této
nadnarodni instituce.

Pro vinaisky prostor v Cesku znamenal vstup do EU zasadni zlom, nebot’ v souladu
s jeji legislativou to znamenalo, Ze jiz nebude mozné rozsifovat vinice, nebot’ vysadba
novych je touto instituci striktné¢ zakazana (Kunc, Vystoupil 2005). To mélo za nasledek

dva efekty. Prvni se projevil v tom, Ze tésné pied vstupem se Cesko snaZilo vysadit co
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mozna nejvice vinic, dokud to jesté bylo mozné. Ten druhy efekt spociva v nemoznosti
dalsiho rozsifovani vinafského prostoru a tudiz i omezeni pro vinaisky cestovni ruch.
Jediné, co ndm zbyvé pro jeho rozvoj, je tedy jeho intenzifikace v mistech, kde se vinafstvi
nachazeji (v pfipad¢ venkovskych oblasti). Druhou moznosti, kde jej 1ze spise zviditelnit,
nezli zintenzivnit, jsou vinaiské akce, festivaly, slavnosti a vystavy vin, které mohou
probihat i v méstskych oblastech. Zde je tedy dobfe dokumentovatelna dualita fazeni
vinafského cestovniho ruchu do systému cestovniho ruchu, kdy jej 1ze vnimat jako soucast
venkovského cestovniho ruchu (pfevazné na jizni Moravé) anebo jako soucast méstského Ci
kulturniho cestovniho ruchu, kdy tato forma miZe pievazovat v oblasti Cechy. Z tohoto
Uhlu pohledu lze hodnotit vstup Ceska do EU jako &lenstvi, které nasemu vinaiskému
cestovnimu ruchu spise uskodilo, nezli prospélo.

Na druhou stranu existuji studie, ve kterych se ukazuje, jak ¢lenstvi v Evropské unii
muze byt pro rozvoj vinafského cestovniho ruchu prospésné. V jiz diive zminéné préci o
restrukturalizaci vinafskych oblasti ve Stfedozemi (Hall, Mitchell 2000), kdy doslo
nejenom diky rozvojovym programim EU k povzbuzeni vztahu mezi vinem a cestovnim
ruchem.

Vyznamné v evropském kontextu jsou poznatky z diplomové prace o vinaiském
cestovnim ruchu v Rakousku (Radlové 2012), ve kterych je zminéna existence RECEVIN
(Red Europea de Ciudades del Vino), coz je Evropska sit” vinafskych mést. Jedna se o
neziskovou organizaci, kterd sdruzuje devét evropskych zemi véetné nasich dvou sousedu,
Rakouska a Némecka. Jejim cilem je prosazovat nazory, naméty, vize a cile mistnich
samosprav, hajit jejich zajmy na regionalni, narodni i mezinarodni Grovni a to zejména u
instituci jako je EU. Primarnim ucelem této iniciativy je zlepS$it kvalitu Zivota obyvatel
skrze podporu vinai'ské kultury, turistiky, architektonického a krajinného dédictvi. Diky
RECEVIN se slavi ,,Evropsky den vinatského cestovniho ruchu®, ktery pfipada na kazdou
druhou nedéli v listopadu. Déle se od roku 2012 kona soutéZ ,,Evropské mésto vina“. Stat
se ¢lenem RECEVIN neni obtizné, jedinou podminkou je vice nez 5 000 obyvatel v obci.
Standardné se podéava piihlaska, prochdzi se formalni procedurou pfijeti, zaplati se zapisné
a kazdy rok plati clensky piispévek na provoz organizace. D4 se fici, Ze stat se ¢lenem
RECEVIN neni zas tak obtizné. Naskyta se otdzka, pro¢ zaddna z ¢eskych vinafskych obci
jesté v tomto uskupeni neni? Samoziejmé, hranice 5 000 obyvatel na obec ve venkovské
oblasti je pomérné vysoké &islo. Aviak v Cesku jsou bezpochyby i mésta, kterd maji
mnohem vice obyvatel, vztah k vinaiskému cestovnimu ruchu, a stale ¢leny nejsou (napf.

Znojmo, Mikulov). Diivodil, pro¢ tomu tak neni, miZze byt vice, v kazdém ptipad¢ se jedna
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0 selhani organiza¢niho a propagac¢niho usili, lidského faktoru. Vinaisky cestovni ruch u
nés sdruzuje mnoho aktért (vinafi a poskytovatelé sluzeb, rizné organizace a spolky, statni
sprava), pfesto zadny z nich neprojevil dostatecnou snahu a Usili stat se soucdsti této
iniciativy. Pfitom by to jisté bylo prospésné pro rozvoj, ziskani znalosti a informaci od
zkusSen¢jSich Clent. Uz od naSich jiznich sousedii bychom se mohli spoustu dozvédét a
naucit. Ani u nich neni vino jako takové mnohdy hlavni motivaci k navstévé regionu.
Néavstévnici vétSinou ocekavaji 1 dalsi aktivity, které budou moci na misté provadét, proto
je jiz zcela bézné napojeni vinaiského cestovniho ruchu na wellness, gastronomii, moderni
architekturu, golf &i lyzovani. Ceské vinaiské obce by ¢lenstvim v RECEVIN mohly jeding
ziskat, nikoli ztratit.

2.6 Vinarské stezky a trasy

Vinaiské stezky tvofi jeden z nejpopularngjSich produkti vinaiského cestovniho
ruchu v Cesku. Paskova a Zelenka (2002, s. 311) je definuji jako ,, tematické stezky, pro
které je charakteristické propojeni jednotlivych péstitelit a poskytovatelii sluzeb do
ucelene¢ho produktu. Motivaci pro navstévniky se tak stava poznani zpiisobu péstovani vina,
ochutnavky vin ve sklipcich s typickou atmosférou, ndkup archivnich i novych vin “.
jejich ucelem je mj. ochrana kulturniho dédictvi a rozvoj vinaiské turistiky (Kotikova
2013). Tento projekt realizuje Nadace Partnerstvi od roku 1999 a nyni na ném spolupracuje
vice jak 280 vinafskych obci a dalSich partnerti. Jednotlivé stezky jsou propojeny pateini
Moravskou vinnou stezkou a celkem tvofi sit’ stezek dlouhou 1 200 km, kde jsou
navstévniklim nabizeny jak jednodenni, tak i vicedenni vylety za poznanim folkloru, vina a
pamatek (Moravské vinaiské stezky 2013).

Jedna se o hlavni projekt v moravském vinaiském prostoru a do dnesniho dne je zde
vytyéeno 20 tematickych vinatskych tras (Vina z Moravy, vina z Cech 2013). Oproti tomu
V Ceském vinaiském prostoru se nachazi pouze jedna vinafska trasa, na Kutnohorsku. Tento
fakt dokumentuje poddimenzovanost ve vnimani vinaiské oblasti Cechy navzdory Morav.
Solitérni vyskyt muze byt dusledkem roztiisténé struktury vinatskych obci v této oblasti.
Takova struktura mlZe mit za nasledek horSi koordinaci a kooperaci mezi
zainteresovanymi aktéry. Zaroven to ale neni divodem k tomu, aby nemohlo dojit
k vystavbé kratSich a nepropojenych stezek, vzdyt v Evropé je vinafsky cestovni ruch

strukturovan ptredev§im prostfednictvim navrhovani a tvorbou turistickych tras (Lopez-
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Guzman, Di-Clemente, Hernandez-Mogollén, 2014). Evropa je kontinent bohaty na
kulturni a ptirodni zdroje, kdy stezky si mohou byt podobné, avsak diky témto zdrojim je
kazda z nich jedine¢na. Jedna se o diferencidlni silu pro kazdou destinaci, ktera disponuje
svym geniem loci. To proménuje bézny turisticky produkt v originalni zazitek, ktery je

V soucasné dob¢ klicovym faktorem pro zisk a uspokojeni moderniho turisty.

2.7 Vinarské festivaly a dalsi vinarské udalosti

Politika rozvoje cestovniho ruchu je fizena strategiemi z lokalni, narodni a
nadnérodni Grovné. S naristajicim pocCtem strategii, které uznavaji vinatsky cestovni ruch
jako rostouci oblast s potencialem pro turisticky rozvoj regionu, roste také zajem o podporu
jeho strategickych akci a vinatskych festivala (Carlsen, Charters 2006). Festivaly, slavnosti
a dalsi akce spojené s vinem jsou vyznamnou soucdsti vinaiského cestovniho ruchu. Jedna
se 0 atraktivni udalosti a dynamické slozky rozvoje. Hall (2004) na né nahlizi jako na
katalyzatory pro opakovanou turistickou navs§tévu ve vinafskych regionech, coz je
vzhledem k pravidelnosti konani akce (vétSinou jednou za rok) pro rozvoj regionu velmi
dilezité.

Vinafské akce mohou nabyvat rtiznych podob. Muze se jednat o jednorazovou
vystavu vin anebo naopak o nékolikadenni festival. V ¢eskych podminkach lze za nejvétsi
akci povaZovat tzv. vinobrani, které se kona pouze na podzim, kdy dochazi ke sklizni
hroznli a k dostani je jedine¢ny kvaSeny hroznovy most, tzv. burc¢dk, ktery ma velmi
omezenou dobu spotieby. Kazdé vétsi vinobrani je doplnéno o bohaty doprovodny program
a kvalitni sluzby.

Pro néavstévniky predstavuji vinafské akce jedine¢ny a neopakovatelny zazitek, kdy
se mohou setkat s vinafi, mohou ochutnat specialni vina, mohou se dozvédét zajimavé
informace o jejich oblibené odridé apod. Naopak pro vinafe je to vyjimeéna piilezitost,
kdy sva vina mohou pfedstavit SirSi vefejnosti a pokusit se zvysit své piijmy z piimého
prodeje. Samoziejme pro vinate jsou diilezité 1 rizné vystavy a pirehlidky vin, avSak zde se
jedna spiSe o zalezitost prestize, nezli by se jim zde podatilo navysit prode;.

Ukazuje se, ze svoji roli sehrava také misto konani akce. Pro vinatské regiony je
typickd autenti¢nost a kultura, takZe pokud se zde kona né&jaky vinaisky ¢i kulturni festival,
byva to Casto tradi¢ni udalost ve venkovské oblasti, kdy dochazi k oslavé minulé kultury a
jejiho dédictvi. Tyto festivaly pfedstavuji zajimavou oblast vyzkumu, kdy jejich vysledky

mohou poskytnout cenné informace pro vinafstvi vzhledem k jejich provoznim a
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marketingovym potebam. Oproti tomu festivaly a akce konané v urbannich oblastech, diky
jejich lokaci, velikosti, ekonomickym dopadiim a zajmu médii se t&é$i vétsi pozornosti ze
strany prumyslovych a turistickych vyzkumnikti. At uz se akce kona ve venkovské i
urbanni oblasti, vyzkumnici se shoduji v tom, Ze se mohou objevit kumulativni efekty
téchto udalosti a mohou mit pozitivni dopady na lokalni ekonomiku regionu.

V Cesku se kona relativnd dostateéné mnozstvi akci spojenych s vinafskym
cestovnim ruchem. Jejich kalendat je k dispozici na webovych strankdch Vina z Moravy,
vina z Cech (2013). Kromé& vinobrani a vystav vin stoji za pozornost projekt spoleénosti
Partnerstvi o.p.s.. Jednd se o Festival otevienych sklept, ktery se kond n¢kolikrat do roka a
spole¢né jej porada nékolik sousednich vinaiskych obci, kdy kazdou reprezentuje nékolik
nejlepsich vinart. Jeho filosofie spodivd v zachovani autenticity prostfedi a kontakth
s mistnimi lidmi, v nabidce nejvyssi kvality vin a gastronomie a v pozvednuti obrazu o
kvalit¢ vin a sluzeb vinafské turistiky na Moravé (Kotikovd 2013). Opét je zde
identifikovatelna sofistikovanéjsi spoluprace a koordinace pfi realizaci tohoto projektu na
Moravé nezli v Cechach. V tomto piipadé je viak pravdou, Ze struktura vinaiskych obci je
v Cechach roztfi§téna, a proto by takovyto projekt v téchto podminkich nebyl

zivotaschopny.

2.8 Terminologie

Jak bylo avizovano jiz v avodu, vinafsky cestovni ruch je obecné vniman jako
alternativni, Setrna, udrzitelna, odpovédna, mékka forma cestovniho ruchu, které se odklani
od masovosti smérem k individualismu. Pro objasnéni jednotlivych forem je vyuzito
definic z vykladového slovniku cestovniho ruchu (Paskova, Zelenka 2002; Zelenka,
Péaskova 2012).

Alternativni cestovni ruch: ,,obecné oznaceni pro cestovni ruch alternativni k masovemu
cestovnimu ruchu s jeho negativnimi vilivy na socidalni a kulturni prostredi a na Zivotni
prostiedi obecne. Zpravidla cestovni ruch v malych skupinach, ktery respektuje potieby a
zvyklosti mistni komunity a jeji Zivotni prostredi. * (Zelenka, Paskova 2012, s. 32). Jiz diive
v této praci doslo k zamysleni nad tim, zdali se vinafsky cestovni ruch vzdy takto
projevuje. Jak se ukazalo na piikladu Napa Valley v Kalifornii (Alonso, Northcote 2008),

nemusi to tak byt, nebot’ s rozvojem vinaiského cestovniho ruchu zde doslo k negativnim
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dopadim na prostedi diky nartistu dopravy a navstévnik, kdy jiz nelze hovofit o tom, ze

by se jednalo o nemasovou formu cestovniho ruchu.

Individualni cestovni ruch: , ,druh cestovniho ruchu ... cesty jednotliveir nebo rodin
(malych skupin) cestujicich samostatné, nikoli v ramci organizované skupiny. “ (Paskova,
Zelenka 2002, s. 43). Tento druh cestovniho ruchu je protip6lem masového cestovniho
ruchu a zacina se stale vice prosazovat diky své Setrnosti k Zivotnimu prostiedi a jeho

slozkam.

Masovy cestovni ruch: ,, obecny termin oznacujici cestovani velkych skupin navstévnikai,
vyuzivani hromadnych ubytovacich zarizeni a stravovacich zarizeni a dopravnich
prostredkii apod. © (Zelenka, Paskova 2012, s. 331). Tento termin v sob& obsahuje i aspekt
marketingovy a prozitkovy, ¢imz je vytvafena masova poptavka po specifickych mistech
nebo zazitcich. V navaznosti na soucasné trendy v cestovnim ruchu (Kotikova 2013), kdy
je kladen duraz na zazitek, je vinafsky cestovni ruch (pfevazné v tradicnich vinafskych

destinacich) ohrozen moznosti masovosti.

MEéEKKy cestovni ruch: ,.druh cestovniho ruchu, ktery minimalizuje viiv nezadoucich aktivit
spojenych s cestovnim ruchem na mistni komunitu a Zivotni prostiedi. Zdakladnimi principy
jsou maximdlni zapojeni mistnich zdroju (suroviny, lidé, know-how, tradice, kultura, aj.) a
malokapacitni cestovni ruch.” (Zelenka, Paskova 2012, s. 335). I u této definice jiz doslo
k jejimu vyvraceni, nebot’ existuje piipad z Nového Zélandu, kdy kvuli rychlému a
Usp&$nému rozvoji jejich lokalniho vinaiského pramyslu doslo ve venkovskych oblastech
k nérustu cen (Alonso, Northcote 2008), coz bezesporu neni v souladu s tim, Ze by nedoslo

k nezadoucim dopadim na mistni komunitu.

Odpovédny cestovni ruch: ,.cestovni ruch, p7i jehoz realizaci jeho organizatori i ucastnici
vymezuji a respektuji svou odpovédnost ve vztahu k prirodnimu dédictvi, kulturnimu
dédictvi; k mistni komunite. (Zelenka, Paskova 2012, s. 393). Je to opét velmi podobné
jako ptedchozi pojmy, avSak v ndvaznosti na vinaisky cestovni ruch nedisponuji zadnou
publikaci, ¢lankem, studii, ve které by toto tvrzeni bylo vyvraceno. Piedstavu nenapliiovani
odpovédného cestovniho ruchu si dokaZi snaze asociovat se sportovné-rekreacnim
cestovnim ruchem, napfiklad kdy za Gcelem rozsifeni sjezdovych trati na horach by byla

vykécena Cast lesa.
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Setrny cestovni ruch se jako pojem ve vyse citovaném slovniku nenachazi, aviak mize
prezentovat v ramci rozvoje: ,, pristup k potencidalu cestovniho ruchu Setrnym zpiisobem

(Vecetova 2011, s. 12), diky némuz vznikaji mékké formy cestovniho ruchu.

Udrzitelny cestovni ruch: , cestovni ruch, ktery diky koncepcnimu rozvoji a planovani
dlouhodobé nenarusuje prirodni, kulturni a socidalni prostiedi.* (Zelenka, Paskova 2012, s.
590). | zde Ize zminit jiz dfive zminéna fakta, ktera jsou v rozporu s touto definici. Avsak
je pravdou, ze udrzitelnost rozvoje je v soucasnosti velmi diskutovanym tématem a je
povinnosti ze strany statu, aby vyzadovala dodrzovani jeho principi od vSech aktéra

cestovniho ruchu.
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3 Metodika

Pro prvni Cast prace byla zékladni metodou reSerSe literatury, kterd umoznila
sledovat vznik a vyvoj vyzkumu odvétvi vinarského cestovniho ruchu napti¢ svétovymi
regiony. Zaroven bylo zaznamenano, jak s postupem casu se do stiedu zdjmu vyzkumu
dostavaly dalsi, specifické subjekty, a jak dochédzelo k zacileni vyzkumu na dil¢i segmenty
v odvétvi. ReSerse literatury ukazala, ze kazdy autor mize na problematiku vinatrského
cestovniho ruchu nahlizet z jiné perspektivy, ¢imz vznikaji odlisné koncepty chapéni
tohoto odvétvi. ReserSe se nezabyvala pouze odbornymi publikacemi, pfinosnymi se
ukézaly 1 ¢lanky pro Sirokou vefejnost.

Sougasti predkladané prace byla charakteristika vinafské oblasti Cechy a jeji
porovnani s vinaiskou oblasti Morava. K tomuto ucelu byl vyuzit zakon ¢. 321/2004 Sb., o
vinohradnictvi a vinaistvi; a vyhlaska ¢. 254/2010 Sb., kterou se stanovi seznam vinaiskych
podoblasti, vinafskych obci a vini¢nich trati (Portdl eAGRI 2013). Grafickym vystupem
jsou mapy zobrazujici vinaiskou oblast Cechy s vinafskymi obcemi a dale jednotlivé
vinai'ské podoblasti s vinafskymi obcemi. Vyznamnym pro tuto fazi préce byl webovy
portal Vina z Moravy, vina z Cech (2013), na kterém se nachazeji nejen informace o
vinaiskych oblastech v Cesku, ale také statistické idaje, situaéni a vyhledové zpravy o ving
¢i informace o vinaiské legislativé. Webovy portal je spravovan Narodnim vinafskym
centrem, 0.p.s. sidlicim ve Valticich na jizni Moravé a podilejicim se na rozvoji vinatského
cestovniho ruchu v Cesku. V ramci charakteristiky vinafské oblasti Cechy byla provedena
analyza dvou strategickych rozvojovych dokumenti - Program rozvoje cestovniho ruchu ve
Stiedoteském kraji (2007) a Strategie rozvoje cestovniho ruchu Usteckého kraje na roky
2010-2015 (2010).

V rdmci empirické ¢asti bylo zapotiebi terénniho Setfeni. To mélo v prvni fazi
podobu navstév vinatfskych akci rznych typl (vinobrani, slavnosti vin ¢i prehlidky vin),
jejichz ucelem byl jednak vlastni zazitek zucasti, ddle moznost navdzani kontaktl
s ucastniky akce, at’ jiz s navstévniky, tak s vystavujicimi vinafi. VéEtSina otazek, které
k nim smé&fovaly, se tykala témat propagace a spoluprace. V dalsi fazi terénniho Setfeni
byly provedeny polostrukturované rozhovory se zainteresovanymi aktéry v zajmovém
uzemi (Mé&lnik, Litométice, Most). Otazky se opét tykaly témat spoluprace, propagace a
potencialu rozvoje vinaifského cestovniho ruchu v obcich. Tito aktéfi byli peclivé vybrani a

jednalo se jak o vinafe, provozujici svoji ¢innost ve zkoumaném Uzemi, tak o predstavitele
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obci, o dalsi podnikateli v obcich a v neposledni fadé byly rozhovory vedeny se zastupci
instituci, které se podileji na rozvoji cestovniho ruchu v obci a okoli.

V nédvaznosti na tuto fazi byla vyuzita metoda SWOT analyzy, kterd zpiehlednila
stavajici stav vinafského cestovniho ruchu v oblasti Cechy a na jejimz zékladé byl
identifikovan rozvojovy potencial tohoto odvétvi. Zaroven jsou zminény faktory, které by

rozvoji mohly branit ¢i jej ohrozit.
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4 Empiricka ¢ast
4.1 Vinafské oblasti v Cesku

Vinaisky prostor v Cesku je vymezen ,,Zdkonem o vinohradnictvi a vinafstvi ¢&.
321/2004 Sb., ktery stanovuje dvé péstitelské oblasti, kterymi jsou vinaiska oblast Cechy a
vinafska oblast Morava (Kunc, Vystoupil, 2005). Tyto oblasti se dale déli na podoblasti,
vinaiské obce a viniéni traté. Vinaiska oblast Cechy se skladd ze dvou podoblasti:
Meélnické (42 vinaiskych obci) a Litoméiické (30 obci). Vinatskéa oblast Morava se sklada
ze Ctyf podoblasti: Mikulovské (30 obci), Slovacké (117 obci), Velkopavlovické (75 obci)
a Znojemské (90 obci) (Situacni a vyhledova zprava Réva vinna a vino, 2013). Jejich

geografické rozloZeni znazoriuje obr.2.

Obr. 2. Zakladni déleni vinaiského prostoru v Cesku
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Zdroj: Vina z Moravy, vina z Cech (2013), vlastni uprava



Zékladni statistické daje o vinaiskych oblastech v Cesku poskytuji nasledujici
tabulky (tab. 1, tab. 2). Prvni tabulka (tab. 1) poskytuje zakladni Gdaje o vinafskych
oblastech v Cesku a dokumentuje, jak vyrazné rozdily existuji mezi vinaiskou oblasti
Cechy a vinai'skou oblasti Morava. Ve viech kategoriich jasné dominuje oblast Moravy. To
ji napomaha i Vv rozvoji vinafského cestovniho ruchu, kde se vino stava centralnim
produktem a motivem cestovani. Jedna se o specifickou formu cestovniho ruchu, ktera se
stavé stale popularnéjsi (Vystoupil, Sauer, Hole$inska, Kunc, Tonev a Seidenglanz 2011).
JiZz se nejedna pouze o tradic¢ni posezeni ve vinném sklipku s degustaci. V soucasnosti se
dostava do poptedi aktivnéj$i forma cestovani za vinem, ktera propojuje turistiku, at’ uz
pesi ¢i cyklo-, s vinafskou tradici v podobé¢ vinafskych stezek a tras. Subjekty odpovédné
za propagaci tohoto regionu Vv oblasti cestovnim ruchu si jsou védomy atraktivity tohoto
odvétvi a celd oblast jizni Moravy je v soucasné dobé primarné prezentovana jako vinatska
oblast s moznosti traveni volného €asu aktivnim zpiisobem, ktery je doplnén o dostate¢né

mnozstvi dal$ich aktivit a atraktivit.

Tab. 1: Vinafské oblasti v Cesku — stav k 31. 12. 2012

Oblast Cechy | Oblast Morava
Pocet vinarskych podoblasti 2 4
Pocet vinarskych obci 72 312
Plocha osazenych vinic (v ha) 665 16 647
Pocet registrovanych péstiteli 162 18 827
Podil na celkové produkci (v %) 4 96

Zdroj: Situaéni a vyhledova zprava réva vinna a vino za rok 2012 (2013), vlastni Gprava

Druhd tabulka (tab. 2) poskytuje detailngjsi pohled na statistické tidaje o vSech
vinafskych podoblastech, a tim dokumentuje rozdilnost jak mezi vinafskymi oblastmi, tak i

jejich dileimi &4stmi.

" Poget péstiteld je uveden véetné péstiteld, ktefi jsou registrovani, ale nemaji v soucasné dobé¢ osazenou plochu vinic,
avSak disponuji pravy na opétovnou vysadbu. Jeden péstitel mtize mit vinice ve vice oblastech, nebo podoblastech.
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Tab. 2: Vinaiské obce, katastralni tzemi a vini¢ni trati v Cesku — stav k 31. 12. 2012

Vinarské Pocet Pocet Pocet Plocha s Plocha
vinaiskych | katastr. | viniénich | vini€nich . | 0sazenych

sl obci Uzemi trati trati (ha) péstitel vinic (ha)
Oblast Cechy
Mélnicka 42 53 82 1420 94 350
Litomé&ficka 30 37 70 1244 51 305
Ostatni 17 10
Celkem Cechy 72 90 152 2664 162 665
Oblast Morava
Mikulovska 30 33 182 10449 2473 4494
Slovacka 117 132 408 15572 8278 4262
Velkopavlovicka 75 80 321 15074 6993 4747
Znojemska 90 105 215 8841 1148 3135
Ostatni 48 9
Celkem Morava 312 350 1126 49936 18827 16647
Celkem CR 384 440 1278 52600 | 18988 17312

Zdroj: Situaéni a vyhledova zprava Réva vinna a vino za rok 2012 (2013), vlastni Uprava

W

V navaznosti na ,,Zadkon o vinohradnictvi a vinafstvi® ¢. 321/2004 Sb., existuje
vyhlaska ¢. 254/2010 Sb., kterd stanovuje konkrétni seznam vinafskych podoblasti,
vinai'skych obci a vini¢nich trati véetné jejich izemniho vymezeni (Portadl eAGRI 2013).
Tento seznam je obsahly a z toho dtvodu je v praci uveden jako Ptiloha 1. Na zakladé
tohoto seznamu a svyuzitim dat z Portalu farmafe (internetovy portal spravovany
Ministerstvem zemédélstvi), na kterém se nachazi nejvétsi zemeédeélsky registr pudy, byla
vytvofena podrobnid mapa vinaiské oblasti Cechy (mapa 1) a dvé mapy zobrazujici
rozmisténi vinaiskych obci v obou vinaiskych podoblastech (mapa 2, mapa 3) (viz kap.
4.4). Jako podkladova vrstva byla zvolena vrstva zobrazujici administrativni ¢lenéni CR na

krajské urovni. VVzhledem ke geografické rozptylenosti jednotlivych vinaiskych obci je

mozno sledovat jejich piesah z centralnich krajii vinaiskych oblasti (Stfedogesky a Ustecky

* Poget péstitell je uveden v&etné péstitelt, ktefi jsou registrovani, ale nemaji v soucasné dob& osazenou plochu vinic,
avSak disponuji pravy na opétovnou vysadbu. Jeden péstitel mtize mit vinice ve vice oblastech, nebo podoblastech.
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kraj) do kraja okolnich (Plzenisky, Liberecky, Kralovéhradecky, Pardubicky, Vysocina a
HI. m. Praha).

Soucasti registru pudy je i registr vinic, ktery obsahuje konkrétni seznam péstitelil
révy vinné ve viech vinaiskych podoblastech v Cesku. Tento registr viak neni vefejné
piistupny. Ani pies snahu ziskat udaje pro ucely diplomové prace, nebylo zadosti

vyhovéno.

4.2 Vinafska oblast Cechy

Vinaiska oblast Cechy se pievazné rozprostira na tzemi Stfedoeského kraje
(vinaiskd podoblast Mélnicka) a Usteckého kraje (vinafska podoblast Litoméficka),
ojedinéle se vinaiské obce nachazeji i v sousednich krajich (viz mapa 1). Vinaiska oblast
Cechy, stejné& jako vinafska oblast Morava, byla definovana zdkonem v roce 2004. Jedna se
o soubor vinatskych podoblasti, které se skladaji z jednotlivych vinatskych obci a tizemné
vytyCenych vini¢nich trati. Vinafskymi obcemi se rozumi takové obce, na jejichz
katastralnim Uzemi jsou vysizeny vinohrady (Veéefova 2011). Vinaiskou oblast Cechy
predstavuji jednotlivé lokality, ve kterych jsou pfihodné mikroklimatické podminky. Tyto
lokality se nachdzeji na chranénych jiznich svazich v niz§ich nadmoiskych vyskach,
vétSinou podél toki fek Labe, Vitavy, Berounky a Ohte. Mezi vét§i mésta, v jejichZ okoli
se nachdzi vinice, patii Praha, M¢lnik, Litométice, Most, Louny, Roudnice nad Labem,

Kutna Hora ale i napiiklad Kuks (Vina z Moravy, vina z Cech 2013).
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Mapa 1: Vinai'ské obce ve vinaiské oblasti Cechy v roce 2014
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Zdroj: Vyhlaska ¢. 254/2010 Sb. (Portal eAGRI 2013), vlastni Gprava

4.2.1 Historicky vyvoj

v

Pocatky péstovani révy vinné jsou spjaty s Sifenim kiestanstvi (MéElnik 2013).
Legenda pravi, Ze prvni vino do Cech poslal velkomoravsky knize Svatopluk jako dar
knizeti Bofivojovi a jeho Zené¢ Ludmile k oslavé narozeni jejich syna Spytihnéva. Tém
moravska vina natolik zachutnala, Ze v okoli Mé&lnika nechali vysadit prvni vinice (Vina
z Moravy, vina z Cech 2013). Sv. Ludmila dala zalozit jednu z prvnich vinic nedaleko
svého rodiSté, hradist€¢ PSova, dneSniho Mélnika (Mélnik 2013). Zde se vyrobé vina

zaucoval 1 jeji vnuk sv. Vaclav. Inicidtorem rozvoje vinafstvi se stal ¢esky kral a fimsky
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cisat Karel IV. Nejvétsiho rozvoje dosahlo vinaistvi v Cechach za vlady cisafe Rudolfa II.,
kdy bylo v oblasti kolem 3 500 ha vinic. Pravem je stfedoveék povazovan za zlaty vék
Ceského vinafstvi, kdy vyroba vina a obchod s nim se staly vyznamnou aktivitou bohatych
mestant. K nejproslulej$im vinarskym stiediskiim patiila mésta Praha, Kutna Hora, M¢lnik
a Litoméfice. Kolaps ¢eského vinafstvi nastal v obdobi tficetileté valky (1618-1648), kdy
pfiblizné polovina vinic zanikla a uz nikdy nebyla obnovena (Vina z Moravy, vina z Cech
2013). Na ptelomu 20. a 21. stoleti dochazi k vinaiské renesanci. Restituce vinic a
privatizace vedly k obnov¢ rodinnych vinafstvi, dochazi k znovuobnoveni fady vinic a
vinafskych trati, které v minulosti zanikly. Réva vinna se stala rekultiva¢ni plodinou pro
krajinu na severu Cech, poni¢enou povrchovou t&bou. Roku 1978 zde vysazena prvni
vinice, Barbora, na vysypce lomu Hrabak v Cepirozich u Mostu. V sou¢asnosti se nachazi

nejvice vinic v okoli MéInika, Litoméfic a Mostu (Vina z Moravy, vina z Cech 2013).

4.2.2 Prirodni podminky

Vinatska oblast Cechy ptedstavuje jednu z nejseverngjsich oblasti Evropy, kde se
réva vinna péstuje. Zdejsi vinice tézi z piihodnych mikroklimatickych podminek. Mistnimu
klimatu napomaha poloha ve srazkovém stinu Kruinych hor a Ceského stiedohofi. Po&asi
je ovliviiovano jak vpady chladného a vlhkého vzduchu od Atlantického oceédnu, tak
suchym vzduchem ze Sibife. Dozravani hroznii urychluji teplé letni mésice a svoji roli
sehravaji i Casté inverze v Gizkych skalnich udoli fek. Vinafi si na proménlivé pocasi, které
zde panuje odjakziva, zvykli a aplikuji metodu uchovavani a zrani vina na sudech (Vina
z Moravy, vina z Cech 2013).

Geologicky podklad je ve vinaiské oblasti Cechy velmi rozmanity. V okoli Prahy
tvori podklad silurské, z ¢asti devonské vapence, a ordovické jilovité bridlice s vulkanickou
piimési. Severné od Prahy jsou okrajové sedimenty kiidové panve uloZeny jako opuky.
V oblasti Litométic tvoii podklad turonské slinovce a piskovce s mistnimi vylevy
vulkaniti, smérem k Zernosekiim jsou fylity a metavulkanity. Okoli Mélnika a Roudnice
nad Labem je podklad tvofen sedimenty stfedniho a svrchniho turonu. Jsou tu piskovce,
slinovce a sprase, na kterych se nachazi kvartérni navaté pisky a Stérkopiskové terasy Labe.
Podlozi v okoli Mostu je tvofeno hlavné riznymi druhy vulkanit, dale terciérnimi
sedimenty mostecké panve a spraSeni. Severozdpadnim smérem se nachdzi fonolity.
Vychodné a jizn€ od Mostu pirevladaji tefrity, bazanity a nefeliny. Podklad na Kutnohorsku

a Caslavsku je tvofen metamorfovanymi krystalickymi biidlicemi.
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Pidni podlozi je rovnéz riiznorodé. Pro mélnickou podoblast jsou, vzhledem ke
geologickému podlozi, typické spiSe leh¢i hlinito-pis¢ité pudy, které jsou bohaté na obsah
vapniku. Oproti tomu v podoblasti litoméfické prevladaji tmavé pudy zvétralého Cedice
(Vina z Moravy, vina z Cech 2013).

4.3 Strategicke rozvojové dokumenty

Pro rozvoj uzemi jsou dulezité nejrizngjsi strategické a koncepéni dokumenty,
jejichz ucelem je na zéklad¢ analyzy soucasného stavu, zhodnotit moznosti budouciho
rozvoje a vytycit cile, ke kterym by rozvoj mél sméfovat. Tyto dokumenty se mohou tykat
riznych oblasti ¢i odvétvi a mohou byt aplikovany na rlznych urovnich (stat, kraj,
mikroregion apod.). V ramci této diplomové prace bude pozornost vénovana pouze dvéma
koncepénim dokumenti. JelikoZ je Gstfednim tématem prace vinaiska oblast Cechy a jak
jiz bylo zminéno vySe, nejvétsi koncentrace vinafskych obci se rozkladd na uzemi
Stiedoteského a Usteckého kraje, v nasledujici podkapitole budou porovnany dva
dokumenty — Program rozvoje cestovniho ruchu ve Sttedoceském kraji (2007) a Strategie
rozvoje cestovniho ruchu Usteckénho kraje na roky 2010-2015 (2010), s diirazem na odvétvi

vinarského cestovniho ruchu.

Program rozvoje cestovniho ruchu ve Stiedo¢eském kraji

Tento dokument byl vypracovan v prubéhu roku 2007, sklada se z péti hlavnich
casti (analytickd Cast; syntéza; navrhova Cast — strategie; navrhova ¢ast — akcni plan;
investicni pfilezitosti), pfi¢emz kazda z ¢asti se deli na dal§i kapitoly a podkapitoly.
Analyticka cast charakterizuje kraj a jeho regiony z pohledu nabidky, poptavky a dalSich
ukazateli, které maji vztah kodvétvi cestovniho ruchu. Je zde odkaz na principy
udrzitelného rozvoje, se kterymi by meéla byt tvorba novych produkti cestovniho ruchu
v souladu. Nové narodni produkty ptedstavuji pilife nového pojeti podpory piijezdového
cestovniho ruchu, které byly pfipraveny na zdklad¢ obecnych trendii vyvoje cestovniho
ruchu. Jeden z takovychto produkti pfedstavuje zazitkova dovolena (gastronomie, vino,
pivo, destilaty, divadlo, festivaly atd.), ktera je pomérné novym oborem cestovniho ruchu.
Ten lidem p#in4si kromé& poznani také emocionalni viemy. V Cesku se jedna o novy, aviak
dynamicky rostouci trend.

V souvislosti snovymi trendy je zminéna vzrustajici obliba turistickych tras

S charakteristickym obsahem (tzv. tématickych tras). Trasy vyuZivaji jak tradic, tak
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kulturnich ¢i technickych pamatek a nabizeji moznosti prezentovat dal$i zajimavosti
destinace, jako je folklor, gastronomie, tradi¢ni vyroba i zeméd¢lstvi. Pro¢ by tedy do
budoucna nemohlo v rdmci rozvojové koncepce dojit k napojeni tématické trasy na vino?
V soucasné dob¢ se jiz takové projekty realizuji, o ¢emz bude v této praci pojednano
pozdé&ji.

Je potfeba mit na védomi, Ze konkurence dalSich odvétvi je velkd a potencidl
folklornich aktivit pro cestovni ruch je omezeny. S tradici ¢eského vinafstvi souvisi
slavnosti vina — vinobrani konana v mnoha méstech v Cechach (Mélnik, Karlstejn, Praha,
Litoméfice a dalii). V podminkach vinaiské oblasti Cechy by pravé mésta méla byt centry
vinafského cestovniho ruchu. K tradi¢nimu vinobrani se mohou pfidat i dalsi vinaiské akce.
Pokud by mésta disponovala vhodnymi prostory, mohla by se stat i centry kongresové
turistiky s vinaiskou tématikou.

Synteticka ¢ast navazuje na Cast analytickou a identifikuje a interpretuje jeji
zékladni vystupy. Vytvaii se zde vychodiska pro formulaci strategie a zaroven dochazi i ke
kategorizaci Uzemi z hlediska potencialu pro rozvoj cestovniho ruchu. Podle této
kategorizace ma mésto Mé&lnik velmi vysoky rozvojovy potencidl. Navic, dle Atlasu
cestovniho ruchu Ceské republiky (2006), piedstavuje historické mésto s nadregionalnim
vyznamem. Tato tvrzeni jsou dobrymi ptedpoklady pro jeho budouci rozvoj.

Na syntetickou ¢ast navazuje Cast navrhova — strategie. V jejimz avodu jsou
vyjmenovany oblasti a formy cestovniho ruchu, kterym je nasledné v dokumentu vénovan
prostor. Jak je z ptehledu vidét (obr. 3), vinafsky cestovni ruch se mezi nimi nenachazi,
avSak je zde uvedeno né€kolik forem cestovniho ruchu, jejichz soucasti by vinatsky cestovni
ruch mohl byt, napt. cykloturistika, incentivni cestovni ruch, kongresy a konference,

veletrzni a vystavni cestovni ruch anebo venkovska turistika.
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Obr. 3: Hlavni oblasti a formy cestovniho ruchu ve Sttedoc¢eském kraji

Oblasti cestovniho ruchu Formy cestovniho ruchu

1. lazefstvi, péfe o zdravi a wellness lédabné pobyty

ozdravné a wellness pobyty

2. aktivnilsportiowvni cestovni ruch paragliding

sportavni lEtani

sjezdove lyEovani

bézecke lyZovani

cyklotunstika

pESI turistika

hipaturistika a jezdactvi

vadni sporty

sportavni a rekreacni rybafani

3. poznavaci cestovni ruch poznavani historickych atraktivit

poznavani architektonickych atraktivit

religidani cestovni ruch (vE. pozndvani sakralnich atraktivit)

poutni turistika

poznavani prirodnich atraktivit

poznavani kulturnich atraktivit

WYY WY WL W W[V W W |

poznavani  promyslovych  atraktivit & technickych zajimavosti  {industrialni
cestovnl ruch)

4, rekreaéni cestovni ruch rekreace U vodnich ploch

rekreace v horskych a podhorzgkyich oblastech

primésiska rekreace

5. profesni cestovni ruch kongresy a konference

incentivni cestovni ruch

wyovikove a vzdélavaci programy

obchodné-podnikatalsky cestovni ruch

welalrzni a wystavni castovni ruch

nakupni cestovni ruch
zabavni castovni ruch
vernkovska luristika
agroturistika
eko-agroturistika

6. méstsky cestovni ruch

7. venkovsky cestovni ruch

VIV W WV | Y

Zdroj: Program rozvoje cestovniho ruchu ve Stfedoc¢eském kraji (2007)
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Soucasti navrhové ¢asti — strategie je vize (dlouhodobé&jsi vyhled) a strategické
rozvojové cile, které jsou konkretizaci této vize pro krat$i ¢asové obdobi. Jedna z vizi
rozvoje cestovniho ruchu se opira o fakt, Ze Stfedocesky kraj pfedstavuje vyznamnou
narodni chmelafskou a vinatskou oblast.

V dokumentu je vyjmenovano 5 strategickych rozvojovych cilt, pficemz za zminku
stoji hlavné ten posledni, paty. Netyka se sice oblasti vinaiského cestovniho ruchu, avsak
zabyva se jinym tématem, o kterém bylo v praci jiz pojednano. Bod ¢. 5 se zaméfuje na
potiebu vytvofeni systému fizeni cestovniho ruchu (destinaéniho managementu) na uzemi
Stfedoceského kraje. V navaznosti na trendy a poznatky z aspésnych destinaci cestovniho
ruchu je pravé dobra organizace cestovniho ruchu (destinacni management) zakladnim
predpokladem tspéchu. V ramci navrhové Casti — strategie je formulovéana i marketingova
strategie.

V celém dokumentu se téma vinafstvi objevuje jen ojedinéle, vétSinou je zapotiebi
jej vnimat jako soucést venkovského cestovniho ruchu. Do budoucna by vSak mohlo dojit

ke sparovani dal§imi trendy v cestovnim ruchu (gastronomicky cestovni ruch ¢i tématické
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stezky). Pokud bude pozornost zaméfena na mésto M¢lnik, ten ma navic piedpoklady i pro

rozvoj kongresového cestovniho ruchu.

Strategie rozvoje cestovniho ruchu Usteckého kraje na roky 2010-2015

Tento dokument se od pfedchoziho v mnohém odlisuje. Opét budou zminény pouze
informace vztahujici se k vinafskému cestovnimu ruchu. Strategie rozvoje cestovniho
ruchu Usteckého kraje ptedstavuje zakladni koncepéni dokument kraje, ktery rozpracovava
nadfazeny dokument Program rozvoje Usteckého kraje. Vznikal v priibéhu roku 2009 a lze
jej rozdélit jen do dvou ¢asti, které soucasné piedstavuji dva hlavni vystupy. Prvnim z nich
je marketingovy a analyticky prazkum, skladajici z dil¢ich ¢asti a analyz. Druhym
vystupem je vlastni Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Usteckém kraji, ktera je
rozpracovana do dil¢ich cild, opatieni a navrhi. V ivodu dokumentu je zminéna role kraje,
jehoz cilem je tvorba koncepénich a rozvojovych dokumentl, realizace podpiirnych
programu, marketing a prezentace v cestovnim ruchu na regionalni Grovni vcetné tvorby a
realizace regionalnich produktii cestovniho ruchu. Pravé regionalni (resp. krajskd) uroven
je pro koordinaci aktivit v cestovnim ruchu zékladni. Cilem celého dokumentu je najit a
specifikovat vhodna feSeni a nastroje, které¢ by mél otecky kraj jako subjekt realizovat pro
rozvoj cestovniho ruchu.

Analyticka cast se opét sklada z dil¢ich analyz nabidky, poptavky, organizace a
fizeni rozvoje cestovniho ruchu a dalSich. Cilem analyzy je identifikace regionalnich
rozdilti v pfedpokladech pro rozvoj cestovniho ruchu a jeho jednotlivych forem, které
rovnéZz vykazuji regionalni rozdily. Soucésti analyzy je ptehled vyvoje regionalizace
Usteckého kraje, kde stejné jako Mélnik byly i Litoméfice vyhodnoceny jako historické
mésto s nadregionalnim vyznamem (Atlas cestovniho ruchu Ceské republiky 2006).
Podstatné je, ze pro ucely tohoto dokumentu byla provedena vlastni regionalizace kraje
z hlediska cestovniho ruchu, ¢imz vznikly 4 turistické regiony (Kru$nohoti, Poohii, Ceské
stiedohoti a Podtipsko, Ceské Svycarsko a Sluknovsko), které na sebe navazuji a ¢aste¢né

se 1 prekryvaji (obr. 4).
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Obr. 4: Turistické regiony v Usteckém kraji

’ Krusnohofi

2 Poohii

2 Ceské stiedohoii a Podfipsko

I Cesks Svycarsko a Sluknovsko
o stitni hranice

A~ krajské hranice

Zdroj: Strategie rozvoje cestovniho ruchu Usteckého kraje na roky 2010-2015 (2010)

Pro ucely prace je nejdilezitdjsim regionem Ceské stiedohoii a Podfipsko. Tento
region disponuje relativné niz§i vybavenosti infrastrukturou, a tim padem ma potencial
pfedevS§im pro poznavaci turistiku, at’ uZ ptirodni, tak kulturni a historickou. Svoji roli
sehrava tradice vinafstvi, ktera vytvaii relativné pfiznivé podminky pro rozvoj
gastronomického cestovniho ruchu. Potencidlem pro rozvoj tohoto odvétvi cestovniho
ruchu ma rovnéz region Poohfi, ktery disponuje tradici chmelafstvi a vyrobou piva.

Na tizemi regionu Kru$nohoii se nachazeji mésta Most a Kadan, Vv jejichz okoli se
nachazeji vinice, které jsou soucasti litoméfické vinafské oblasti. Jejich vyznam pro
vinafskou turistiku je oproti Litométicku a Podiipsku maly. Konaji se zde tradi¢ni slavnosti
vinobrani, vice v8ak potencial vinafstvi v cestovnim ruchu vyuzivan neni.

Oproti tomu region Ceské stiedohoii a Podiipsko ma pro rozvoj vinaiské turistiky
lepSi predpoklady. Pro region je péstovani révy vinné typické, a to predevSim na
Roudnicku a Zernosecku. I na tomto tzemi, konkrétné v Litomé&ficich, Roudnici nad
Labem ¢&i Velkych Zernosekach, se kazdoroéné konaji vinobrani. V dokumentu je zminka o

vinafskych stezkach, které zde nejsou znaceny, ackoliv poptavka po takovém produktu
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prokazatelné existuje. Jak bude v dale v praci dokazano, toto tvrzeni jiz neni pravdivé.
V pribéhu let byla vytvofena Litométicka vinaiska stezka, kterd zacind v Litoméficich,
pokraduje pies Velké a Malé Zernoseky az do Lovosic, odkud se lze dostat zpdt do
Litoméfic. Stezka predstavuje jednu trasu Vv podobé uzavieného okruhu (Litométicka
vinaiska stezka 2012). O této stezce bude detailnéji pojednano v kap. 5.2.3.

V zavéru analytické Casti je prostor vénovan i ostatnim formdm cestovniho ruchu
v Usteckém kraji, pficemz je zminén i kongresovy a konferenéni cestovni ruch, pro jehoz
rozvoj maji dobré predpoklady mésta Usti nad Labem, Teplice, Litoméfice, Kadan a Most
(posledni tfi mésta maji vztah k vinafskému cestovnimu ruchu a nabizi se moznost
vzajemného provazani téchto dvou forem cestovniho ruchu).

Druha ¢ast dokumentu se vénuje navrhu strategie: problémim, vizim a aktivitam.
Jedna se o syntézu problému a vizi rozvoje cestovniho ruchu, doplnénou o navrhy priorit a
opatfeni. Vize rozvoje je vtomto piipadé zpracovdna podrobnéji a obsahuje obecnou
predstavu toho, jakymi sméry se ma strategie rozvoje cestovniho ruchu v Usteckém kraji
ubirat. Identifikovany byly 4 hlavni okruhy problému rozvoje cestovniho ruchu, které je
potieba vyfesit. Jedna se o:

1) Malo G¢inny marketing cestovniho ruchu

2) Nedostatky v politice cestovniho ruchu

3) Nedostate¢ny rozsah a kvalita nabidky v cestovnim ruchu

4) Nizka navstévnost a nevyhovujici skladba navstévnosti.
Za zminku v tomto ohledu, stejné jako u rozvojové koncepce Stiedoceského kraje, stoji bod
¢. 2, kde jednim z nedostatki je chybé&jici destinaéni fizeni na Grovni turistickych regiond.
Na tuto oblast navazuje jedna z naslednych vizi (Marketing a fizeni rozvoje cestovniho
ruchu), ktera si klade za cil, aby se mésta a obce v horizontu 10ti let stala dileZitou soucasti
fizeni cestovniho ruchu na regionalni urovni, tzn. budou ¢leny destinacnich organizaci.

Co se tyCe dalsi vize, ta se zabyva infrastrukturou cestovniho ruchu (nabidkou).
V této oblasti je prioritni rozvoj forem cestovniho ruchu, kde v piipadé Ceského stfedohofi
a Podfipska se mj. jedna o gastronomicky cestovni ruch vdzany na vinafstvi. Plosn¢ je pak
jednou z prioritnich forem konferen¢ni cestovni ruch. Tato dvé tvrzeni se relativné shoduji
i s formami cestovniho ruchu, které maji potencial na rozvoj na Mélnicku. Ulohou
Usteckého kraje bude podpora projektli rozvoje cestovniho ruchu, av$ak v nefinanéni
podobé. Podpora bude mit charakter zastieSujici koordinace, lobbingu a podpory projekta

jednanim na narodni ¢i jiné Grovni. Mezi projekty, které budou takto podporovany, patii 1
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gastronomické produkty vazané na vinaistvi a chmelafstvi, ¢imz se tento trend opét dostava
do poptedi zajmu.

Podobné¢ jako u pfedchoziho dokumentu, i v tomto se piilezitostné objevi poznamky
o vinafském cestovnim ruchu, resp. vinatské turistice. Do budoucna Ize ptedpokladat, ze
v rdmci rozvoje gastronomického cestovniho ruchu bude tématika vinafstvi hloubé&ji
rozpracovana, nebot’ zazitek jako motiv navstévy destinace je rovnéz jednim z trendi

V odvétvi cestovniho ruchu.

4.4 Kategorizace obci

Kunc a Vystoupil (2005) se jako prvni pokusili o kategorizaci obci vyznamnych pro
vinaiskou turistiku v Cesku. Na zakladé legislativniho uchopeni vinaiského prostoru
provedli vlastni kategorizaci obci, které maji rizny vyznam pro vinaiskou turistiku. Tyto
obce rozdélily do tii typi:

- Typ A: S velkym vyznamem pro vinaiskou turistiku

- Typ B: S vyznamem pro vinaiskou turistiku

- Typ C: S mensim vyznamem pro vinaiskou turistiku.

V tomto systému jsou uréitym specifikem dvé mésta (Praha a Brno), kterd byla
zafazena mezi vinaiské obce typu A. Zafazeni Brna nebylo az tak problematické, vzhledem
k jeho geografické poloze, kdy je volné napojeno na moravské vinatské podoblasti. Praha
byla zafazena mezi typ A, nebot’ oficidln¢ patii mezi vinaiské obce, ackoliv vinatsky
cestovni ruch nepatii mezi prioritni oblasti.

Tato diplomova préce si nekladla za cil vytvofit vlastni kategorizaci obci s vyznamem
pro vinaisky cestovni ruch. Nasledujici mapy (mapa 2, mapa 3) pouze zobrazuji rozmisténi
vinafskych obci v mélnické a litométické podoblasti. V tomto pfipad€ byla rovnéZ u Prahy
udé€lana vyjimka. V nékolika méstskych ¢astech (Praha 1, Praha 2, Praha 6, Praha 9, Praha
12 a Praha-Troja) se nachazeji vinice a jsou zaneseny do seznamu vinaiskych obci
samostatn¢. Pro zjednodusSeni a prehlednost byly vSechny tyto obce slouceny do jedné. Ve

vysledku se tedy v mapé €. 2 nenachazi 42 vinatskych obci, ale pouze 37.
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Mapa 2: Vinaiské obce v mélnické vinatské podoblasti v roce 2014

VINARSKE OBCE V MELNICKE VINARSKE PODOBLASTI
rok 2014

s
L‘l
b
S
1:2500000
Legenda Cislo Obec Cislo Obec Cislo Obec
1 Bechlin 14 Konarovice 27 Srbsko
I:] hranice kraje 2 Benatky nad Jizerou 15  |Kralupy nad Vitavou 28  |Sudovo Hlavno
W & Brambory 16 Kuks 29 Svaty Mikulas
¢  vinafske obce 4 [Citov 17 |Kutna Hora 30 |Stati
5 Dolni Befkovice 18 Libéchov 31 Tuhan
6 Domousnice 19 Litobof 32  |Velky Borek
i Drisy 20 Lodénice 33 |Vinare
8 Hefmanice 21 Loucka 34 Vinarice
9 Horka | 22 Maslovice 35 Zbiroh
10 Chrudim 23 Mélnik 36 Zehugice
1 Jevinéves 24 Otmice 37 Praha
12 |Karlstejn 25  |Slabce
13 Kly 26 Slany

Zdroj: Vyhlaska ¢. 254/2010 Sb. (Portal eAGRI 2013), vlastni Gprava 2014
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Mapa 3: Vinaiské obce v litométické vinaiské podoblasti v roce 2014

VINARSKE OBCE V LITOMERICKE VINARSKE PODOBLASTI
rok 2014

= &= )
: ‘.J,_J 2 " Liberecky § A
" 17 L’! '}-\'I
daar Ustecky 18 19 16\\.f 14 "’I\ Y ¢
P € - « o 7\ Flony 1
L k ST
X ) .8 .4 ® o : T 29 0../. 5 A [I . )} w !
& 200 o 2 915 / 1? 3§f‘~‘ = \--."-‘ N 5;\”'\"}'
{6 12 C SRR J et
‘H,} J;«_J"T
1:1300000
Legenda Cislo Obec Cislo Obec Cislo Obec
1 Bélusice 1" Kyskovice 21 Polepy
¢ vinarské obce 2 Blany u Loun 12 [Libddice 22  |Trebenice
[:] hranice kraje 3 Brzanky 13 Libochovany 23 |Trebivlice
4 Brezno 14 Litomérice 24 Usti nad Labem
5 Hostka 15 Lovosice 25 Velké Zernoseky
6 Chbany 16 Malé Zernoseky 26 |Vilémov
75 Chlumé&any 17 Michalovice 27  |Vrbice
8 Kadar 18 Most 28 Zahradky
9 Klapy 19 Obrnice 29 Zalhostice
10 Kozly 20 Pétipsy 30 Zidovice

4.5 Vymezeni zaimového uzemi

Pro tucely této prace byla vybrana tii mésta, ve kterych doSlo k hodnoceni
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Zdroj: Vyhlaska ¢. 254/2010 Sb. (Portal eAGRI 2013), vlastni uprava 2014

soucasného stavu a perspektiv rozvoje v oblasti vinaiského cestovniho ruchu. Jedna se o
mésta Mélnik, Litoméfice a Most. M¢lnik a Litoméfice se mohou opfit o dlouhou
vinafskou tradici. Jsou centry vinafskych podoblasti, potadaji se zde vinaiské akce riiznych
typtt s riznym lokalnim, regionalnim i nadregionalnim vyznamem. Jejich rozvojovy
potencial by mohl byt aktivovan diky zaméfeni se na vinafsky cestovni ruch, ¢imz by se

mohla odliSovat od konkurenceschopnych mést v regionu. Mésto Most bylo vybrano pro




specificnost okolni krajiny, kde se réva vinna péstuje na tradi¢nich vinohradech a kde
zaroven dochazi k jejimu vyuziti jakozto rekultivacni plodiny na vysypkach lomti. Druhym
diivodem je fakt, Ze jako jedna ze dvou vinafskych obci v Cechach se umistil na 75. misté
v zebticku 100 nejvétsich vinaiskych obci v Cesku (dle rozlohy osazenych vinic). Druhou
vinatfskou obci je M¢lnik, ktery figuruje na 50. misté (Situacni a vyhledova zprava Réva

vinna a vino 2013).
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5 Modelova uzemi

Nasledujici kapitola je vénovana empirickému Setieni v modelovem Uzemi (M¢lnik,
Litoméfice, Most) a shrnuti nejcennéjSich poznatkid. Mésta M¢élnik a Litométice byla
vybrana, nebot disponuji vinafskou tradici a jsou centry vinafskych podoblasti.
V navaznosti na Atlas cestovniho ruchu Ceské republiky (2006) jsou hodnocena jako
historickd mésta s nadregionalnim vyznamem, coz jsou dobré ptedpoklady pro rozvoj
cestovniho ruchu. Mésto Most bylo vybrano pro specificky charakter vinic, které zde
donedavna vznikaly na vysypkach lomt. Druhym divodem vybéru je vyjimeéné postaveni
Ceského vinaistvi Chramce, s.r.o., které se jako jediné v Cesku specializuje na vyrobu
koSer vin.

V jednotlivych podkapitolach je vzdy Uvod vénovan historii vinafstvi. Nasledna

struktura se odviji od ziskanych informaci a urovné jejich vyznamnosti.

5.1 Mélnik

Okresni mésto Mélnik se nachazi ve StfedoCeském kraji asi 30 km severné od
Prahy. Lezi na soutoku fek Labe a Vltavy. V roce 2011 zde zilo 19 599 obyvatel (Veiejna
databdze CSU 2014). Jedna se o kralovské vénné mésto, které se v historii proslavilo
pfedevs§im péstovanim révy vinné, coZ je tradice, ke které se v soucasné dobé mésto vraci.
M¢lnik je centrem vinaiské podoblasti a po cely rok se zde konaji rizné akce s vinatfskou

tématikou.

5.1.1 Historie vinarstvi

Pocatky péstovani révy vinné na Mélnicku jsou spojovany se Sifenim kiestanstvi.
Dle legendy byla prvni vinice vysazena na pfani knéZzny Ludmily, babicky sv. Véclava, a to
nedaleko jejiho rodisté, hradist¢ PSova, dneSniho M¢lnika. Sv. Viaclav se péci o vinice
nasledné zabyval a i diky tomu se z ngj stal patron vinaf.. Dalsi rozvoj vinafstvi na
Me¢lnicku nastal béhem vlady Karla IV., ktery nechal ptivézt z Francie uslechtilé odrudy
révy a rozsifil plochy vinic. V rozSifovani a rozvoji vinafstvi pokracovali 1 nésledujici
panovnici, a tak v 16. stoleti bylo dosazeno nejvétsich ploch vinic v Cechach a na Moravs.

Od té doby se sttidala obdobi upadku a prosperity (M¢lnik 2013).
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Pro soucasny stav vinafstvi a s nim spojeného cestovniho ruchu v Mélniku byl
vyznamny konec 20. stoleti. Tou dobou dochézelo k privatizaci majetku a majetkovym
restitucim, pfi kterych byl navricen zdmek, spole¢né s vinicemi a vinafstvim, rodu
Lobkowiczli. Nemovitosti byly v pomérné Spatném stavu a bylo zapotiebi investovat velké
Mmnozstvi Casu a penéz pro jeho obnovu. Té¢ se ujala Bettina Lobkowicz, tou dobou
manzelka Jiftho Lobkowicz. Po mnoha letech usilovné prace se ji podafilo obnovit
vinafskou tradici. Nasledovalo nékolik rodinnych udalosti, které vyustily v rozvod manzeli
Lobkowiczovych. Pii majetkovém vyrovnani byl Jifimu Lobkowicz ponechan zamek
S ¢asti vinic (pf. Svatoludmilska vinice, kterd se nachazi v bezprostfedni blizkosti zamku a
je jeho nedilnou soucasti). Vinafstvi, spolecné se zbylou ¢asti vinic, pripadlo Betting

Lobkowicz (Rozhovor se Z. Jansovou, vedouci odboru $kolstvi a kultury, 9. 6. 2014).

5.1.2 Nejvyznamnéjsi vinarstvi v Mélniku

Bettina Lobkowicz se jako podnikatelsky subjekt osamostatnila a v rozvoji vinafstvi
pokracovala. Dnes je se 45 ha vinic nejvétsim producentem vina v Mélniku (Lobkowicz
vinafstvi Mélnik 2014) a mezi vinafi si vybudovala dobré jméno. Vinafstvi krom¢ prodeje
vin nabizi 1 fizené degustace, ¢imZ ovSem ucast na vinafském cestovnim ruchu kon¢i.

Druhym vyznamnym subjektem je Zamek MéElnik a vinné sklepy Jifiho
Lobkowicze. Zamek je dominantou mésta a hlavni atraktivitou pro turisty. V jeho okoli se
rozkladaji vinice, které dotvareji krajinu a umocnuji navstévnikiim zazitek. Praveé zazitek je
jednim z trendti v cestovnim ruchu, ktery navstévnici vyhledavaji. Dulezitym artiklem,
ktery se poji k tradici vinafstvi, je vino Ludmila. Jedna se o nejznamé&jsi mélnické vino,
které se vyrébi v zameckém vinaistvi a je sta¢eno do originalnich lahvi, tzv. ,kalamaia‘
(obr. 5). Pravé po tomto produktu je mezi turisty velka poptavka, nebot’ se u néj muze stat
pekny suvenyr z navstévy meésta (Kudy z nudy 2014) a je tim doloZena jedna ze silnych

stranek Mélnicka — tradice vinafstvi.
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Obr. 5: Vino Ludmila v typické lahvi
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Zdroj: O ving (2009)

V disledku castych personalnich zmén, ke kterym v zdmeckém vinatstvi dochazelo,
nebyla produkovana vina velmi kvalitni a je na Skodu, Ze tato vina jsou i1 nadale plnéna do
téchto lahvi a prodavéana pod znackou Ludmilina vina. Tato skutecnost poskozuje povést
nejen zameckého vinafstvi, ale vesSkerého vinafstvi na Meélnicku (Rozhovor s M.
Havlickovou, feditelkou Regionalniho muzea M¢lnik, 17. 6. 2014). Bylo by zédouci, kdyby
se toto téma zacalo néjakym zplsobem feSit, aby tento tradi¢ni produkt nebyl ohroZen.
Nejednou se jiz stalo, Zze v jedné z mistnich vinoték si navs§tévnici zakoupili Ludmilino vino
a po jeho otevieni a ochutnani jim byli zklamani. V nékterych ptipadech zadali i navraceni
penéz (Rozhovor s pracovnikem Vinotéky U Ludmily, 9. 6.2014). Proto mistni
provozovatelé vinoték nechtéji Ludmilino vino prodavat, nebot’ se obavaji o své podnikani
a dobrou povést podniku. Veskeré tyto osobni vztahy a kvalita vina mohou mit vliv na
marketing a propagaci mélnického vina.

Se zameckym vinafstvim se poji i dal$i obavy o rozvoj vinaiského cestovniho
ruchu. Jedna se o Svatoludmilskou vinice, kterd neodmyslitelné patii k objektu zamku,
avSak z podnikatelského hlediska je prodélecnd. Jifi Lobkowicz ma tidajn€ v timyslu vinici
rozparcelovat a rozprodat (Rozhovor s M. Havlickovou, feditelkou Regiondlniho muzea
Meélnik, 17. 6. 2014), coZ by pro vinaiskou tradici znamenalo velkou ztratu.

Treti a posledni vyznamné vinafstvi ve mésté je Mélnické vinafstvi Kraus. Po
Bettin¢ Lobkowicz a Jifim Lobkowicz je Kraus poslednim vinafem, ktery se touto ¢innosti
zivi. Ve mésté jsou 1 dalsi drobni vinafi, pro které vinafstvi pfedstavuje pouze hobby, nikoli

zivobyti (Rozhovor se Z. Jansovou, vedouci odboru Skolstvi a kultury, 9. 6. 2014).
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Vinaistvi Kraus kromé prodeje vin nabizi i fizené degustace vin. Ty se nekonaji v sidle
firmy, ktera se nachéazi v odlehlé ¢asti mésta, nybrz v jednom z restauracnich zafizeni v
centru mésta (Rozhovor s technologem firmy, 17. 6. 2014). Vinafstvi by se rado vice
angazovalo v rozvoji vinafského cestovniho ruchu. Takovou pfilezitost mu pfindsi pravé
realizovany projekt Polabskymi stezkami za vinem a poznanim, na kterém spolupracuji
MAS Vyhlidky (Mélnik) a MAS Podiipsko (Roudnice nad Labem) (Rozhovor
s referentkou MAS Vyhlidky, o.s., 17. 6. 2014). O celém projektu bude pojednano pozdéji.
Pro M¢lnické vinafstvi Kraus participace na projektu znamena, ze zptistupni své vinice ze
dvou stran, které se tak nové stanou pro turisty prichozi (Rozhovor s technologem firmy,
17. 6. 2014; Rozhovor s referentkou MAS Vyhlidky, o.s., 17. 6. 2014).

5.1.3 Postoj vinaru a vedeni mésta k vinarskému cestovnimu ruchu

Postoj vinafi k vinafskému cestovnimu ruchu I1ze hodnotit vesmés kladng. VétSina z
nich by se rada aktivnéji zapojila do tohoto specifického odvétvi a rozsitila svou turistickou
nabidku. Problematickym je neexistujici podnét ,,shora“. Bylo by zapotiebi vytvofit néjaky
vetsi, zastfeSujici projekt, ke kterému by se vinafi nasledné pridali. Z jejich perspektivy
takovato iniciativa vznikne stéZi, nebot’ maji pfili§ prace s chodem vinafstvi. V ptipadég, ze
by za nimi pfiSel nékdo s pfipravenym projektem, s nejvétsi pravdépodobnosti by se
pokusili zapojit. Dalsi omezeni u rozvojovych projektt, které si vinafi uvédomuji, je jejich
investi¢ni naro¢nost a nasledna pomala navratnost (Rozhovor s technologem firmy, 17. 6.
2014).

Postoj vedeni mésta k tomuto odvétvi cestovnimu ruchu je rovnéz kladny.
Predstavitelé mésta si uvédomuji existujici rezervy v oblasti nabidky sluZeb pro turisty a
jejich snahou je tyto nedostatky odstranit, pficemz fenoménu vinaiského cestovniho ruchu
je vénovana stale vétsi pozornost (Rozhovor se Z. Jansovou, vedouci odboru Skolstvi a
kultury, 9. 6. 2014). M¢sto hledd uz tadu let symbol, se kterym by mohlo byt
identifikovano. Ji¢in, napiiklad, v tomto ohledu vyuzivd pohadkovou postavu Rumcajse.
V minulosti jiz probehlo mnoho jedndni na toto téma, pti¢emz se vzdy dospélo ke stejnému
zavéru. Pro mésto je nejpfihodnéjsim symbolem vino (Rozhovor s R. Kareisovou,
feditelkou MEKUC, 17. 6. 2014). Vinafstvi by zaroveit mélo tvofit zaklad cestovniho
ruchu v Mélniku (Rozhovor s M. Havlickovou, feditelkou Regionalniho muzea Mélnik, 17.

6. 2014), nebot’ bylo centrem vinafstvi uz od praddvna. Nachazi se zde zamek obklopeny
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vinicemi a existujici odkaz na sv. Ludmilu a jeji vino. Toto vSechno jsou atributy, na které

by mésto mélo myslet pfi své propagaci.

5.1.4 Vinarskeé akce

V Meélniku se kazdoro¢né konaji tii velké vinaiské akce. Nejvyznamnéjsi z nich je
vinafska slavnost vinobrani, kterou pofadda a financné zajistuje mésto Mélnik (Rozhovor
se Z. Jansovou, vedouci odboru skolstvi a kultury, 9. 6. 2014). Ohledné organizace akce se
pro tento rok meésto dohodlo a uzavielo smlouvu s Ing. Radkou Kareisovou, feditelkou
Me¢lnického kulturniho centra, o.p.s. (ddle MEKUC), kterd dale spolupracuje s dal§imi
aktéry. Aby vinobrani bylo Gspés$né, je zapotiebi vytvorit vhodnou koncepci, kterou ma na
starosti manazer akce. Na tento post byli v minulosti velmi ¢asto dosazovani jini lidé, ¢imz
se koncepce rok od roku ménila. Ukolem Ing. Kareisové je vzit si z riznych roéniku jen ty
dobré a praktické poznatky, které mize vyuzit i letos, a naopak se vyvarovat tém, které
byly v ptedeslych letech nevyhovujici.

Tradi¢nim motivem vinobrani je vino, pfi¢emz snahou potfadateli ma byt i
vytvofeni vhodnych podminek pro vinafe. Pro navstévniky je to ptilezitost, jak se o viné
dozveédét néco vice. V poslednich letech je mozné zaznamenat odklon od tohoto tradi¢niho
pojeti vinobrani. Cel4 akce zmé&nila sviij charakter a v dne$ni dobé& pfipomina spise hudebni
festival, nezli slavnost vina. Z toho divodu se Ing. Kareisova rozhodla koncepci opét
zmeénit a navratit se k pivodnimu motivu — K vinu. Zmény se tykaji né¢kolika oblasti a jsou
nasledn¢ zpiehlednény v tabulce (tab. 3):

1) programova napli — misto punkovych hudebnich skupin vystoupi folklérni soubory,
divadelni soubory a bude pfipraven program i pro déti s vytvarnymi dilnami

2) prostor — diive se scény nachazely az na tfech mistech (nam. Miru, nam. Karla IV. a v
okoli Masarykova kulturniho domu). Letos bude vinobrani vice koncentrované, a to do
prostoru ndm. Miru a napojujici se Palackého ulice (obr. 6)

3) ne/placené zony — v minulosti se vinobrani délilo do dvou zon (placenou a neplacenou),
piicemz se od sebe programov¢ lisily (vino, femesla, koncerty hudebnich skupin, poutové
atrakce). | letos bude prostor délen do dvou zon. V centru mésta se bude nachazet placena
zona urcend vinu, femesliim a vystoupenim. Na tuto zénu bude navazovat neplacena zona,
ve které se budou nachazet pout'ové atrakce. To je dobré jak pro navstévniky, ktefi si chtéji
uzit atrakci, tak pro mésto, které diky poplatkim za provoz atrakci ziskd financ¢ni

prostredky.
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4) vstupné — v minulosti bylo jen jednotné vstupné, ackoliv akce trva tfi dny. Letos bude

mozno si zakoupit i jednodenni vstupné (patek, sobota ¢i nedéle) anebo vstupné na vsechny

tii dny. Zaroven je zcela zruseno détské vstupné (do 140 cm zdarma).

Tab. 3: Zmény v koncepci mélnického vinobrani

predeslé ro¢niky

ro¢nik 2014

charakter akce (program)

Hudebni festival

Navrat k vinu, program pro

déti

prostor

Nam. Miru, nam. Karla V.,
okoli Masarykova kulturniho

domu

Nam. Miru a ptilehla
Palackého ulice

ne/placené zony

Placena byla ¢ast s hudebnimi
vystoupenimi i doprovodnymi
atrakcemi; neplacena byla

vinarska ¢ast a femesla

Placena bude vinaiska c¢ast;
neplacené budou

doprovodné atrakce

vstupné

Jednorazové na vSechny tfi

dny, détské vstupné

Jednodenni i tfidenni
vstupné, déti do 140 cm

zdarma

Zdroj: Rozhovor s R. Kareisovou, feditelkou MEKUC, 17. 6. 2014, vlastni Gprava
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Obr. 6: Prostory konani vinobrani v M¢élniku
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Propagacni cCinnost akce je sméfovdna pfevazn€é na navstévniky, ktefi nejsou
Zz M¢élnika a to ztoho divodu, ze mistni lidé o existenci akce védi a zajimaji se az o
programovou napli. Dulezitéjsi klientela se nachdzi mimo mésto a Ing. Kareisova se
rozhodla zacilit na Prahu. Jednak chce vyuZzit tzv. Citylight, coz je prosvétlena reklamni
plocha (Vintrova 2008), kterych by mélo byt pronajato zhruba 10-15. Dale pak pii vyjezdu
z Prahy by na mélnické vinobrani mély lékat billboardy. V pokrocilejsi ¢asti kampané chce
navstévniky lakat nejenom na samotnou akci, ale 1 na dalsi atraktivity, které se ve mésté
nachdzeji (véz s galerii, mélnické podzemi atd.), coz se doposud pii propagaci mesta
nedélo. Cilem je propagovat mésto jako celek. Propagace bude probihat i na internetu, kdy
aktualni informace je mozné sledovat na socidlni siti www.facebook.com. Potiebné
informace mohou navstévnici najit 1 na oficidlnich internetovych strankach
www.vinobranimelnik.cz, které mésto spravuje. Mezi klasicka média patfi tisk a rozhlas. V
tomto ohledu se objevi inzeraty v deniku MF Dnes. V radiovém vysilani bude reklama
probihat na Radiu Blanik (Rozhovor s R. Kareisovou, feditelkou MEKUC, 17. 6. 2014).

Vzhledem k odklonu vinobrani od své tradi¢ni formy smérem k moderni, masové
hudebni akei, vznikly na popud mistnich vinafi dvé dal$i vinafské akce. Témi jsou
Meélnicky ko$t a VVinna noc. Jedna se o prezentacni akce Ceskych vinafti. Vinobrani se
kona koncem zafi, M¢lnicky ko$t poc¢atkem srpna a Vinna noc koncem dubna, diky ¢emuz
jsou akce s vinaiskou tématikou rozlozeny v prabéhu celého roku a pro Mélnik je takovy

pocet akci adekvatni. Pokud by mésto chtélo potadat jesté néjakou vinaiskou akei, v Uvahu
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by pfipadala uz jen jedna, ktera by se konala v listopadu, v obdobi Svatomartinskych vin.
Jednalo by se spise o prehlidku ,,mladych* vin, nebot’ na svatomartinska vina je zde brzy.
Vice akci by se mistni vinafi uz Gcastnit nemohli a to z prostého duvodu, nebot’ mistni
produkce vina neni tak vysoka (Rozhovor s M. Havlickovou, feditelkou Regionalniho
muzea M¢lnik, 17. 6. 2014).

Me¢lnicky koSt je tspéSnou akcei a v Roudnici nad Labem k nému vznikla paralela,
tzv. Roudnicky kosSt. Ten se kond v Cervnu a prezentuji se na ném opét CeSti vinaii
(Rozhovor s M. Havli¢kovou, feditelkou Regionalniho muzea M¢lnik, 17. 6. 2014).
Partnerem této akce je i Mistni ak¢ni skupina (dale MAS) Podiipsko, ktera nyni realizuje
projekt Putovani za vinem a poznanim. Na projektu se podili spolecné s MAS Vyhlidky,
ktera pisobi v Mélniku (Rozhovor s referentkou MAS Vyhlidky, o.s., 17. 6. 2014).

5.1.5 Projekt Putovani za vinem a poznénim

Projekt Putovani za vinem a poznanim je jednim z projekti Programu rozvoje
venkova Evropské unie. Je to projekt meziregionalni spoluprace, na kterém se podileji
vinafi z M¢lnicka a Roudnicka (celkem 14 vinait). Do tohoto projektu byli pozvani i vinati
Z litoméficke oblasti, avSak ti Gcast odmitli. Tim vSak vznika Sance, Ze do budoucna by se
zapojenim mohli souhlasit, ¢imz by se projekt mohl dale rozvijet.

Vystupem projektu bude studie, jejiz soucdsti budou moznosti cestovniho ruchu
obou regiont (M¢&lnicka a Roudnicka). Budou navrzeny nové trasy a napojeny na stavajici
infrastrukturu (pé&si i cyklo-). V blizkosti téchto tras se budou nachazet jednotliva vinafstvi.
Studie by méla byt zhotovena koncem srpna, kdy kromé historie a soucasného stavu bude
obsahovat i perspektivy budouciho rozvoje.

V soucasné dob¢ jsou jiz trasy navrzeny a za pomoci Klubu ¢eskych turistii dochazi
k jejich znaceni. Zaroven ma dojit k vybudovani zdzemi pro turisty, v blizkosti cest budou
umistény informacni tabule, které budou pfinaset zajimavosti o oblasti a vinarské tradici,
zaroven budou odkazovat na konkrétni vinate, ktefi jsou do projektu zapojeni. V provozu
by mél byt 1 internetovy portal s interaktivni mapou, na kterém si turist¢é mohou naplanovat
svoji trasu a zjistit, co v jejim prabéhu mohou vidét a jakého vinafe mohou navstivit
(Rozhovor s referentkou MAS Vyhlidky, o.s., 17. 6. 2014). Vinai'ské stezky jsou moderni a
popularni produkt ve vinaiské oblasti Morava. V Cechach se jedna o ojedinély ptipad,
pficemz do dne$nich dni funguje zatim jen jedna vinaiska stezka, a to na Kutnohorsku.

Projekt vypada slibné, avSak objevuji se 1 skeptické pohledy na jeho uspéch. V
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minulosti jiz takovyto zdmér existoval, ale nesetkal se zajmem vinati. Hlavnim divodem
neuspeéchu byla neochota vinafii byt navstévnikiim témét neustale k dispozici. Dalsi uskali,
které se dostava jako téma do poptedi i na Moravé, je konzumace alkoholu v kombinaci s
jizdou na kole, coz je v rozporu se Zakonem ¢. 361/2000 Sb., o provozu na pozemnich
komunikacich (Zékon o silni¢nim provozu 2012). Jelikoz planovana trasa ma byt pomérné
dlouha, turist¢ se jizdé¢ na kole nevyhnou (Rozhovor s M. Havlickovou, feditelkou
Regionalniho muzea M¢lnik, 17. 6. 2014). Lze argumentovat, ze ve vinafstvi bude
dochazet pouze k degustacim vzorkii, které by se na dovednostech cyklisty nemély

vyrazngji projevit. Je tedy otazkou, do jaké miry bude projekt nakonec uspésny.

5.1.6 Vyznam destinac¢ni agentury a rozvojovych koncepci

Pti rozhovoru s referentkou MAS Vyhlidky, o.s. byl zminén vyznam existence
destina¢ni agentury (dale DA) v oblasti. Na Roudnicku a Litoméficku ptsobi destinaéni
agentura Ceské stfedohofi. Ta udajné spolupracuje ¢i poskytuje materialy MAS Podfipsko
(Rozhovor s referentkou DA Ceské stiedohoid, 25. 6. 2014) . Oproti tomu na Mélnicku
takovato agentura chybi a v oblasti rozvoje cestovniho ruchu je to znatelné. Druhym
nedostatkem v oblasti je chybé&jici rozvojova koncepce (Rozhovor s referentkou MAS
Vyhlidky, o.s., 17. 6. 2014).

V soucasné dobé¢ se ale jako téma dostava do poptedi potieba koncepce kultury. Je
zde velky zdjem Clend rady mésta, vstficny pristup starosty mésta a kulturni politika se
zacina aktivné vytvaret (Rozhovor s R. Kareisovou, feditelkou MEKUC, 17. 6. 2014). Déle
se, v ramci Svazu mést a obci, na urovni Spravniho obvodu obce s rozsifenou plisobnosti
Me¢élnik, zacina rozvijet projekt zabyvajici se systémovym fizenim rozvoje v oblasti
cestovniho ruchu. Vysledkem by méla byt jednotna rozvojova koncepce, ktera zde doposud
chybéla. Projekt s touto tématikou MAS Vyhlidky, o.s. vita, nebot’ v jeho dusledku bude
rozvoj koordinovan a bude mit konkrétni cil (Rozhovor s referentkou MAS Vyhlidky, o.s.,
17. 6. 2014).

5.1.7 Regionalni muzeum Mélnik
Diulezitou instituci pro vinafsky cestovni ruch v M¢lniku je zdejsi Regionalni
muzeum, které se specializuje na historii vinafstvi v oblasti Cechy a je velmi aktivnim

subjektem. Jak uZz bylo zminéno difive, pravé vinafstvi by mélo tvofit zaklad cestovniho
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ruchu v Mélniku. Je potfeba mit na védomi, ze zde existuji limitujici faktory, které
rozvojovy potencial zpomaluji. Jednim ztakovych faktort jsou nevyhovujici ¢i
nedostateCné prostory pro potradani vétSich akci. Dal$im typem limitdi mohou byt ty
uzemni, které se projevuji na malém mnozstvi produkce vina, kdy vinaii nejsou schopni se
ucastnit vice nez ¢tyfech Ci péti akei za rok.

V prostordch muzea se nachazi kavarna, kde je mozno ochutnat vzorky z produkce
Ceskych vinai, ptipadné si vina zakoupit. Kavarna je oteviena celoroné a degustace je
umoznéna i pro jednotlivce. V objektu muzea se nachazi i vinny sklep, ve kterém se
potadaji degustace skupinové. Navstévnici maji na vybér ¢eskd vina, pficemz mélnické je
pouze jedno.

Spole¢né s Cechem vinaii poradda muzeum Zemskou soutéz ¢eskou, ktera se kona
béhem vinobrani. Muzeum se snazi podilet i na dalSich akcich, pokud je né&jakym
subjektem osloveno. Tyto akce vétSinou byvaji prodéle¢né, avSak pro muzeum piedstavuji
dilezitou formu propagace.

V nedavné minulosti se z mésta stalo centrum kongresové turistiky, kdyz se zde
konaly dvé¢ vinatské konference. Konference bylo mozné realizovat za pomoci finan¢nich
prostiedkit z Vinafského fondu, avSak jejich uskutecnéni pfedstavuje moZnost, jakym
smérem by se budouci smér rozvoje vinatského cestovniho ruchu mohl ubirat.

Hlavni vystupy Muzea musi sméfovat k turistim, nebot’ na jejich navstévnosti je
jeho fungovani zavislé. V tomto ohledu je konkuren¢nim subjektem mélnicky zamek, ktery
je dominantou mésta a jehoZ soucésti je i vinafstvi. Zjezdy turistl, které do mésta
pijizdéji, vétSinou smeéfuji pravé do zamku. V tomto ohledu by bylo zapotiebi vice
zapracovat na propagaci muzea a zviditelnit jeho nabidku, kterou by zadmku mohl

konkurovat.
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Zaverecna tabulka (tab. 4) zptehlediiuje seznam subjektl a jejich nabidku produkti

z pohledu vinatského cestovniho ruchu.

Tab. 4: Vinaistvi v M¢lniku a jejich nabidka produkti VCR

Subjekt Nabidka
Lobkowicz vinaistvi Mélnik prodej vin; degustace vin ve vinném domecku
Zamek M¢lnik a vinné sklepy Jifiho zamecka enotéka s degustaci vin a moznosti
Lobkowicze obcerstveni

prodej vin; snoubeni vin a jidel; degustace vin
) ) (v centru mésta); zakaznické etikety (reklama,
Mélnické vinafstvi Kraus ' )
darek...) + ucast na projektu Putovani za

vinem a poznanim (zpfistupnéni vinice)

degustace vin pro skupiny ve vinném sklep¢;
Regionalni muzeum M¢lnik degustace vin pro jednotlivce v muzejni

kavarné

Zdroj: internetové stranky jednotlivych subjektt, vlastni uprava

5.2 Litomérice

Mésto Litomé&fice jsou okresnim méstem lezicim na soutoku Labe a Ohie v oblasti
Ceského stiedohoti, nachazejicim se v severnich Cechach, konkrétné v Usteckém kraji.
V roce 2011 zde zilo 24 098 obyvatel (Vefejna databaze CSU 2014), aviak diky méstim
leZzicim v blizkém okoli (Terezin, Lovosice a BohuSovice nad Ohii), dohromady tvofi
aglomeraci citajici skoro 40 000 obyvatel. Jedna se o kralovské mésto, které sviij status
ziskalo mezi lety 1219-1228. v némz se nachazi historické centrum, které se roku 1950
stalo pamatkovou rezervaci. Ve mésté sidli biskupstvi litométické diecéze, ke kterému se

také vztahuje fenomén vinarského cestovniho ruchu.
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5.2.1 Historie vinarstvi

Z historického hlediska jsou Litomé&fice spojeny s tradici vinafstvi uz témétr tisic let.
Piivodni opevnéné sidlo, rané stiedoveéky hrad, bylo zaznamenéno kronikafem Kosmasem
k 31. kvétnu 993. Prvni pisemnd zminka o vinohradnictvi se nachazi v darovaci listiné
Spytihnéva II. zroku 1057, ktera hovoii o nadaci kolegidtnimu kostelu sv. Stdpana
v Litoméficich a zminuje darovani vinic i s vinafi (Litométickd vinafska stezka 2012). To
podporuje tvrzeni o dlouhé vinatské tradici. Dalsi Sifeni péstovani révy vinné souviselo
s vytvafenim cirkevnich instituci. Vyznamnym milnikem v historii pro rozvoj vinafstvi se
stal rok 1359, kdy litom¢&fiéti méstané dostali od krale Karla IV. vrch Radobyl s okolnimi
svahy pro zakladani novych vinic (Litométicka vinatfskéa stezka 2012). Do soucasnosti se
k postavé krale Karla IV. Litoméfice vraceji napiiklad pii pofadani vinobrani. V dobé
vlady Jitiho z Podébrad zachvétil mésto a okoli velky pozar, ktery zptsobil velké skody i
na vinicich. Za vlady stejného panovnika doslo k obnové a nové vysadbé vinic, ¢imz byla
tradice vinafstvi znovu obnovena. Za vlady cisafe Rudolfa II. pak doslo k nejvétsSimu
rozsahu vinic v oblasti, kdyz v jejich katastru bylo 400 ha vinic a z Litoméfic se stalo druhé
nejvétsi vinaiské mésto v Cechach, kdy prvenstvi patfilo Praze (Svatostanek &eského
vinafstvi 2009). Pro rozvoj vinafstvi v oblasti bylo také dilezité vyhloubeni rozmérnych
vinnych sklepti v Zernosekach fadem cisterciakil v roce 1251 a zaloZeni vinic v udoli pii
vstupu Labe do Ceského stiedohofi skalni prirvou zvanou Ceska Brana (Porta Bohemica),
ze které se stala atraktivita cestovniho ruchu (Vina z Moravy, vina z Cech 2013).

Litométickd vinafska podoblast zahrnuje mj. vinaifské obce Most, Velké a Malé
Zernoseky, Tiebivlice, Lovosice, Zalhostice, Roudnici nad Labem a v neposledni fadé
Litoméfice (viz Ptiloha 2). Pro vinafsky cestovni ruch v Litoméficich jsou kromé mistnich
vinafstvi vyznamna i vinafstvi nachazejici se ve Velkych a Malych Zernosekach (atraktivni
okoli Porta Bohemica), které jsou od centra Litométic vzdaleny zhruba 6,5 km (Mapy. cz
2014) a je zde dobra dopravni dostupnost, cozZ je pro rozvoj tohoto odvétvi cestovniho

ruchu velmi pfiznivé.

Vinaisky cestovni ruch v oblasti se da rozd€lit na dvé Casti. Prvni Cast bude
vénovana akcim, slavnostem a festivalim s tematikou vinafstvi, které¢ jsou dynamickymi
prvky tohoto odvétvi a odehravaji se pfimo ve mésté. Druhd c¢ast je vénovéna
litométickému okoli, kde vinatsky cestovni ruch muize nejcastéji nabyvat podob vinatskych

stezek ¢i vyletil do vinafstvi.
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5.2.2 Vinarsky cestovni ruch v Litoméricich

Me¢ésto Litomeétice si pro oblast cestovniho ruchu ziidilo prispévkovou organizaci
snazvem Centrum cestovniho ruchu Litoméfice, ktera je provozovatelem Informacniho
centra a Gotického hradu. Druhou vyznamnou piispévkovou organizaci, kterou meésto
ziidilo, jsou Méstska kulturni zafizeni v Litométicich, kterd maji na starosti program kina,
divadla a kulturniho domu. Mezi jejich nejvyznamnéjsi kompetenci, z hlediska vinafského
cestovniho ruchu, je organizace slavnosti vinobrani, ktera se kazdorocné kona v zafi.
Tretim subjektem, ktery se podili na podpote a propagaci Litoméfic a okoli, je destinacni

agentura Ceské stfedohoii.

Vinobrani

Bezpochyby nejvyznamnéjsi vinafskou akci, kterd se ve mésté kond, je slavnost
vinobrani. Ta v poslednich letech nabyva na popularit¢ a rok od roku rozsifuje svoji
nabidku, ¢imz 14kéd do mésta stile vice navstévnikli. Podobné jako v Mélniku se svoji
formou odklani od tradi¢niho komorniho pojeti, kde ustfednim tématem je vino, a svym
charakterem se podoba hudebnimu festivalu (Rozhovor s L. Gottwaldovou, vedouci
sttediska Gotického hradu, 25. 6. 2014). Pro rozvoj vinatfského cestovniho ruchu je to na
jednu stranu pfinosem, na druhou stranu to pfinasi i své uskali. Hudebnich festivalt se ptes
léto kona velkd spousta. Oproti tomu vinafskych akci, obzvlasté v Litométicich a ve
vinaiské oblasti Cechy, je v pribéhu roku minimum a ptedstavuji ojedinélou pfileZitosti,
kdy mohou vinafi sv4 vina prezentovat $ir§i vefejnosti. V tomto ohledu by bylo zédouci,
kdyby i vinobrani v Litoméficich postupné zmeénilo svoji koncepci a navratilo se k tradici
vina, aby cilem byla prezentace mistnich vin.

Organizace vinobrani spada do kompetence Méstskych kulturnich zatizeni, pticemz
je zapotiebi spoluprace i s dal$imi subjekty. Dilezitym aktérem v tomto ohledu je Centrum
cestovniho ruchu Litoméfice, konkrétné zastupci Gotického hradu, a to vzhledem k tomu,
ze kazdoro¢né probihd autenticky privod cisate Karla IV., ktery svou cestu vzdy zahajuje
na nadvoii Gotického hradu (Rozhovor s M. Vondrakovou, marketingova manazerka
Centra cestovniho ruchu Litoméfice, 25. 6. 2014). V tomto ohledu je zapotiebi jistd mira
spoluprace a koordinace, ktera by se méla do budoucna prohlubovat, vzhledem k rozvoji
vinafského cestovniho ruchu.

K fenoménu vinobrani je nutno podotknout, Ze Litoméfice nejsou jedinym méstem,

ve kterém se tato slavnost odehrava. Jak jiz bylo zminéno dfive, vinobrani se kona 1
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v Mélniku. V okoli Litoméfic se tato slavnost kond i ve Velkych Zernosekach. Z
predeslych ro¢nikti vyplyva, Ze vinobrani v Litomé&ficich a M¢lniku se konalo ve stejném
terminu (Svatostanek ¢eského vinaistvi 2009). V tomto ohledu by nebylo na $kodu, kdyby
meésta spolu spolupracovala a dohodla se na potadani akci v riznych terminech. Na jednu
stranu by se snizila konkurence, nebot’ by se navstévnik nemusel rozhodovat, zda se ucastni
vinobrani v Litomé&ficich ¢i M¢lniku. Na druhou stranu, pokud by se vinobrani konala
v riznych terminech, konkurence by se zvysila, nebot’ navstévnikovi by se naskytla
prilezitost zucastnit se obou akci, které by nasledné¢ mohl mezi sebou porovnat. V piipadé
zpetné vazby by se organizatoti akce mohli dozvédét, v jakych ohledech byla akce uspésna

a naopak, v ¢em byly jeji nedostatky.

Objekt Gotického hradu

Goticky hrad byl mezi lety 2006-2011 rekonstruovan a nasledné slavnostné otevien
4. biezna 2011. Hrad je dominantou mésta, nachazi se piimo v jeho historickém jadru. Pro
rozvoj vinafského cestovniho ruchu je vhodné, ze zde sidli Centrum cestovniho ruchu
Litoméfice, které ma piipravenou velmi komplexni rozvojovou strategii, ve které je velka
pozornost vénovana fenoménu vinafstvi, nebot” jejim cilem je z hradu vytvofit Svatostanek
Ceského vinafstvi (Svatostanek Ceského vinafstvi 2009). K tomuto projektu existuje
marketingova studie, ktera predklada moznosti rozvoje vinaiské turistiky v Litométicich.
Nékteré z bodi tohoto navrhu vSak neni moZné realizovat vzhledem k jejich financni
narocnosti (Rozhovor s L. Gottwaldovou, vedouci stfediska Gotického hradu, 1. 8. 2014).

V soucasné dobé se v budové hradu nachazi moderni expozice, ktera je turistickou
atrakci nejen pro milovniky dobrého vina. Expozice je vénovana ¢eskému vinafstvi a
nese nazev Cesta za vinem. Pfinasi priifez vinaistvim od davné historie, zahrnujici i Recko
a Rim, pies stfedovék, novovék az po vinohradnictvi 20. a 21. stoleti. Umoziiuje poznat
téma vinaistvi v Cechach z mnoha hli pohledii a zajimavou formou seznamuje s rozvojem
vinafstvi v dobovych souvislostech, které kazdé téma provazi. Navstévnici se seznami
S vyrobnimi zafizenimi jako je lis, mlynek, apod. Diulezité¢ je, ze jsou zde vyuzity
interaktivni prosttedky pro prezentaci, audiovizudlni hry a projekce, mechanické 3D
modely a funkéni predméty. Toto interaktivni pojeti expozice je pro navstévniky velmi
zajimavé a piedstavuje odliSné uchopeni, kdy pohled do historie nema podobu skanzenu
(protivaha k Regionalnimu muzeu vinafstvi v Mélniku), ale pfinasi navstévnikovi ruzné
formy prezentace a interakce, kdy ma moZnosti si sim vyzkouSet nékteré¢ z pfedmétlu a

nastroji. Zavérecnd Cast vystavy seznamuje s vinaiskymi oblastmi v Cechach a
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navstévnikovi je umoznéno ochutnat i vzorky z regionalni vinafské produkce (Bfetova
2013). Je ziejmé, ze Centrum cestovniho ruchu Litoméfice se pii pldnovani této expozice
inspirovalo i nabidkou v okolnich méstech. Timto pojetim se snazi turistickou nabidku
doplnit a rozsifit, nikoli ostatnim subjekttiim konkurovat.

Dalsi mistnosti, ktera se v budové Gotického hradu nachézi, je degustacni
mistnost, ktera je jednou z nejhez¢ich ¢asti historického objektu. Ma ojedinély interiér a je
vybavena modernimi technologiemi. Rizené degustace se t&5i ¢im dél vétsi oblibé, proto je
vhodné si mista rezervovat. Je umoznén pronajem celé degusta¢ni. Degustace s odbornym
vykladem trvaji zhruba dvé hodiny, béhem nichz mohou ucastnici ochutnat ptiblizné
patnact vzorkli vin, pfedev§im z Ceskych oblasti, coz piredstavuje podporu mistnim
vinafim. V tésné blizkosti této mistnosti se pak nachazi Hradni vinarna, ktera je nedilnou
soucasti Gotického hradu a ktera nabizi v 1été i pfijemni posezeni na piedzahradce. V 1ét¢
se konaji dv€ netradi¢ni fizené degustace, nebot’ se odehravaji na malém néadvofi, které je
soucasti hradniho komplexu.

V objektu Gotického hradu lze také nalézt konferenéni sal. Jeho primarnim ucelem
bylo zvysit povédomi o Litomé&ficich i jako 0 centru kongresoveé turistiky. Je zde atraktivni
interiér, ktery umoznuje potfaddani kongresi, konferenci, veletrhl, vystav, firemnich akei,
banketli, koncertl, ale i svatebnich obfadi ¢i moédnich piehlidek. Centrum cestovniho
ruchu zde potada i plesy, a co je z hlediska vinaiského cestovniho ruchu diilezité, ze jednou
do roka se kond i vinafsky ples, ktery je doplnén Sirokou nabidkou vin, kterd jsou
ucastnikiim servirovana.

Konferen¢ni sdl ma kapacitu zhruba pro 180 osob, avSak pokud by takova to
kapacita nebyla pro planovanou akci dostate¢nd, lze ji rozsifit diky sluzbam sousedniho
domu kultury s kapacitou salu 660 mist. Hrad je s kulturnim domem propojen a napiiklad
behem akce Vinatfské Litoméfice (soutéz a vystava vin), kterd se kona v dubnu, umoziuje
toto spojeni vzniknout jednomu komplexnimu svatostanku vinafstvi. Organizatorem akce
Vinaiské Litométice neni zadny subjekt pusobici v Litoméficich, nybrz Ortopedické
centrum s.r.o., které sidli v Usti nad Labem. Hlavnim jednatelem spole¢nosti je MUDr.
Pavel Kacerovsky, ktery akci potada z vlastni iniciativy (Rozhovor s M. Vondrakovou,
marketingovd manaZerka Centra cestovniho ruchu Litoméfice, 25. 6. 2014). Vzhledem
k tomu, Ze se jednalo jiz o dvanacty ro¢nik akce, Ize usuzovat, ze Vinaiské Litoméfice se
tési oblib¢ jak u odbornikil z vinatské prostiedi, tak 1 u navstévnikl z fad Siroké vetejnosti,

ktefi maji k vinu vztah a jsou ochotni za nim vycestovat.
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V objektu se nachazi i vinny sklep s vinotékou, kde je umisténa prodejni galerie
lahvovych vin. Vina jsou opét z produkce Ceskych vinaii. Centrum cestovniho ruchu se
snazi vychazet vstiic vefejnosti i tim, Ze lidem umoziuje skladovat v jejich vzacna vina
Vv téchto sklepich, kde jsou pro to optimalni podminky.

Jak bylo jiz zminéno vysSe, Centrum cestovniho ruchu Litoméfice ma pfipravenou
rozvojovou strategii. Jedna se o projekt Svatostdnku ceského vinafstvi, ve kterém se
skloubi veskeré vyse popsané akce a atraktivity v objektu Gotického hradu. Tim vSak tento
projekt nekon¢i, nebot’ se snazi pracovat srozvojem cestovniho ruchu v SirSich
souvislostech. V marketingove studii jsou popsany obecné i specifické cile projektového
zaméru Svatostanku, kde stézejnim byla rekonstrukce gotického hradu. Vycet cild je
zpiehlednén v nésledujicich tabulkach (tab. 5, tab. 6) a je doplnén o informace ziskané

Vv prub¢hu terénniho Setfent.

Tab. 5: Obecné cile projektového zaméru Svatostanku ¢eského vinafstvi

Obecné cile Komentaf

Ano. Predispozice k takovému postaveni
Vznikne novy produkt CR s nadregionalnim | mésto ma. V Atlasu CR CR (2006) jsou
vyznamem. Litométice hodnoceny jako historické

mésto s nadregionalnim vyznamem.

_ ‘ N Ano, za piedpokladu, Ze zde CR skute¢né
Zvysi se podil Litoméfic na CR v CR ]
zaCne generovat zisky.

Pro rozvoj turistického ruchu bude V dnesni dobé je takovyto rozvoj zadouci
vyuzivani historického, pfirodniho a a navazuje na trend udrZitelného rozvoje
kulturniho bohatstvi regionu. regionu.

V tomto ohledu je zapotiebi zapracovat
Zvysenti turistického ruchu bude
na vétsi propagaci regionalni produktu.
doprovazeno zvySenim odbytu regionalnich
‘ . o Co se tyCe ubytovacich sluzeb, je tento
vinafil, vyrobci potravinaiskych specialit a
cil diskutabilni. Kvantita je nedostacujici
ubytovacich sluzeb

a kvalita neodpovida cenovym pomértim.

Zdroj: Svatostanek ¢eského vinatstvi (2009), vlastni Uprava
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Tab. 6: Specifické cile projektového zaméru Svatostanku ¢eského vinaistvi

Specifické cile

Komentar

Nové aktivity
V centru mésta

pfinesou zvyseni CR

Timto cilem se rozsifi turisticka nabidka a pokud bude
po aktivitach dostatecna poptavka, je pravdépodobné, ze
k naplnéni cile dojde. Zaroven je potieba mit na védomi,
Ze roz§ifeni aktivit v centru bude mit za nasledek i

zvyseni zivotni irovné mistnich obyvatel.

Zvysi se pocet

navstévnik mésta

V ptipad¢, Ze nové atraktivity budou vhodné
propagovany, lze s timto tvrzenim souhlasit. Propagaci

je potieba zacilit na vhodnou skupinu navstévnik.

Zlepsi se turisticka

infrastruktura mésta

Pokud dojde k generaci zisku z CR, bylo by vhodné tyto
prostfedky dale investovat, a to do rozvoje infrastruktury
mésta. Vedeni mésta by vSak mohlo ¢ast svych
finan¢nich prostfedkil investovat do zlepseni
infrastruktury i pfed ocekdvanym rozvojem. Divodem
je dobré image mésta, do kterého navstévnici zavitaji a

pokud se jim zde libi, mohou sem zavitat znovu.

Bude zachovana a dale
rozvijena vinai'skd tradice

meésta a jeho okoli

Pro mésto je to vhodny smér, kterym by se mélo
rozvijet. Vinafsky cestovni ruch se jako forma CR stava
popularni a v oblasti Cechy neni mnoho konkurenénich

subjekt.

Zlepsi se propagace

regionu v CR a zahrani¢i

Zapracovat na propagaci regionu by bylo zadouci, a to
nejen vzhledem k rozvojovému zaméru, nybrz celkové.
Ustecky kraj se dlouhodobé potyka s problematikou

Spatného povédomi v zahranici.

Zvyseni piijmt z CR
i pro soukromé podnikatele
(prodlouzeni primérné
délky pobytu navstévniki,

prodlouZeni turistické sezony)

Sezonnost je jednou z nejslabsich stranek vinatrského
cestovniho ruchu. K prodlouzeni sezény by mohly
poslouzit dalsi akce s vinafskou tématikou, které by se
konaly v prubéhu celého roku. V pfipadé dobré dopravni
dostupnosti atraktivit v okoli by mohlo dojit i

k prodlouzeni primérné délky pobytu navstévniki.

Zdroj: Svatostanek ¢eského vinafstvi (2009), vlastni Gprava
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V marketingové studii je pojednano o specidlnim pod-projektu, ktery nese ndzev
Kraj ¢eského vina. Ugelem je propagace regionu ¢eského vina s centrem v Litoméficich,
kde se kiizuji jednotlivé vinai'ské trasy. Projekt nabidne turistim potfebné moznosti pro
vicedenni pobyt v regionu. Timto regionem je minéno spojeni Litomé&fice — Mélnik — Usti
nad Labem — Most v navaznosti na Prahu. Soucasti regionu budou vinaiska mésta a obce,
trasy mezi nimi a pfilehla mista s turistickym potencidlem. Cilem projektu je prodlouzeni
délky pobyt navstévnikd, kteti by v ,,Kraji ¢eského vina“ méli stravit 3-7 dni. Pfinosem
tohoto projektu je sjednoceni jiz existujiciho potencidlu vinafské turistiky, nabidky
turistickych sluzeb a turistické atraktivity regionu pod jednou znackou a nabidne jejich
ucelenou propagaci (Svatostanek ¢eského vinatstvi 2009). Tento pod-projekt je soucasti
marketingové studie, jejimz Ucelem bylo zmapovani prilezitosti pro rozvoj vinatrského
cestovniho ruchu. Ackoliv se pod-projekt pro rozvoj tohoto specifického odvétvi
cestovniho ruchu jevi jako vhodny, byl pouze jednim z moznych rozvojovych navrhi a do
dnesnich dni realizovan nebyl (Rozhovor s L. Gottwaldovou, vedouci stiediska Gotického
hradu, 1. 8. 2014).

Pro rozvoj Litoméfic a celého regionu je dilezité zmapovat turistické atraktivity

jejich okoli, které se rozkladaji viceméné do ¢tyt hlavnich proudu (tab. 7).

Tab. 7: Hlavni proudy atraktivity v okoli Litoméfic

Smér Atraktivity

. - Porta Bohemica
Po proudu Labe smérem na Usti 5
- vinafské obce Velké a Mal¢ Zernoseky, spojené
nad Labem
pfivozem

_ - zamek Ploskovice
Proti proudu Labe o . . '
- Me¢lInik s historickym jadrem a vinatskou tradici

. - pevnostni mésto Terezin
Proti proudu feky Ohfe smérem o
- historickd mésta Doksany (klaster) a Buryné nad

na Loun
Y Ohfi (tvrz)

- CHKO Ceské stiedohofi (vrcholy Lovos
a MileSovka)

Zapadni smér _ '

- Ttebenice a Ttebivlice (vino, Ceské granaty)

- Most (mésto dromil)

Zdroj: Svatostanek ¢eského vinatstvi (2009), vlastni Gprava
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5.2.3 Vinarské stezky

Centralni stezka, ktera prochazi litoméfickou oblasti, je tzv. Labska stezka. Ta se
vine kolem toku Labe uz od zacatku, z Krkonos, a kon¢i az v Némecku, pfi usti feky do
Severniho mote. Do oblasti vstupuje smérem od Roudnice nad Labem, pokracuje pies
Litométice a Velké Zernoseky, kde se nachazi Brana Cech (Porta Bohemica). Déle stezka

pokraduje smérem na Usti nad Labem. Trasa stezky je znazornéna na obr. 7.

Obr. 7: Labska stezka v oblasti Ceského stfedohofi
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Zdroj: Ceské stiedohofi (2014)

Labska stezka je vyhleddvanou cestou pro pfiznivce cykloturistiky a aktivniho
traveni volného asu. Diky ni pfijizdi do oblasti mnozstvi turistii, at’ jiz z Cech nebo
Z Némecka, ktefi timto zptisobem ziskavaji moznost poznat krasy mést a blizkého okoli.
V samotnych Litoméficich, jak jiz bylo zminéno vySe, se nachazi mnoho atraktivit pro
turisty, at’ jiz napojenych na tradici vinaistvi &i nikoli. Ve Velkych Zernosekach turisté
objevi dvé vinaistvi — Zernosecké vinaistvi s.r.o. a Rodinné vinaistvi Mikulenkovi.

Nejvétsim lakadlem je tamni zdmek s vinnymi sklepy, ve kterém sidli prvné zminéné
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vinafstvi. Zernosecké vinaistvi s.r.o. je symbolem vinai'ské tradice na LitoméFicku a nabizi
turistim exkurze do historickych sklept, fizené degustace ¢i prodej vina. Pokud by
navstévnici méli zajem se zde ubytovat, v budové zdmecku se nachézeji apartmany, které je
mozno si pronajmout. Vinafstvi dale nabizi moznost poradani slavnostnich akci, firemnich
vedirk®, svatebnich obfadii &i soukromych oslav v arealu (Zernosecké vinafstvi s.r.o.
2014). Nabidka sluzeb tohoto vinafstvi je pomérné pestra a z pohledu vinaiského
cestovniho ruchu adekvatni.

V oblasti Velkych a Malych Zernosek se nachazi i dalii vinaistvi (Zdendk Vybiral —
Vinaistvi sv. TomasSe a Vinaistvi Hrabovsky Pavel), kterd nelezi pfimo na trase centralni
Labské stezky. Za timto Géelem se obcanské sdruzeni Békadilkos, sidlici v Lovosicich,
rozhodlo realizovat projekt snazvem Litoméfickd vinafska stezka. Ten byl realizovan
s finanéni podporou Usteckého kraje. Stezka byla slavnostng oteviena 30. 6. 2012. Cilem
projektu je zviditelnit vinafskou oblast Litoméficka v oCich vetejnosti a podpofit rozvoj
vinafské turistiky, kterd si v této lokalit¢ své misto teprve hleda, ackoliv rozvojovy
potencial v sobé bezesporu ma (Litoméficka vinarska stezka 2012).

Stezka méfi piiblizné 15 km (obr. 8) a je napojena na jiz existujici cyklostezky
vedouci podél feky Labe na pravém bichu. Cilem je vybudovani jedné trasy, ktera bude mit

podobu uzavieného okruhu.

Obr. 8: Trasa Litoméfické vinatské stezky (2012)

Zdroj: Litoméficka vinafska stezka (2012)

Béhem cesty turisté narazi na n¢kolik informacnich tabulich, na kterych se dozvi
vice o mistni vinarské oblasti, o tradici s ni spjaté ¢i o okolnich atraktivitach, které stoji za

nav§tévu. Start trasy je oficialné¢ v Litoméficich, kde ptimo v centru se nachazi sidlo
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vinafstvi spolecnosti Agrofrukt Kamyk — Klasterni vinné sklepy Litométice. Navstévnici si
mohou zakoupit vino a po domluvé a pfi dostateném poctu zdjemcli je mozno navstivit
rozsahlé historické vinné sklepy nachazejici se pod méstem. Odsud se turisté mohou
dopravit raznymi zpusoby (lodni doprava, turisticky vlacek, na kole ¢i pésky) stezkou
vedouci kolem vinic a sad do Velkych Zernosek, kde se nachazi nejznaméjsi vinaistvi
V oblasti, Zernosecké vinafstvi s.r.0., 0 jehoZ produktech bylo napsano jiz diive. Z Velkych
Zernosek pokraduje stezka na druhy bieh Labe, do Malych Zernosek, kam se lze piepravit
po vodé piivozem. Poté pokracuje stezka podé¢l vinic az k Vinafstvi sv. Tomase pana
Zdenikka Vybirala, kde 1ze také navstivit vinny sklep nebo si domluvit ochutnavku zdejsi
produkce. Stezka dale smétuje do vsi Oparno a odtud do Lovosic. V této Casti se nachazi
sidlo spole¢nosti VinumCelebratum.cz, ktera je partnerem projektu stezky, nachazi se zde
ukédzkova vinice a rovnéz zde 1ze ochutnat mistni vina. Jedna se o pfedposledni vyty€enou
zastavku na trase. Odtud uz stezka pokracuje podél dal$ich vinic az do Lovosic, s cilem ve
zdejsim pristavisti. V Lovosicich je moznost vyuzit vlakového spojeni nebo nastoupit na
vyletni lod’ Porta Bohemica a vratit se zpét do Litométic (Litoméfickd vinaiska stezka
2012).

Cely projekt mél dvé faze. V té prvni bylo hlavnim cilem vytvofeni a sprava
informac¢niho webového portalu, ktery slouzi k predstaveni a propagaci projektu po celou
dobu jeho fungovani. Na webovych strankach se dozvime o celém projektu, o konkrétnim
trasovani cyklostezky, o vinafstvich, kterd po cesté turisté potkaji. Druhd faze byla tzv.
technicka, v jejim prubéhu doslo k vybudovani stezky a umisténi informacénich ceduli na
jeji trase. Celkovy zamér projektu, jehoZ hlavnim cilem byla podpora a propagace vinatské
turistiky na Litométicku, lze vnimat velmi pozitivné. Pro rozvoj tohoto specifického
odvétvi cestovniho ruchu je to jedna z nejlepSich a v soucasné dobé nejpopulérngjsich
moznosti. Je potieba se ale zabyvat i nedostatky, které tento projekt doprovazi. Nejvice
problematicka je spoluprace s jednotlivymi vinafi. Ti jsou na jednu stranu jsou ochotni
generuji zisky. Na druhou stranu je problematické synchronizovat moznosti oteviraci doby

(tab. 8) jednotlivych vinafstvi.
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Tab. 8: Oteviraci doba vinafstvi participujicich na projektu Litomé&ficka vinatska stezka

Vinatstvi Oteviraci doba

Agrofrukt Kamyk — Klasterni vinné ;
pondéli — patek (6:00 — 14:00)
sklepy Litoméfice

Zernosecké vinafstvi s.r.o. pondéli — patek (6:30 — 10:45 a 11:30 — 14:45)
Vinafstvi sv. Tomase pouze po predchozi domluve
Vinaistvi Hrabovsky Pavel cely tyden v¢. vikendu (9:00 — 12:00 a 15:00 — 18:00)

Utery — patek (12:30 —18:00)
sobota — nedéle (12:00 — 19:00)

Rodinné vinaistvi Mikulenkovi

Zdroj: LitoméFicka vinatska stezka (2012), vlastni uprava

Z ptehledu vyplyva, ze vétsi a zndmg¢jsi vinafstvi nejsou ochotna mit otevieno o
vikendech, kdy se na druhou stranu da piedpokladat nejvétsi navstévnost. V tomto ohledu
by bylo zapotiebi navazat s vinafi diskuzi a snazit se pfijit na vhodné feSeni této situace. Je
pochopitelné, Zze vzhledem k naro¢nosti oboru si vinaii o vikendech chtéji odpocinout.
Nabizi se moznost, Ze na vikendovy provoz by byla zaméstndna pomocna sila, kterd by
v obchod¢ prodavala vina a provadéla navstévniky po sklepenich. V regionu by tim vznikla
nova pracovni mista a navstévnici by regentovali dalsi zisky, které by mohly byt nasledné

vyuzity K dal§imu rozvoji.

5.3 Most

Mésto Most se nachazi v severozapadnich Cechich. Jedna se o statutarni mésto
nachazejici se v Usteckém kraji, lezici na fece Biliné a rozkladajici se v oblasti Ceského
sttedohofi. V roce 2011 zde Zilo 65 193 obyvatel (Veiejna databaze CSU 2014), a tim se
zafadilo na 14. misto v CR. Jedna se o historické mésto, jehoZ rozvoj se drasticky zménil
Vv pritbéhu 2. pol. 20. stoleti, kdy bylo téméf zni¢eno kvili téZbe uhli. V soucasné dobé je
mésto znamé jako mésto ,,dromu‘ (autodrom, aquadrom, hipodrom, aerodrom), coz je
znacka, ze které v ramci cestovniho ruchu muize Cerpat ziejme nejvice.

Tézba uhli ve 20. stoleti byla umoznéna kvalitnim podlozim, na kterém se mésto a
okoli nachazi. Jedna se vétsinou o Gedi¢ové podlozi. Mostecko se nachazi v Ceském
sttedohofi a zdejsi malebna krajina byla znehodnocena negativnimi vlivy téZby, zaroven se
na ni podepsal 1 béh d&jin v podobé valek. V poslednich letech dochazi ke zlepSeni situace,

k rekultivaci a revitalizaci oblasti, diky ¢emuz jsou dnes v okoli Mostu vinice nejen na
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piirozenych svazich a uvniti mésta na svazitych historickych terasach, ale i na vysypkach
hnédouhelnych doli, nebot’ pravé réva vinna se stala jednou z rekultivacnich plodin. Nutno
podotknout, Ze jeji prvotni vysadba v oblasti sahd do vzdalené&jsi historie. V oblasti se
nachazi pouze jedno vinafstvi (Situacni a vyhledova zprava Réva vinna a vino 2013), které
obhospodatuje viechny zdejsi vinice. Jednd se o Ceské vinaistvi Chramce, s.r.o., které lze

opravnéné vnimat jako synonymum pro vinai'sky cestovni ruch na Mostecku.

5.3.1 Historie vinarstvi

Co se ty&e historického vyvoje, réva vinna se péstuje v oblasti Ceského stfedohofi
ptes 1000 let, kde jizni svahy jsou pro jeji péstovani velmi vhodné a pfiznivé je i1 zdejsi
podnebi (priimérna ro¢ni teplota, vegetacni teplota i mnozstvi srazek). Da se fici, ze zdejsi
zemépisné podminky jsou stejné jako v Burgundsku a Poryni. Prvni pisemné zaznamy o
vinafstvi na Mostecku existuji od roku 1207, avSak vzhledem k jeho vyspé€losti odbornici
soudi, ze zde bylo jiz mnohem dfive. Vyznamnym milnikem se stal 24.anor 1374, kdy
prazsky purkmistr, Niklas von Bernecke, udélil na piikaz Karla IV. prazské vini¢ni pravo
méstu Most. Nasledovalo rozsifeni vinafstvi a vyvoz vina do Saska. V 15. stoleti byla
vV Mosté vice jak 500 vinafu, kteti se sdruzili do vinafského cechu. V roce 1650 bylo
V Mosté 180 ha vinic a v jejich ploSe bylo mésto na prvnim misté v Zateckém kraji. Po
tiicetileté valce (1618-1648) nastal upadek vinaistvi a od dob Josefa II. se plocha vinic
neustale zmensovala. Po prvni svétové valce vinice na Mostecku zcela zanikly a zlstaly po

nich jen nadherné &edicové terasy (Ceské vinaistvi Chramce 2007).

5.3.2 Ceské vinaFstvi Chramce s.r.o.

Tento stav trval do roku 1967. Tou dobou Ing. Ivan Vana spoleéné se svymi
spolupracovniky na byvalém Statnim statku Most v obci Chramce obnovil mostecké
vinafstvi. Po péti letech usilovné prace se v Chramcich jiz nachazelo 41 ha vinic, budovalo
se sklepni hospodaistvi a vyradbé€lo prvni vino. V roce 1977 se vinice rozsifily diky vysadbé
i na teplé svahy vrchu Spi¢dk u Mostu a o rok pozdéji se réva vinna stava rekultivacni
plodinou, kdyz byla vysazena vinice Barbora na vysypce lomu Hrabak v Cepirozich u
Mostu, coz je vnimano jako krok spravnym smérem pro obnovu krajiny zni¢ené tézbou
uhli. Trend obnovy starych vinic pokracuje do dneSnich dni. Mésto Most je od 70. let

obklopeno prstencem vinic, které tvofi jeho nové okoli. Plocha vinic stoupd az na 113 ha
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v roce 1983, s tim je spojeno i rozsifovani sklepniho hospodaistvi, které v dnesni dobé ma
moderni zafizeni a kapacitu sklepti 500 000 litrG vina. Dal$im vyznamnym milnikem se
stava rok 1991, kdy Ing. Véna s rodinou pronajima vinafstvi a postupné jej privatizuje. Po
restitucich se stara o 72 ha vinic a v roce 2001 vznika spole¢nost Ceské vinaistvi Chramce
s.r.0. (Ceské vinafstvi Chramce 2007), jez je v soudasnosti nejvétsim vyrobcem vin
z vlastnich hroznt ve vinaiské oblasti Cechy (Situaéni a vyhledova zprava Réva vinna a
vino 2013). Vzhledem k tomu, Ze vina za poslednich 15 let byla velmi kvalitni, rozhodli se
vinafi snizit vynosy hroznt, ¢imz byla zaru¢ena vzdy kvalitni sklizeii. Vina jsou natolik
dobra, Ze byvaji oceniovana, a to nejen na domacich soutézich. Tento fakt dokumentuje

nasledujici tabulka (tab. 9), ve které jsou zaznamenana ziskana ocenéni v poslednich letech.

Tab. 9: Piehled ziskanych ocenéni Ceského vinatstvi Chramce, s.r.0.

Rok Vino Soutéz

2014 Rulandské modré pozdni sbér 2012 Celorepublikova soutéz vin TOP 77

Mezinarodni piehlidka Festwine;
2013 Ryzlink rynsky koser 2007 Vystava Benatsky hrozen; Narodni

soutéz vin vinai'ské oblasti Cechy

Koser Rulandské modré vybér

2013 Salon vin CR
Z hroznti 2011
5% Rulandské modré vybér z hrozni Regionalni vystava ¢eskych vin
koser 2011 Kutna Hora

. o Regionalni vystava vin vinaiské
2011 Zweigeltrebe 2009 ledové vino

oblasti Cechy v LitoméFicich

Zdroj: Vina z Moravy, vina z Cech (2013)

Specializace na koSer vina

Jedineénost Ceského vinaistvi Chramce s.r.o. spoéivéa v jeho specializaci. Od roku
1994 je jedinym pravidelnym vyrobcem koser vin v Ceské republice. Tato vina vyrabéji
ortodoxni Zidé a pro jejich vyrobu plati predpisy zidovského nabozenstvi, kdy od
zpracovéani hroznli az po zatkovani lahvi se mohou procesu uéastnit pouze ortodoxni Zidé.
Vyroba koser vin musi byt zcela oddélena od vyroby béznych vin, veskeré pouzité stroje a
zafizeni museji byt peclivé vycistény a sterilizovany, zaroven i vSechny piisady ptidavané
do vina jsou koser. KoSer vina ale nepiji pouze ortodoxni Zidé, mohou si na nich pochutnat

1 bézni milovnici vin ¢i turisté. Pravé vyroba koSer vin délé toto vinafstvi vyjimecnym a je
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to zptisob, jak vydé€lavat na specifickém produktu, ktery na trhu chybél. Pokud mluvime o
vinafstvi na Mostecku, jednoznaénym synonymem je Ceské vinaistvi Chramce, s.r.o., které
je z&roven jedinym subjektem, ktery muzZe k rozvoji vinafského cestovniho ruchu v oblasti
piispét. Moznosti v tomto odvétvi jsou vSak znaéné omezené a zda se, ze rozvojovy
potencial je zde minimalni. Toto tvrzeni bude v nasledujici ¢asti podpoieno nékolika

dikazy.

Produkty vinarského cestovniho ruchu

V soucasné dobé nabizi vySe zminéné vinaistvi nékolik produktl pro turisty.
V prvni fadé se jedna o Fizenou degustaci vina, kterd se kona ve tfech provozovnach.
Jednak ptimo ve vinafstvi v Chramcich, dale v Mosté ve vinarn¢ ,,U Divocha®“ anebo
Vv Litvinové ve vindrné ,,U sv. Anny*. Ve vinarn¢ ,,U Divocha* se prodavaji a ochutnavaji
pouze vina z Chramcu a t€8i se velkému zajmu ze strany vefejnosti (Rozhovor s pracovnici
vinarny ,,U Divocha®, 28. 6.2014; Rozhovor s referentkou, Turistické informaéni centrum
Most, 28. 6. 2014).

Kromé degustaci se v Chramcich poifadaji prohlidky vinic, vinného sklepa a
provozu vyroby vina. V kvétnu se zde kona Den otevi‘enych dvefi, v listopadu Otevirani
archivu vin a v fijnu Buréakova slavnost. Tyto akce jsou spojeny s femeslnym trhem a
dalSimi atrakcemi pro déti, ¢imZ se snazi rozSifit nabidku atraktivit pro navstévniky.
Veskeré akce, které se zde konaji, vznikaji z vlastni iniciativy Ceského vinafstvi Chramce
s.r.o., které s zadnym jinym subjektem nespolupracuje (minéno z organizatorského
hlediska, nikoli propagacniho, ve kterém se angaZuje napf. turistické informacéni centrum

Most) (Rozhovor s manazerkou Ceského vinaistvi Chramce s.r.o., 20. 6. 2014).

Problematika rozvoje vinarského cestovniho ruchu

Jednim z davodu, pro¢ je vinafstvi pfi organizaci akci osamoceno, je jeho odlehla
geograficka poloha. Chramce jsou osadou obce Skr$in a lezi zhruba 14 km od Mostu (obr.
9), coz neptedstavuje velkou vzdalenost od centra déni, avSak jejich dopravni dostupnost,
obzvlast’ o vikendech, je velmi Spatnd. V osadé¢ se nenachédzi zadné historické centrum a ani
v okoli se nenachazi zadné dalsi atraktivni misto (obr. 10), které by ptimélo turisty tuto
oblast navstivit, natoz se zde zdrzet déle. Dalsim negativem v tomto ohledu je neexistence
ubytovacich zafizeni (Rozhovor s manaZerkou Ceského vinaistvi Chramce s.r.o., 20. 6.
2014).
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Obr. 9: Lokalizace Ceského vinatstvi Chramce, s.r.0.
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Zdroj: Ceské vinaistvi Chramce (2007)

Obr. 10: Poloha Ceského vinafstvi Chramce, S.r.0 Vv kontextu litomé&fické vinafské

podoblasti
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Tato izolovanost vinafstvi ma za nasledek nemoznost spoluprace s jakymkoliv
dal$im subjektem. Vinafstvi je ¢lenem Cechu ¢eskych vinafi a Vinatského fondu. Tyto dvé
organizace jim napomdhaji pfi propagaci vinafstvi, avSak tim jejich spoluprace kon¢i.
Dalsim propagatorem je pak diive zminéné Turistické informacni centrum v Mosté. Zde lze
nalézt brozury o Ceském vinafstvi Chramce s.r.o. a o regionalnich produktech z Chramct,
mezi které patii ovocné palenky, bio-dZzemy, suSené ovoce a mosty (Regionalni produkty
2014). Mésto Most porada Mostecké slavnosti, kterych se vinafi Gcastni. V lonském roce
mésto napomohlo zviditelnit vinafstvi tim, ze zahajilo letni turistickou sezonu na jejich
vinicich (Rozhovor s referentkou, Turistické informaéni centrum Most, 28. 6. 2014). Da se
fici, ze toto izolované vinafstvi se v poslednich letech pteci jen dostava do povédomi Sirsi
vefejnosti, avSak vétsi rozvoj zde nenastane.

V 90. letech do téchto mist mifilo mnoho némeckych turistd, coz z jisté ¢asti mohlo
turisty bylo snazsi a zajimavé§jsi cestovat k vychodnim sousedim. Dalo se o¢ekavat, ze
S postupem ¢asu se zajem a navstévnost snizi, k ¢emuz také doslo. Za zminku stoji, ze
zrovna cestovni kancelafe z Némecka potradaly zéjezdy do vinafstvi, kdezto z Ceské strany
takovy zajezd nepofadala ani jedna cestovni kancelaf. V soudasnosti mezi pravidelné
navitévniky vinafstvi patii klienti centra pro seniory v Usti nad Labe. Bylo zamysleno do
vinafstvi pfilakat i pacienty z blizkych lazeniskych mést (Teplice a Jachymov), avSak tento
z&mér nebyl nikdy realizovan (Rozhovor s manazerkou Ceského vinafstvi Chramce s.r.o.,
20. 6. 2014).

Z pohledu mésta Most je obtizné vice se vénovat rozvoji vinaiského cestovniho
ruchu. Jak uz bylo zminéno vySe, nyni je mésto znamé diky hipodromu, aerodromu
autodromu ¢i aquadromu, pro vinafskou turistiku uz nezbyva tolik prostoru ¢i finan¢nich
prostiedkl. Svou roli také sehrava vysoka konkurence jinych segmentti cestovniho ruchu.
Problematickym se jevi horsi skladba obyvatelstva, které o takovouto formu cestovniho
ruchu nejevi zajem (Rozhovor s referentkou, Turistické informacni centrum Most, 28. 6.
2014).

Toto jsou dukazy, které svéd¢i proti rozvoji vinafského cestovniho ruchu na
Mostecku. V soucasné dobé¢ se da fici, ze potencial byl jiz téméf vycerpan a do budoucna
se nenabizi zptisoby, kterymi by se mohl dale rozvijet. Uspéchem pro vinaistvi a oblast
bude udrzeni souc¢asného stavu, produkce a popularizace koser vina, které se dostane do
povédomi S§ir$i verejnosti a 1 v nasledujicich letech bude vinafstvi profitovat ptfevazné diky

prodeji vina.
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6 SWOT analyza vinaiské oblasti Cechy

Na zakladé ziskanych poznatkii byla pro vinafskou oblast Cechy vytvofena SWOT

analyza, ktera dokumentuje souCasny stav i perspektivy budouciho rozvoje vinatrského

cestovniho ruchu v oblasti. Cilena byla pievazné na mésta Mélnik, Litoméfice a Most.

SWOT analyza vinaiské oblasti Cechy

Silne stranky

Slabé stranky

- tradice vinafstvi (M¢lnik — Ludmila,
Litoméfice — Karel 1V.)

- dalsi atraktivity spojené s vinafstvim
(muzea s vinaiskou tématikou
V M¢lniku a Litoméficich)

- specialni vina (koSer vina
v Chrédmcich)

- atraktivni objekty (Mélnik — zamek,
Litométice — Goticky hrad)

malé znamost vinai'ské oblasti
Cechy (oproti Moravé)

nizka produkce vina

rozttisténa struktura vinatskych obci
a vini¢nich trati

infrastruktura (ubytovaci a
dopravni)

nekoordinovana oteviraci doba ve
vinafstvich

nevhodné/nedostacujici prostory pro

poiédani akei (M&lnik)

Prilezitosti

Hrozby

- navstévnici z Prahy, z Némecka
(dalnice D8)

- meziregionalni spoluprace

- pfildkani novych navstévnikl
prostiednictvim netradi¢ni nabidky

- vyuziti turistického potencidlu
$irsiho okoli (Usti nad Labem —
Most — Ceské stiedohoti — Praha)

- propojeni s dal§imi atraktivitami a
formami CR — napft. Labska stezka a
na ni napojené cyklostezky, ptivoz
mezi Velkymi a Malymi

Zernosekami, podzemi

podpora propagace vinafské oblasti
Morava na tukor Cech
nepodchyceni potencialnich
navstévniki kvili slabému
marketingu

nevhodna rozvojova koncepce
(regionalni, narodni)

nevyuziti moznosti ¢erpani dotaci
z fondu EU

konkurence namisto kooperace
nevyjasnéné majetkové poméry po

restitucich (M¢lnik)
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Vinatska oblast Cechy, pfevazné pak zminéna mésta, maji potencial pro uUsp&sny
rozvoj vinaiského cestovniho ruchu. Mohou tézit z dlouholeté vinatské tradice a bohatého
kulturniho a ptirodniho bohatstvi v jejich okoli. V pfipadé mésta Most je zfejmou jedinou
silnou strankou specializace Ceského vinafstvi Chramce, s.r.o. na vyrobu koSer vin, ktera
jsou urCena K naboZenskym tcéelim. VSechna zminéna mésta by méla tézit z vyhodneé
geografické polohy a piihodné dopravni infrastruktury, kterou pfedstavuje dalnice D8, po
niz by k nim mohli zamitit navstévnici jak z Prahy, tak z Némecka. Bylo by zapotiebi
vytvofit vhodnou marketingovou strategii, diky které by se mésta zviditelnila jako centra
vinafstvi. Dal§im pfislibem rozvoje by méla byt meziregionalni spoluprace. V tomto ohledu
je aktivni MAS Vyhlidky (M¢€lnik), kterd spolupracuje a realizuje projekt s MAS Podfipsko
(Roudnice nad Labem). Dal§im partnerem by se pro né mohlo stat MAS Ceské stiedohofi,
které ptsobi na Litomé&ficku. Pfi této a dalSich rozvojovych pfilezitostech by mélo dochéazet
ke zvySeni Cerpani dotaci z fondli EU, které jsou doposud vyuZivany v omezené mife.

Mezi slabé stranky patii nizka produkce vina mistnich vinaid. V oblasti figuruje jen
malo vinaft, ktefi se touto ¢innosti zivi. Pro zbylou vétSinu drobnych vinait je vinafstvi
konickem a neni v jejich moZnostech, aby produkce byla vyraznéji navySena. Mistni vinafi
proto nemohou jezdit na vét§i mnozstvi piehlidek a soutézi vin, kde by se prezentovali.
Nicméné, pokud by na nadregiondlni tirovni byla vytvofila vhodna koncepce poradani
vinafskych akci v pribéhu celého roku (4-5 akci), které by byly koncentrovany do prostoru
Cech, pievazné do mést jako je Mélnik a Litoméfice, pro mistni vinafe by bylo
realizovatelné se jich ucastnit a predstavit svd vina, coz by jist¢ napomohlo dalSimu
rozvoji. Dalsi slabou strankou oblasti je roztfiSténa struktura vinatfskych obci a vini¢nich
trati. ktera znesnadnuje aplikaci tolik popularniho produktu vinatského cestovniho ruchu na
jizni Moravé, kterym jsou vinafské stezky. V tomto piipad€ je zapotiebi se zaméfit na
produkty vinafského cestovniho ruchu, které se mohou situovat do mést. Kromeé slavnosti
vin tzv. vinobrani, to mohou byt i piehlidky a soutéze vin, konference s vinafskou
tematikou apod. V neposledni fadé je potfeba zminit, Ze pro Gspé$ny rozvoj vinaiského
cestovniho ruchu je zapotiebi, aby vztahy mezi vinafi a ostatnimi aktéry v odvétvi nebyly

pfehnané konkurenéni, nybrz naopak koordinaéni.
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7 Zaveér

.....

odvétvi. V této praci byla pozornost vénovana jednomu zjeho dil¢ich odvétvi —
vinafskému cestovnimu ruchu, ktery piedstavuje specifickou formu cestovniho ruchu, kterd
se rozviji v souladu s principy trvalé udrzitelnost. V Uvodu prace bylo pojednano o tomto
odvétvi a dopadech jeho nefizeného rozvoje, které mohou postihnout dotéenou destinaci.
Byly formulovany vyzkumneé otazky, které byly v prabéhu prace zodpovézeny. Zaroven
byl vyty€en i cil prace, ke kterému tato prace smétovala.

Piedkladana prace se zabyvala vinaiskym cestovnim ruchem v oblasti Cechy. Da se
rozdelit do dvou ¢asti. V prvni Casti byla pozornost vénovana vzniku a vyvoji vyzkumu
tohoto specifického odvétvi cestovniho ruchu napfi¢ sv€tovymi regiony. Pii reSersi
literatury byly diskutovany rtizné definice a pohledy na odvétvi vinaiského cestovniho
ruchu, stejné tak i na jeho dil¢i segmenty. Byly pfedstaveny jeho nejatraktivnéjsi produkty,
mezi které patii navStévy vinic a vinafstvi s moznosti ochutnavky mistni produkce,
vinatské stezky, slavnosti vina a dal§i. Zminéna byla i1 legislativni nafizeni, kterd se
Vv pribéhu let méni a maji vliv na rozvoj vinatského cestovniho ruchu. V neposledni fadé
byla pozornost vénovana destinaénimu managementu, ktery se jako téma rovnéz dostava
do popfedi z4jmu.

Ulohou destinaéniho managementu je koordinovany rozvoj tizemi v souladu
S principy udrzitelnosti. Tento termin je v soucasné dobé neodmyslitelnou soucasti rozvoje
jakéhokoliv uzemi na jakékoliv arovni (lok&lni, regionalni, narodni, nadnarodni, globalni).
Vinatsky cestovni ruch piedstavuje specifickou formu cestovniho ruchu, ktera je vnimana
jako Setrna, alternativni, udrzitelna. V navaznosti na tato tvrzeni byla vytvorena vyzkumna
otazka, na kterou byla v ramci analyzy literatury nalezena odpovéd’. Ano, vinaisky cestovni
ruch je Setrnou, alternativni a udrzitelnou formou cestovniho ruchu, ale pouze za
ptedpokladu, Ze jeho rozvoj je planovany a koordinovany. Ze zahrani¢nich zkuSenosti jsou
evidovany dikazy, kdy nefizeny rozvoj vinafského cestovniho ruchu byl doprovazen
negativnimi vlivy na Zivotni prostiedi. ZvySena koncentrace navstévnikti a s nim spojena
zvySena automobilova doprava, doplnénéd o pietizené ubytovaci kapacity, to vSe vedlo ke
zhorSeni situace v dot¢eném uzemi. Jednd se o prvky masového cestovniho ruchu, které se
V dnesni dobé mohou projevovat i u nés, v letni sezén¢ ve vinaiské oblasti Morava.

Z té€chto informaci by si aktéfi ve vinarské oblasti Cechy méli vzit ponauceni a vyvarovat
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se podobnému scénafi. Aktéti by méli vyuzit Sance, kterou jim toto specifické odvétvi
cestovniho ruchu nabizi, diverzifikovat svou turistickou nabidku, vhodné doplnit jiz
existujici formy cestovniho ruchu, a to vSe v alternativnim, Setrném a udrzitelném pojeti.

Druha ¢ast prace se tykala vinafskych oblasti v Cesku. Nejprve byla
charakterizovana vinaiska oblast Cechy a porovnana s vinaiskou oblasti Morava. Jejich
role ve vinafském cestovnim ruchu jsou diametralng odligné. Uvodni statistika poukazuje
na dominanci Moravy. Vyprodukuje se zde 96 % z celkové produkce vina, zbyld 4 %
naleZi vinaiské oblasti Cechy. Mezi 100 nejvétsimi vinaiskymi obcemi v Cesku (dle plochy
osazenych vinic) jsou pouze dvé z oblasti Cechy (50. misto — Mé&lnik, 75. misto — Most).
Oblasti se lisi i rozmisténim vinaiskych obci, kdy Morava ptredstavuje komplexni celek, ve
kterém Usp&$né funguje produkt vinaiskych stezek. V Cechach se jedna o ojedinglé
ptihodné lokality pro péstovani révy vinné, proto je potieba se zaméfit na jiné produkty.
Adekvatnimi se v tomto ohledu jevi dynamické prvky jako jsou slavnosti vina, vystavy a
prehlidky vin, vinafské konference apod., které se mohou odehravat v centrech mést. Za
timto ti¢elem byla vybrana tfi modelova tizemi (M¢€lnik, Litomé&tice a Most), ve kterych byl
zkouméan soucasny stav vinafského cestovniho ruchu a potencidl budouciho rozvoje
V tomto odvetvi.

V ramci empirického Setifeni se rozvojové moznosti mésta Most jevi jako znaéné
omezené. Jednd se o velké mésto (oproti M¢élniku a Litoméficim), pro které jsou
V oblasti Mostu se nachazi jediné vinafstvi, Ceské vinaistvi Chramce s.r.o., které jako
podnikatelsky subjekt v oblasti vinafstvi je uspéSné, avSak pro rozvoj vinaiského
cestovniho ruchu ma omezené moznosti. Ty jsou dané jeho odlehlou geografickou polohou
a neexistenci ubytovacich zafizeni. Sidlo firmy se nachazi v osadé SkrSin, kterd nema
zadné historické jadro a ani v jeho okoli se nenachdzi turisticky atraktivni objekty.
V prostorach vinafstvi se pravidelné¢ béhem roku potadaji zhruba tfi akce s vinafskou
tematikou, diky kterym se miiZe zviditelnit, avSak hlavni pozornost bude 1 nadale vénovana
produkei a prodeji vina. Vinafstvi se jako jediné v Cesku vénuje produkci koSer vina pro
vybranou klientelu, ¢imZ si upeviiuje svoji vyjimecnou pozici na trhu.

Meésta M¢élnik a Litoméfice se v ramci Setfeni ukazala jako vhodnd pro rozvoj
vinatfského cestovniho ruchu. Ob&é mésta jsou centry vinaiskych podoblasti a disponuji
vinafskou tradici, ke které se odkazuji. Zaroven hledaji symbol, se kterym by si je turisté
mohli identifikovat, a pravé vino se v tomto ohledu jevi jako nejvhodnégjsi. Shodné se obé

meésta nachazeji pobliz dalnice D8, maji historickd jadra, muzea s expozici o vinafstvi,
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ubytovaci kapacity a dostatecné mnozstvi dalSich turistickych atraktivit, bud’ pfimo ve
méstech, anebo jejich blizkém okoli. Mezi subjekty participujicimi na rozvoji vinaiského
cestovniho ruchu za¢ina dochézet ke komunikaci, koordinaci a kooperaci ¢innosti. Vedeni
mesta jejich snazeni podporuje. a zacina se vytvaret kulturni politika, ktera doposud ve
meéstech chybéla. D4 se fici, ze M¢lnik 1 Litoméfice maji rozvojovy potencial, ktery je
v soucasné dob¢ aktivovan a do budoucna se mohou stat vinafskymi centry s regionalnim
az nadregionalnim vyznamem.

Nejpfinosnéjsi ¢asti prace se stala zavérecna SWOT analyza, ktera identifikovala
silné a slabé stranky, pfilezitosti i hrozny pro rozvoj vinaiského cestovniho ruchu
v modelovém (zemi, které Ize aplikovat na celou vinaiskou oblast Cechy. Vinaisky
cestovni ruch v této oblasti neni pfili§ znamou formou cestovniho ruchu. Pro oblast je to
ptilezitost, jak rozsifit svoji stavajici turistickou nabidku o netradi¢ni formu cestovniho
ruchu. Zaroven, v ndvaznosti na nové trendy v cestovnim ruchu, by se vinafsky cestovni
ruchu mohl vhodné¢ sparovat s gastronomickym (kulinafskym) cestovnim ruchem, ktery
rovnéz ziskava na popularité. Pro Gspésny rozvoj vinaiského cestovniho ruchu v oblasti
Cechy je zapotiebi vyuzit poznatkil z praxe na Moravé a v zahrani¢i a vyvarovat se tim
nepiiznivym efektim, které mohou rozvoj doprovazet.. Nezbytnd je proto komunikace
mezi aktéry, jejich spoluprace a koordinace ¢innosti. V soucasné dobé se jako téma dostava
do poptedi potieba jednotné rozvojové koncepce, kterou by se vSechny participujici
subjekty snazily napliiovat. Koordinovany rozvoj je zakladem pro udrZitelny rozvoj.

Zakladni predpoklady prace byly, domnivam se, naplnény. V Gvodni ¢asti pfinasi
uceleny pohled na vyvoj vinaiského cestovniho ruchu, jeho provazanost s dal$imi tématy
(udrzitelny rozvoj, destinaéni management atd.), nebezpe¢i nerovnomeérného rozvoje
s negativnimi dopady na dotCenou destinaci. Hlavni cast prace v ramci moZznosti a
dostupnych informaci pojednava o soucasném stavu vinaiského cestovniho ruchu v oblasti
Cechy, kde nejprve dochazi k porovnani s vinaiskou oblasti Morava a nasleduje vlastni
empirické Setfeni v modelovém Uzemi. V praci jsou identifikovani nejvyznamnéjsi aktéfi a
jejich Cinnosti, zminény jsou pravé probihajici 1 pfipravované projekty, které
bezpodminecné ovlivni rozvoj tizemi.

V névaznosti na tuto praci by mohl byt nésledny vyzkum mohl byt vénovéan
obecnéj$im tématiim, kde zvySeny diiraz by mohl byt kladen na sparovani s dalsi atraktivni
formou cestovniho ruchu, s gastronomickym cestovnim ruchem. Vinaisky cestovni ruch

v nékterych oblastech inklinuje k masovému pojeti. V rdmci vyzkumu by mohly byt
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koncepce, ktera jejich vznik eliminuje. Diky tomu by se toto odvétvi i nadale neslo v duchu

udrzitelnosti a Setrnosti.
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Priloha 1: Seznam vinarskych obci a vini¢nich trati v Mélnické podoblasti,

stanovenych vyhlaskou €. 254/2010 Sh.

Seznam vinarskych obci a vini¢nich trati v Mélnické podoblasti
Vinarska obec Katastralni tzemi Nazev vini¢ni trati
1. Bechlin 1. Bechlin 1. Bertynka
2. Na prithonu
3. Piksovka
2. Predonin 1. Bertynka
2. Benatky nad Jizerou | 1. Nové Benatky 1. Pod zamkem
2. Stran nad Jizerou
2. Obodf 1. Akatové udoli
3. Brambory 1. Brambory 1. U luhd
2. Nade vsi
4. Citov 1. Citov 1. Zdencina
5. Dolni Berkovice 1. Dolni Befkovice 1. Berkovska
2. Vlinéves 1. Befrkovska
6. Domousnice 1. Domousnice 1. U Sv. Jifi
7. Drisy 1. Dfisy 1. Svatovaclavska
8. Hefmanice 1. Hefmanice 1. Na kamnech
9. Horka | 1. Horka u Zehusic 1. Nad hospodou
2. Nad tyneckou cestou
3. Za bazantnici
10. Chrudim 1. Chrudim 1. U Zachrany
11. Jevinéves 1. Jevinéves 1. Na vinicich
12. Karlstejn 1. Budnany 1. PleSivec
2.Vrse
3. Redna
13. Kly 1. Kly 1. Kelska
2. Zabori Il.
2. Zabofi u Kel 1. Kelsk&
2. Zabori |.
3. Zabofri Il.
14. Konarovice 1. Konarovice 1.V hajku
2. Zadni zajezd
15. Kralupy nad Vitavou | 1. Mikovice u Kralup nad Vitavou 1. Nad vinici
2. Zeméchy u Kralup nad Vitavou 1. Velky kus
16. Kuks 1. Kuks Nad zdmkem
17. Kutna Hora 1. Kutnéa Hora 1. U v8ech svatych
2. Pod chramem sv.
Barbory
3. U sv. Trojice
4. Pod Kuklikem
2. Sedlec u Kutné Hory 1. Nad kapli¢kou
18. Libéchov 1. JeSovice 1. JeSovicka
2. Libéchov 1. Libéchovska
2. Buryné
3. Pod kostelickem
19. Litobof 1. Litobof 1. Pod Hromobitkou
20. Lodénice 1. Lodénice u Berouna 1. Knézi hora
21. Loucka 1. Loucka 1. Vidrholec
22. Méaslovice 1. Maslovice 1. Dolska
23. Mélnik 1. Mélnik 1. Venkovska
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24,
25.

26.

27.
28.
29.
30.
31.
32.

33.

34.
35.
36.

37.
38.
39.
40.

41.
42.

Otmice
Praha - Troja

Praha 1

Praha 2
Praha 6
Praha 9
Praha 12
Slabce
Slany

Srbsko

Sudovo Hlavno
Svaty Mikulas
Stéti

Tuhan
Velky Borek
Vinare
Vinafice

Zbiroh
Zehusice

= =

S WNRP R AR RNPR

_ A A

. Vehlovice

. Otmice
. Troja

. Mala Strana
. Hrad¢any

. Vinohrady

. Dejvice

. Vysocany

. Modfany

. Slabce

. Blahotice

. Kvic

. Slany

. Srbsko u Karlstejna

. Sudovo Hlavno
. Svaty Mikulas
. Poceplice

. Tuhan

. Skuhrov u Mélnika
. Vinare

. Vinafice u Kladna

. Zbiroh
. Zehusice

PR RARWN_2CRPRPNRPRPREPNR QAR ARRRRPRNRLRANPOOON®N

. Klamovka

. Neuberska

. Na bilych bfehach
. Méstska

. Turbovicka

. Labska

. Klamovka

. Pod Otmic¢skou horou
. Svata Klara

. Salabka

. Svatovaclavska vinice
. Svatojanska

. Grobovka

. Baba

. Pod Prosekem

. Modranska vinice
. Balkan

. Ovcary

. Na kfizku

. Ovéary

. Na vinicich

. U besidek

. Vinum Palladium
. U borku

. Na Pelunce

. Na Libéchovské cesté
. Na Raholinach

. Turbovicka

. Na pficce

. Vinaficka hora

. Na palouckach
.V fadcich

.V trnickach

. Zamecka

. Na skale
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Piiloha 2: Seznam vinaiskych obci a vini¢nich trati v Litomérické podoblasti,

stanovenych vyhlaskou €. 254/2010 Sh.

Seznam vinarskych obci a viniénich trati v Litomérfické podoblasti

Vinarska obec

Katastralni Gzemi

Nazev vinicni traté

1. BélusSice

2. BlSany u Loun
3. Brzanky

4. Bfezno
5. HoStka
6. Chbany

. Chlum¢any
8. Kadan

~

9. Klapy

10. Kozly

11. KySkovice
12. Libédice

13. Libochovany

14. Litoméfice
15. Lovosice

16. Malé Zernoseky
17. Michalovice

18. Most

19. Obrnice
20. Pétipsy
21. Polepy

1. BéluSice u Mostu

1. BISany u Loun
1. Brzanky

1. Bfezno u Chomutova
2. Stranna u Nechranic
. HoStka

—_

. Kochovice

. Polaky

. Chlum¢any u Loun
. Kadan

aa RN

. TuSimice

. Uhostany

. Klapy

. Kozly u Loun
. KySkovice

. Libédice

. Libochovany

R AP P WwN

1. Litomérice

1. Lovosice
1. Malé Zernoseky
1. Michalovice u Velkych Zernosek

1. Cepirohy

2. Most Il

. Rudolice nad Bilinou
. Obrnice

. Pétipsy

. Encovany

P oW
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. Vinice Lenka

. Vinice Klara

. Vinice velka Anna
. Vinice Lucie

. Vinice Vendula

. Vinice Muskat

. Vinice mala Anna
. Pod Chlumem

. Sovice

. Labskeé strané

. Zamecka

. Zamecka

. Labskeé vinice

. Bauska

. Kochov

. Vamperk

. Pod Chlumem

. Zlaty vrch

. Nad meandrem

. Svatovaclavska trat
. Na vinici

. BéSicka trat’

. Pod Purperkem

. Pod Hamburkem
. Vinice Lenka

. Lis

. Svatovitska

. Pod Hradkem

. U tfech kfizd

. Pod Radobylem
. Labska stran

. Pod LovoSem

. Na Dobraji

. U vodarny

. U cihelny

. Na vinici

. Vinice Barbora

. Vinice Mariana

. Vinice Libuse

. Vinice sv. Jifi

. Vinice Matcina

. Siroky vrch

. Hnévin

. Vinice sv. Vavfince
. Osecka vinice

. Vamperk

. Holy vrch
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22.

23.

24.
25.

26.
27.

28.
290.

30.

Trebenice

Trebivlice

Usti nad Labem
Velké Zernoseky

Vilémov
Vrbice

Zahradky
Zalhostice

Zidovice

. Trebenice

. Sepetely
. Trebivlice

. Mojzif
. Velké Zernoseky

. Vinare u Kadané
. Vetla

. Zahradky u Ceské Lipy
. Zalhostice

. Zidovice nad Labem

2.
3.
1.
1.

Pod skalkou
Prachova

Pod Kostalovem
Pod Sepetelskym

vrchem

1.

Vinice

2 Koskov

1.
. Velka Vendule
. Mala Vendule
. Marianska

. Kostelni

WNEFENFRPEPNRPRP_2ANOOCOPR,WDNBR

Kozi vrch

. Pod TreSnovkou
.U Lomu

. Na Jamé

. Vinafricka trat

. Sovice

. Labskeé vinice

. Marianov

. Pod Radobylem
. Nad skolou

. Na Bulfu

. Na terasach

. Na vini¢kach
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