Abstrakt

Tato prace tematizuje komeréni vliv na blogery a jejim cilem je zjistit, jak svoji situaci
interpretuji autorky vybranych blogt ve stanovenych kategoriich: modni, beauty, lifestyle a
food blogy. Jedna se tedy o kriticky pohled na ¢eské blogy ve vybranych kategoriich a o
zjisténi jejich souvislosti s komerénim primyslem a propojenim S informa¢nimi a PR obsahy.
Mimo jiné se tato prace snaZi porovnat na zakladé analyzy rozhovoru nezaujatost nebo
naopak miru komerénich tlaktt u zkoumanych &eskych blogi. Uéelem tohoto vyzkumu je
zjistit, jaké jsou postoje blogerek viici tlakiim ze strany komercnich subjektl a jak se s témito
tlaky vyrovnavaji. Vysledkem této prace by mélo byt vyhodnoceni osobniho pohledu
blogerek na problematiku propojeni blogosféry s marketingovymi zaméry komerénich
subjektt a reklamou. Zjisténi, kterd z analyzy rozhovora vyplyvaji, poukazuji na uplatnéni
konceptu free labour, coz tento vyzkum vztahuje k S$irS§i problematice nedostate¢né

ohodnocené préce v prostiedi Web 2.0.



