Abstrakt

Tadto diplomovéd praca sa zaoberd novodobymi mytmi, ktoré su pritomné vo vybranych
audiovizudlnych reklamach. Tie spadaju do kampane pre produkt Galaxy Note 3 od spolo¢nosti
Samsung, ktora bola spustend na jesen roku 2013 a pokracovala az do jari 2014. KedZe bol
Samsung i oficidlnym sponzorom Zimnej olympiady v Soci, ¢ast analyzovaného materialu éerpa
prave zo spojenia medzi Sportovou udalostou a propagovanym produktom.

Teoreticky rdmec zasadzuje analyzu do SirSich suvislosti a blizSie sa zaoberd semiotikou ako
i marketingovymi stratégiami. Semioticka ¢ast predstavuje novodobé ponimanie znaku z pohladu
Ferdinanda de Saussura ¢i Charlesa Sandersa Peirce, s dorazom na teodriu sekundarneho
oznacovania a novodobych mytov Rolanda Barthesa v jeho diele Mytoldgie. Tedria marketingovej
komunikacie uvadza jej vychodiska, modely, stucasti komunikaéného mixu, pricom je pozornost
upriamena na reklamu, jej prvky a posobenie.

Prakticka Cast rozobera vybrané reklamy. Pri kaZzdej z nich je popis deja s naslednou semiotickou
analyzou prostredia, postdv, predmetov, obrazu, farieb a zvuku. Analyza tychto reklamnych
prvkov a znakov v nich prebieha po vzore Barthesa a odhaluje v jednotlivych pribehoch novodobé

myty. Popis a naslednd interpretdcia tak umoznuju detailnejsi nahlad na vybrany material.



