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Abstrakt  

Prim§rn²m c²lem t®to pr§ce je zjistit, do jak® m²ry se projevuje medi§ln² multitasking, 

jakoģto v posledn²ch 20 letech vzrŢstaj²c² fenom®n v pŚ²jmu medi§ln²ho obsahu ve 

vys²l§n² zpravodajskĨch stanic. VĨzkumnĨ vzorek sest§v§ z ļesk® stanice ĻT24, britsk® 

BBC News a mezin§rodn² verze americk® stanice CNN. V teoretick® kapitole je v 

z§kladn²ch pojmech a konceptech vysvŊtlen term²n konvergence v medi§ln²m prostŚed²; 

v n§vaznosti na to je obsaģena i ļ§st vŊnovan§ konkr®tn²m dŢsledkŢm konvergence v 

audiovizu§ln²ch m®di²ch, s ļ²mģ je spojen i multitasking, jehoģ pŢvodu, pŚ²ļin§m 

rozvoje a vlivu na lidsk® kognitivn² vn²m§n² se pr§ce tak® vŊnuje. Pr§vŊ na multitasking 

jako ļ²m d§l ļastŊjġ² formu medi§ln²ho pŚ²jmu reaguj² i zm²nŊn® televizn² stanice. V 

obrazov® analĨze technickĨch k·dŢ souvisej²c²ch s multitaskingem, kter§ byla 

prov§dŊna na vġech stanic²ch po dobu jednoho tĨdne, jsou zdŢraznŊna specifika onŊch 

stanic. Obsaģena je i komparace rozd²lŢ mezi danĨmi stanicemi. 

 

Abstract 

The primary objective of this work is to determine the extent of media multitasking, as 

an increasing phenomenon in receptioning media content in the last 20 years; on news 

channels broadcast. The research sample consists of Czech station CT24, BBC and 

international version of the American CNN.  

In the theoretical section, the media convergence is explained in the basic terms and 

concepts; Following to this section, the thesis includes also a part dedicated to particular 

consequences of convergence in audiovisual media, which is associated with the 

multitasking. Moreover, the thesis also reflects multitaskingôs origin, reasons of its 

development and its impacts on human cognitive perception. On account of 

multitasking as a developing form of media reception, news channels react. In image 

analysis of technical codes associated with multitasking, which was undertaken at all 



   

channels for one week, are highlighted multitasking specifics of those channels. 

Included is a comparison of the differences between those news channels.  
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Đvod 

Ve sv® bakal§Śsk® pr§ci se budu zabĨvat t²m, jak se projevuje multitasking, jenģ 

byl v posledn²ch dvaceti letech vĨznamnŊ podporov§n medi§ln² technickou 

konvergenc², v audiovizu§ln² ģurnalistice a m®di²ch. 

 

Kvalitativn² obrazov® analĨze technickĨch k·dŢ budou podrobeny televizn² 

zpravodajsk® kan§ly BBC News, CNN Internetional a ĻT24. Sledovan® obdob² zaļ²n§ 

pondŊl²m 7. 4., ohraniļeno je n§sleduj²c²m pondŊl²m 14. 4. 2014. V pr§ci se 

multitaskingem rozum² takov® prvky, kter® v televizn²m vys²l§n² multiplikuj² poļet 

proudŢ s medi§ln²m obsahem simult§nnŊ nam²ŚenĨch k pŚ²jemci ï odliġnosti mezi 

vybranĨmi zpravodajskĨmi kan§ly budou podrobeny vz§jemn® komparaci. 

 Jedn²m z dŢleģitĨch prvkŢ analĨzy bude infografika pouģ²van§ stanicemi, 

potaģmo cel® grafick® informaļn² rozhran² na obrazovce televize. 

PŚ²ļinou multitaskingu v audiovizu§ln²m zpravodajstv² mŢģe bĨt i mozaikovit® ļlenŊn² 

obrazovky, jemuģ se pr§ce tak® bude vŊnovat. KromŊ toho analĨza zahrne poznatky o 

technick® vĨbavŊ studi².  

Vġechny jmenovan® prvky budou zkoum§ny z hlediska formy, ale pŚedevġ²m 

z hlediska obsahu ï pro analĨzu bude dŢleģit®, jakou roli hraj² ve vĨstavbŊ sdŊlen², 

popŚ. jakou informaļn² roli obecnŊ ve vys²l§n² zauj²maj².  

 

Multitasking tu byl, je a bude se projevovat jeġtŊ ve vŊtġ² m²Śe. Vġechny 

technick® vyn§lezy dohromady, kter® jsou uģ pŚirozenou souļ§st² ģivotn²ho prostŚed² 

ve 21. stolet², se vġak z§sadnŊ prom²taj² do jeho rozmachu. NapŚ²klad osobn² poļ²taļ si 

ļlovŊk mŢģe zapnout s t²m, ģe na nŊm bude vykon§vat jednu prim§rn² ļinnost. Intuitivn² 

uģivatelsk® rozhran² tohoto vyn§lezu, jehoģ penetrace se zprudka zvyġovala pŚedevġ²m 

ve druh® polovinŊ devades§tĨch let, m§ vġak z§klady pr§vŊ v multitaskingu.  

ProstŚednictv²m osobn²ho poļ²taļe je moģn® poslouchat hudbu, pouģ²vat textovĨ 

editor nebo komunikovat prostŚednictv²m instant messengeru pŚipojen®ho k internetu. 

Tzv. World Wide Web, kterĨ pŚedstavuje s²Š str§nek vytvoŚenĨch v programovac²m 

jazyce HTML. Multimedialita WWW a celkovŊ prostŚed² internetu, kter® si osvojuje 

ļ²m d§l v²ce uģivatelŢ, vede k internetizaci televize, jeģ je dŢleģitĨm faktorem pro 

rozvoj multitaskingu v audiovizu§ln² ģurnalistice.   
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Technick® vyn§lezy k sobŊ maj² bl²ģ neģ kdysi. Proļ? Toto vz§jemn® sbliģov§n² 

nazĨv§me term²nem technick§ konvergence. Ta zapŚ²ļinila hlubok® struktur§ln² zmŊny 

v cel®m medi§ln²m prostŚed². PŚ²vlastek technick§ d§v§ konvergenci do zŚejm® 

souvislosti. Nelze ji ale ch§pat jen jako samostatnĨ jev, jehoģ pŢsobnost lze vymezit jen 

v mez²ch vytyļenĨch technickĨmi obzory. Vzhledem k tomu, ģe se elektrotechnika 

nestala jen pŚirozenou souļ§st² medi§ln²ho prostŚed², ale i toho lidsk®ho, maj² zmŊny 

zpŢsoben® konvergenc² dalekos§hl® dŢsledky. Jedn²m z nich je napŚ²klad i multitasking. 

Proto se v pr§ci pokus²m konvergenci vysvŊtlit v dalġ²ch souvislostech.  

Technick§ konvergence ovlivŔuje tak® audiovizu§ln² ģurnalistiku, jej²ģ pracovn² 

praxe vyģaduje adekv§tn² technickou vybavenost. S konvergenc² se ale mŊn² jak 

technick® prostŚedky spojen® s vĨkonem pr§ce audiovizu§ln²ho novin§Śe, tak pracovn² 

postupy.  

Pr§ce samozŚejmŊ obs§hne kapitolu vŊnovanou pouze multitaskingu. Rozebran® 

v n² budou pŚ²ļiny vedouc² k simult§nn²mu pŚ²jmu z nŊkolika zdrojŢ nebo rozliġen² 

n§vykŢ v pŚ²jmu medi§ln²ho obsahu u z§stupcŢ posledn²ch tŚ² generac². KromŊ toho 

bych se chtŊl zm²nit o tom, jakĨ vliv m§ multitasking na ļlovŊka. 

 

S pouģit²m informac² zjiġtŊnĨch pŚi vypracov§v§n² teoretick® kapitoly budu tak® 

pracovat pŚi sepisov§n² vĨsledkŢ analĨzy v ¼vodu zm²nŊnĨch zpravodajskĨch stanic. 

Literatury k multitaskingu v audiovizu§ln²m zpravodajstv² pŚ²liġ naps§no nebylo. Tato 

pr§ce si tak klade za c²l uveden² do t®matu a moģn® ukotven² z§kladn²ch poznatkŢ pro 

dalġ² vĨzkum.   
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1. ObecnĨ vĨklad term²nu konvergence 

VysvŊtlen² term²nu konvergence je kl²ļov® pro pochopen² rozs§hlĨch zmŊn, 

kter® se v medi§ln²m svŊtŊ a komunikaci na interperson§ln² i masov® ¼rovni odehr§vaj² 

uģ od 80. let 20. stolet²
1
. Podle nŊkterĨch (Barwise a Hammondov§ 1998)

2
 mŊla 

z hlediska technologick®ho vĨvoje nastartovat zmŊny tak dalekos§hl®, ģe se s nimi 

lidstvo doposud ani nesetkalo. 

Aļkoliv je term²n v kontextu s medi§ln² teori² ļasto zmiŔov§n, je sloģit® ho ve 

struļnosti shrnout. Snahy o podobn® sumarizace napŚ²ļ odbornou literaturou nebĨvaj² 

zcela konzistentn². Definice konvergence se zpravidla shoduj² jen ve sv® element§rn² 

podstatŊ.
3
 

Z§hodno je vyloģit term²n i z etymologick®ho hlediska. Slovo konvergence se 

obecnŊ vykl§d§ jako sbliģov§n². Konvergence je sloģena ze dvou latinskĨch slov, con 

(spoleļnŊ) a vergere (ohnout)
4
, ļili ohĨbat k sobŊ.  

 

ObecnĨ r§mec term²nu se pokusil vystihnout napŚ²klad medi§ln² odborn²k Henry 

Jenkins ve slovech: ĂKonvergenc² mysl²m obsah proud²c² napŚ²ļ rŢznĨmi medi§ln²mi 

platformami, kooperaci mezi rŢznĨmi medi§ln²mi odvŊtv²mi, pŚel®tavost publika, kter® 

je schopno j²t kamkoliv za t²m, co hled§. Konvergence je slovem, kter® v sobŊ zahrnuje 

popis technologickĨch, prŢmyslovĨch, kulturn²ch a soci§ln²ch zmŊn.ñ Jenkins v t®to tezi 

konvergenci prakticky vystihl, jeho vĨklad je ale sp²ġ r§mcovĨ a pro laika 

nejednoznaļnĨ. 

 

Vymezuje se proti nŊmu Karol Jakubowicz, kterĨ pro konvergenci nab²z² 

struļnŊjġ² a jasnŊjġ² definici ï popisuje ji jako dopad technickĨch procesŢ promŊny 

m®di². Medi§ln² konvergence je podm²nŊna technologickĨm vĨvojem, jak tvrd² 

Jakubowicz, ale ve svĨch dŢsledc²ch m§ mnohem ġirġ² dopad, kterak naznaļuje Jenkins. 

Teze obou jsou tedy pravdiv®. 

 

                                                 
1
JAKUBOWICZ, Karol. Nov§ ekologie m®di²: Konvergence a mediamorf·za. 1. vyd. Zl²n: Kodiak Print, 

2013, s. 27 
2
 BARWISE, Patrick. HAMMOND; Kathy. Predictions: Media. 1. vyd. LondĨn: W&N, 1998 

3
 K¦NG, Lucy. Strategic Management in the Media. Trowbridge: The Cromwell Press Ltd. 2008, s. 91 

4
 SEDLĆĻEK, Josef. Latinsko-ļeskĨ a ļesk®-latinskĨ kapesn² slovn²k. Prvn² vyd§n² 1936. 

ĻeskoslovenskĨ spisovatel v Praze r. 2011.  
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1.1 DŊlen² konvergence 

 

Vzhledem k rozs§hl®mu pŢsoben² konvergence je tŚeba spr§vnŊ rozliġit jej² 

rŢzn® podoby. Konvergence totiģ mŊn² technologie vĨroby medi§ln²ho obsahu, 

uspoŚ§d§n² medi§ln²ch spoleļnost² nebo redakļn² organizaci, zpŢsob pŚij²m§n² 

medi§ln²ho obsahu a regulaļn² instituce. Jedno z nejkomplexnŊjġ²ch konvergence 

rozdŊlen² nab²z² Latzer (2009), kterĨ ji vymezuje na tyto druhy: 

 

I. Technick§ konvergence ï integrace funkc² elektrotechnickĨch zaŚ²zen², 

uzpŢsobov§n² medi§ln²ho obsahu pro rŢzn§ koncov§ zaŚ²zen² 

II.  Korpor§tn² ï stejn® podniky vyv²jej² ļinnost na rŢznĨch pol²ch 

komunikace. 

III.  Socio-funkļn² ï telekomunikaļn² firmy svou ļinnost² pŚipom²naj² 

medi§ln² organizace, rozhlas a televize pŚedmŊtem obchodn² komunikace. 

IV.  OdbŊratelsk§  ï  medi§ln² pŚ²jemci maj² v²ce moģnost² pŚij²mat medi§ln² 

obsah ï multitasking. 

V. Prostorov§ ï proces globalizace transferu obsahŢ komunikace. 

VI.  Regulaļn² ï s rostouc²m spektrem ļinnost² medi§ln²ch organizace je 

tŚeba reagovat restrukturalizac² regulaļn²ch org§nŢ ï r. 2003 vznik britsk®ho 

Ofcomu.
5
 

 

1.1 Universum Matrixu jako ġablona pro t®mŊŚ dokonalou 
obecnou konvergenci 

 

N§sleduj²c² Jenkinsova teorie popisuje t®mŊŚ dokonalou medi§ln² konvergenci 

na multim®diu prim§rnŊ urļen®m pro z§bavn² prŢmysl ï The Matrix.
6
 Paralely se 

syst®my ģurnalistickĨch spoleļnost² a vĨrobn²ch postupŢ v tŊchto instituc²ch ve studii 

lze nal®zt jen v konceptech, i tak ale Jenkins v teorii nast²nil model moģnĨch 

produkļn²ch principŢ medi§ln²ch spoleļnost² v dobŊ konvergence. Pojem Matrix je 

v medi§ln² oblasti nejļastŊji vn²m§n jako filmov§ trilogie spoleļnosti Warner Bros. 

Entertainment Inc. a reģis®rsk®ho dua Andy Wachowski-Lana Wachowski. Jej² prvn² d²l 

                                                 
5
 LATZER, Michael. Convergence Revisited: Toward a Modified Pattern of Communications 

Governance. Convergence, 15(4): 411-426. 
6
 JENKINS, Henry. Convergence Culture: where old and new media collide. 1. vyd. New York: New 

York University Press, 2006, s. 93 
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se do kinodistribuce dostal v roce 1999. Pod pojmem Matrix se ale skrĨv§ mnohem ġirġ² 

universum, jeģ rozv²j² Śada dalġ²ch medi§ln²ch platforem.  

Konvergenļn² podstata tohoto d²la, a z§roveŔ jeho unik§tnost, tak tkv² v tom, ģe 

se neomezuje jen na filmov® m®dium.  

Reģis®rsk® duo WachowskĨch totiģ dalo vzniknout rozs§hl®mu multimedi§ln²mu 

projektu, v nŊmģ do sebe jednotliv® d²ly navz§jem pasuj². Bez dŢkladn® znalosti vġech 

tŊchto ļ§st² nemŢģe bĨt pŚ²nos pro medi§ln²ho pŚ²jemce plnohodnotnĨ.  

Antiutopick® t®ma multimedi§ln²ho d²la je vsazeno do svŊta, kde vl§du drģ² 

stroje, kter® z²sk§vaj² energii z tŊl lid², jejichģ mysl je propojena s virtu§lnŊ vytvoŚenĨm 

svŊtem. Hranice reality a iluze se v pŚ²bŊhu neust§le rozt²r§.  

Multimedi§ln² s®rii div§kŢm otevŚel v roce 1999 film The Matrix. Doļkal se 

velk®ho div§ck®ho, a tak i komerļn²ho ¼spŊchu. Transmedi§ln² hru s potenci§ln²mi 

pŚ²jemci medi§ln²ho obsahu tvŢrci zapoļali jeġtŊ pŚed distribuc² hlavn²ho ļl§nku 

multim®dia, tedy filmu. V r§mci marketingov® kampanŊ pokl§dali lidem 

prostŚednictv²m reklamn²ch plak§tŢ ot§zku ĂCo je Matrix?ñ, ļ²mģ je nab§dali k p§tr§n² 

na internetu, a t²m jim pomohli naj²t cestu na propagaļn² str§nku. PŚed distribuc² 

druh®ho d²lu trilogie, kter§ se do kin dostala v roce 2003 pod n§zvem The Matrix 

Reloaded, tvŢrci vydali nŊkolik komiksŢ a tak® poļ²taļovou hru Enter The Matrix 

vztahuj²c² se k universu.  

V roce 2003 vyġel i soubor nŊkolika kr§tkĨch animovanĨch filmŢ The 

Animatrix. Na konci t®hoģ roku se do kin dostal z§vŊreļnĨ d²l trilogie The Matrix 

Revolutions. Na tvorbŊ cel® franġ²zy se tak v souhrnu pod²l² nŊkolik rŢznorodĨch m®di² 

ï hranĨ film, animovanĨ film, poļ²taļov§ hra a komiks. Z§kladn² dŊjovou strukturu 

vytv§Ś² filmov§ trilogie, vġechny jmenovan® ļl§nky multim®dia ale dohromady vytv§Ś² 

celistvĨ pŚ²bŊh. Bez jejich znalosti pŚ²jemce pŚich§z² o dŊjov® linky, kter® jsou ve filmu 

jen zm²nŊny. 

Jednotliv® tvŢrļ² sloģky pracovaly podle schematickĨch instrukc² autorŢ cel®ho 

universa reģis®rŢ WachowskĨch. O distribuci se v z§vislosti na povaze m®dia postaraly 

rŢzn® spoleļnosti, jako producenti jsou vġak pod celĨm multim®diem podeps§ni 

Wachowġt².  

V tomto pŚ²padu, jak Jenkins p²ġe, mluv²me o horizont§ln² konvergenci, tj. 

v m®nŊ rukou se sdruģuje v²ce medi§ln²ch podnikŢ rŢznorod® povahy.  V ¼zk®m kruhu 

se tak soustŚed² kontrola nad odliġnĨmi typy sdŊlovac²ch prostŚedkŢ. PodobnĨ obsah se 

tak v r§mci Ăkonglomer§tuñ ġ²Ś² napŚ²ļ rŢznĨmi typy m®di². V pŚ²padŊ produkce 
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franġ²zy Matrix neġlo o vytvoŚen² ģ§dn®ho konglomer§tu, ale sp²ġ o spojen² nŊkolika 

produkļn²ch tĨmŢ, kter® spoleļnŊ vytv§Śely pŚ²buznĨ obsah a vz§jemnou spolupr§c² ho 

ġ²Śily ho pŚes rŢzn® komunikaļn² platformy.
7
  

VĨsledn® d²lo (The Matrix) je jedn²m ze vzorovĨch pŚ²kladŢ integraļn²ho 

procesu jednotlivĨch medi§ln²ch sloģek (integrace veden², produkļn²ch tĨmŢ, spojen² 

nŊkolika rŢznĨch medi§ln²ch odvŊtv² ï transmedi§ln² narace), kterĨ se kvŢli technick® 

konvergenci odehr§v§ v prostŚed² medi§ln²ho prŢmyslu.  

Pro upŚesnŊn² pojmŢ, vertik§ln² konvergenc² se mysl² struktura, kdy jedna 

medi§ln² spoleļnost vlastn² nebo se ¼ļastn² na vġech produkļn²ch a distribuļn²ch f§z²ch 

v r§mci jednoho typu sdŊlovac²ho prostŚedku.
8
 

1.2 Technick§ konvergence 

 

Ve studii Green Paper Evropsk® komise se p²ġe o tom, ģe souļ§st² technick® 

konvergence je propojov§n² uģivatelskĨch pŚ²strojŢ do jednoho.
9
 PostupnŊ se tak st²raj² 

rozd²ly mezi telefonem, televiz² ļi osobn²m poļ²taļem. Integrace tŊchto zaŚ²zen² se, 

soudŊ podle vĨvoje v posledn²ch letech, nad§le prohlubuje. DŢleģitĨm z§kladem pro 

toto sbliģov§n² je rozvoj digitalizace a poļ²taļovĨch s²t². 

 V tomto vĨvojov®m smŊru se dostaly daleko mobiln² telefony, pro nŊģ se 

ustaluje n§zev smartphony, tzn. chytr® telefony. Oznaļen² nen² samo¼ļeln®. Takov® 

telefony totiģ maj² operaļn² syst®m
10
, tj. komplexn² software, kterĨ zajiġŠuje fungov§n² 

na vz§jemn® spolupr§ci elektronickĨch souļ§st² pŚ²stroje. V minulosti byl pŚedevġ²m 

dom®nou osobn²ch poļ²taļŢ, v posledn² dobŊ ale podobn® softwary zajiġŠuj² chod 

telefonŢ a pozvolna i televiz². Jejich zvyġuj²c² se integraci nav²c podporuje to, ģe 

operaļn² syst®my pro rŢzn® platformy se v²ce, ļi m®nŊ sjednocuj². PŚ²kladem budiģ 

operaļn² syst®m Android, kterĨ je postavenĨ na softwarov®m j§dru pŢvodnŊ 

poļ²taļov®ho operaļn²ho syst®mu Linux. Android, navrģenĨ pro pŚ²stroje s dotykovĨm 

displejem, mezi uģivatele pronikl v roce 2008 jako softwarov§ platforma smartphonu. 

                                                 
7
 THORBURN, David a Henry JENKINS. Rethinking Media Change: The Aesthetics of Transition. 1. 

vyd. Cambridge: The MIT Press, 1998. 
8
 CROTEAU, David; HOYNES, William. The Media Industry: Structure, Strategy and Debates. [online]. 

2007, s. 23 [cit. 2014-05-16]. 
9
 EVROPSKĆ KOMISE. Zelen§ kniha: VstŚ²c plnŊ integrovan®mu audiovizu§ln²mu svŊtu: rŢst, tvorba a 

hodnoty. [online]. 2013, s. 18 [cit. 2014-05-01].  
10

 KOLĆř, Petr. Operaļn² syst®my. Tul.cz [online]. [cit. 2014-05-12]. Dostupn® 

z: http://www.nti.tul.cz/~kolar/os/os-s.pdf 

http://www.nti.tul.cz/~kolar/os/os-s.pdf
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Ļasem byl ale upraven i pro osobn² poļ²taļe. V souļasn® dobŊ chyst§ medi§ln² 

spoleļnost² Google, jeģ Ś²d² vĨvoj Androidu, tak® Android TV.
11

  

Sama Evropsk§ komise se ale podle sv® studie domn²v§, ģe integrace koncovĨch 

zaŚ²zen² nesmŊŚuje k tomu, ģe vġechny pŚ²stroje nahrad² jeden. Tuto vizi odm²t§ i 

Jenkins svou teori² nazvanou mĨtus ļern® skŚ²Ŕky (orig. black box fallacy) z roku 2008, 

argumentuj²c² t²m, ģe s n§rŢstem s²ly konvergence v posledn²ch letech se poļet 

ĂļernĨch skŚ²nŊkñ v dom§cnostech ¼mŊrnŊ nesniģoval. Star§ m®dia podle nŊj 

Ăneum²raj²".
12

 Miz² jen nŊkter® n§stroje, kter® poskytuj² pŚ²stup k m®di²m - magnetick® 

kazety a dalġ² nahradily v minulĨch letech CD nosiļe, komprimovan® hudebn² form§ty 

jako MP3 atd. Tyto nosiļe nesou oznaļen² doruļovac² technologie.  

Jenkins se vŢļi myġlence absolutn²ho sjednocen² koncovĨch zaŚ²zen² vymezuje z 

dŢvodu, ģe tato idea podle nŊj nezohledŔuje kulturn² aspekty a zmŊny, kter® 

konvergence pŚin§ġ², a nahl²ģ² na ni jen z technologick® perspektivy. PŚesto potvrzuje, 

ģe doch§z² minim§lnŊ k vŊtġ²mu sjednocov§n² obsahu. Konvergence nen² nŊjakĨ 

koneļnĨ stav, ale je to proces, a nikdo tak bezpeļnŊ nev², jak® funkce by mŊly bĨt 

zahrnuty v dispozic²ch jednoho pŚ²stroje. PŚesnĨ pl§n tohoto ģiveln®ho vĨvoje nelze s 

pŚesnost² pŚedv²dat.  

Vzhledem k tomu, ģe technick§ konvergence se ned§ ch§pat zjednoduġenŊ jako 

vz§jemn® sbliģov§n² dŚ²ve odliġnĨch koncovĨch zaŚ²zen², vytvoŚili Bialoblocki a Moroz 

v roce 2006 jej² definiļn² r§mec:
13

 

 

I. Konvergence pŚij²maļŢ ï propojov§n² rŢznĨch zaŚ²zen² (televize, 

mobiln² telefon, r§dio, poļ²taļ ļi pevn§ linka) tak, aby se jejich prim§rn² funkce 

soustŚedily do jednoho. 

II.  Konvergence pŚ²stupu ï (aplikace, metody pŚ²stupu, sluģby, procesy) je 

sjednocen² pŚ²stupu k s²t²m a sluģb§m bez ohledu na vyuģ²van® zaŚ²zen². 

III.  Konvergence s²t² ï vytvoŚen² jednotn® s²Šov® struktury (internet, 

mobiln² s²tŊ, kabelov® s²tŊ, intranet, telefonn² s²Š). 

 

                                                 
11

 PUK, Jarom²r. AVMANIA. Philips: nov® televizory s Androidem pŚich§zej² [online]. Mlad§ fronta, 

2014 [cit. 2014-05-01]. 
12

 JENKINS, Henry. Convergence Culture: where old and new media collide. 1. vyd. New York: New 

York University Press, 2006. 
13

 JAKUBOWICZ, Karol. Nov§ ekologie m®di²: Konvergence a mediamorf·za. 1. vyd. Zl²n: Kodiak 

Print, s. 34. 
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Jakubowicz sjednocen² tŊchto pŚ²stupŢ vid² na pŚ²kladu televize jako m®dia. S 

konvergenc² m§ televize potenci§l individualizace, interaktivity, doch§z² v n² 

hybridizaci pŚ²strojŢ a nab²z² vedlejġ² funkce. Z tohoto hlediska je velmi podstatnĨ 

pojem web-enabled TV, tedy moģnost pŚipojit se k internetu prostŚednictv²m televizoru. 

Vedle toho dneġn² televize dok§ģou nahr§vat digit§ln² sign§l na DVD nebo na intern² a 

extern² pamŊŠ. Jinou vlastnost² je moģnost pŚehr§v§n² VoD (video-on-demand), v 

ļesk®m pŚekladu video na vyģ§d§n², kter® uģivatel st§hl pŚes poļ²taļ. Jmenovan® 

inovace jsou zahrnuty v kategorii rozvoj do ġ²Śky. Druhou variantou je tzv. rozvoj 

zevnitŚ, tzn. funkce televize zprostŚedkovan® jinou technologi².  

Sem se Śad² streamovan§ m®dia na internetu (Web TV), televizn² tuner v poļ²taļi 

ļi mobiln² televize (Jakubowicz 2011).
14

  

1.2.1 Digitalizace 

 

K pochopen² toho, co vlastnŊ poh§n² konvergenci, je dŢleģit® rozumŊt tomu, co 

je spojen® s term²nem digitalizace. Digitalizovan§ m®dia jsou ta m®dia, kter§ jsou 

produkov§na, proch§zej² editac² nebo se s nimi operuje v mez²ch vytyļenĨch 

elektronickĨmi technologiemi. Takov§ m®dia (virtu§ln²) maj² oproti tŊm analogovĨm 

(fyzickĨm) mnoho vĨhod. PŚedevġ²m pŚi kop²rov§n² neztr§c² kvalitu, nepodl®haj² 

opotŚeben² ani je nedevalvuje ļas. Velmi dŢleģitĨ je tak® fakt, ģe jejich pohyb ve 

virtu§ln²m prostoru je mnohem snazġ² neģ transport fyzickĨch pŚedmŊtŢ.   

 

Digitalizace je zaloģena na tomto principu: digit§ln² sign§l pŚev§d² ten 

analogovĨ do tzv. bin§rn² soustavy sloģen® z ļ²sel 1 a 0. Tato ļ²sla oznaļuj² pol§rn² 

rozdŊlen² stavŢ elektrick®ho obvodu ï vypnuto a zapnuto. Digit§ln² z§znam je na rozd²l 

od toho analogov®ho trvanlivŊjġ² a kvalitnŊjġ².
15

 Prvn² elektronick§ zaŚ²zen², tedy 

analogov§, zaznamen§vala obraz i zvuk zvl§ġŠ. 

 S n§stupem osobn²ch poļ²taļŢ, o nichģ je naps§no v²ce v dalġ²ch kapitol§ch, se 

vġak digit§ln² technika zaļala rychle rozv²jet. Jako prvn² se doļkal digitalizace text, 

kvŢli sloģitŊjġ²mu k·dov§n² obraz se zvukem a videem n§sledovaly pozdŊji. Podstatn® 

je, ģe jmenovan§ m®dia maj² stejn® k·dovac² sch®ma.
16

 Jsou tak rovnocenn§ a mohou 

                                                 
14

 JAKUBOWICZ, Karol. Nov§ ekologie m®di²: Konvergence a mediamorf·za. 1. vyd. Zl²n: Kodiak 

Print, s. 34. 
15

 GRANT, August E; WILKINSON, Jeffrey. Understanding media convergence: the state of the field. 1. 

vyd. New York: Oxford University Press, 2009. s.5 
16

 MANOVICH, Lev. The Language of New Media. 1. vyd. Cambridge: MIT Press, 2001. s. 41 
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bĨt pŚen§ġena po stejn® Ătraseñ. S digitalizovanĨm obsahem je i kvŢli zjednoduġuj²c²mu 

se uģivatelsk®mu rozhran² osobn²ch technologi² relativnŊ snadn® manipulovat a utv§Śet 

ho k obrazu sv®mu. To pŚedstavuje onu digit§ln² revoluci.
17

 Samotn§ digitalizace je 

vĨznamnĨm hybatelem medi§ln² konvergence. 

PodstatnĨm faktorem je tak® svŊtovŊ rostouc² pokryt² internetem. SvŊt je tak 

propojenĨ s²t², po n²ģ mŢģe proudit jak®koliv m®dium. Miz² tak hranice, kter® by mohly 

omezovat potenci§l rozġiŚov§n² informac² (v minulosti z§viselo napŚ²klad na novinov® 

don§ġce).  

 

2. Vliv konvergence na audiovizu§ln² ģurnalistiku  
 

Hlubok§ integrace techniky do kaģdodenn²ho i profesion§ln²ho ģivota se logicky 

vĨraznŊ projevila i v ģurnalistice jako oboru. V bodech tyto obecn® zmŊny v jej²m 

profesion§ln²m prostŚed² popisuje ġpanŊlsk§ studie é :
18

  

 

I. Integrovan§ produkce ï vztahuje se ke spojenĨm redakļn²m prostor§m 

novin§ŚŢ, jejichģ ļinnosti byly v minulosti rozdŊlen®. Nast§v§ tak situace, kdy 

audiovizu§lnŊ specializuj²c² se novin§Śi mohou sd²let prostory s p²ġ²c²mi, kvŢli ļemuģ 

mnohdy i na tvorbŊ obsahŢ spolupracuj². Dvan§ct z 58 zkoumanĨch ġpanŊlskĨch 

medi§ln²ch spoleļnost² integrovalo produkļn² tĨmy rozhlasov® a televizn² redakce.
19

 

II.  Rozġ²Śen§ kvalifikace profesion§lŢ ï konvergence mŢģe na novin§Śe 

vytv§Śet nov® n§roky. Medi§ln² spoleļnosti sdruģuj²c² nŊkolik rŢznĨch m®di² (TV, 

rozhlas, tisk, online) napŚ²klad vyģaduj² po p²ġ²c²ch novin§Ś²ch, aby se pŚeorientovaly na 

online obsah. Pisatel® maj²c² na starosti psan² online se ļasto mus² uļit pr§ci 

s audiovizu§ln² technikou, neboŠ internetov® zpravodajsk® servery kromŊ psan®ho 

obsahu publikuj² i audiovizu§ln². Ve zkratce je tŚeba pŚizpŢsobit danĨ medi§ln² obsah 

tak, aby odpov²dal narativn²m standardŢm dan®ho m®dia. ĠpanŊlsk§ studie ale zmiŔuje 

zaznamen§n² hodnĨ fakt, a to ģe zvĨġen® n§roky na kvalifikaci Śada spoleļnost² 

vyuģ²vala k ospravedlnŊn² propouġtŊn² svĨch pracovn²kŢ, coģ bĨv§ sp²ġ zapŚ²ļinŊno 

ekonomickĨmi dŢvody.  

                                                 
17

  GRANT, August E. a Jeffrey S. WILKINSON. Understanding media convergence: the state of the 

field. 1. vyd. New York: Oxford University Press, 2009. s. 6 
18

 SALAVERRĉA, Ram·n. Four Dimensions of Journalistic Convergence: A preliminary approach to 

current media trends at Spain. [online]. 2007, s. 18 [cit. 2014-05-16]. 
19

 Ibid.  
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III.  Doruļov§n² medi§ln²ho obsahu na nŊkolika platform§ch -  v ®Śe 

konvergence se rozmnoģily zpŢsoby, jak mohou medi§ln² spoleļnosti komunikovat se 

svĨm publikem. Ty se ho tak snaģ² zas§hnout v co moģn§ nejvŊtġ² ġ²Śi. ZpŢsob narace se 

v z§vislosti na konkr®tn²m m®diu pochopitelnŊ promŊŔuje. NejļastŊjġ²m sekund§rn²m 

m®diem bĨv§ v tomto zpŢsobu komunikace online zpravodajstv², s jehoģ pomoc² 

zpravodajsk® pŚ²bŊhy rozv²j² i audiovizu§ln² m®dia
20

  - poskytuj² div§kŢm napŚ²klad 

dalġ² materi§ly, na nŊģ v r§mci televizn²ho vys²l§n² nebyl prostor.  

IV.  Aktivn² publikum ï promŊŔuj²c² se medi§ln² krajina, dostupnost 

techniky a internetu, d²ky nŊmuģ mŢģe oslovit vŊtġ² publikum prakticky kaģdĨ, rozetŚela 

hranici mezi profesion§ly a amat®ry. Blog, jehoģ prostŚednictv²m si de facto kdokoliv 

mŢģe v®st svŢj zpravodajskĨ server, nebo profily na soci§ln²ch s²t²ch prim§rnŊ urļen® 

pro publikaci zpravodajskĨch materi§lŢ spadaj² do t®to ġk§ly.  

 

Takov® pŚ²spŊvky v medi§ln²m prostŚed² Śad²me do obļansk® ģurnalistiky
21
. Jej² 

podŚazenĨ odd²l je participativn² ģurnalistika
22

, jej²ģ z§klady tak® tvoŚ² tzv. user-

generated-content, coģ je medi§ln² obsah vytvoŚenĨ neprofesion§ly. Participativn² 

ģurnalistika se od t® obļansk® liġ² v tom, ģe s jej²mi produkty se jeġtŊ operuje v 

profesion§ln²m prostŚed² ï proch§zej² editac². Tyto materi§ly hraj² dŢleģitou roli pro 

breaking news (zpravodajstv² mimoŚ§dnŊ nal®havou charakteru). Neprofesion§lov®, 

kteŚ² s pomoc² svĨch chytrĨch telefonŢ mohou zachytit bezprostŚedn² dŊn² nŊjak® 

mimoŚ§dn® ud§losti, maj² tak ve vĨjimeļnĨch pŚ²padech schopnost alternovat 

pracovn²ky profesion§ln²ho m®dia  

Internetovou platformu postavenou na b§zi soci§ln² s²tŊ provozuje pro obļansk® 

ģurnalisty CNN - jmenuje se iReport. Tato platforma d§v§ komukoliv prostor zaloģit si 

na str§nce ¼ļet, s jehoģ pomoc² potom mŢģe publikovat sv® zpravodajsk®, ale i 

publicistick® pŚ²spŊvky. Uģivatel® iReportu maj² moģnost se navz§jem sledovat a mezi 

sebou komunikovat. Uģivatel® za rok 2011, kdy iReport pŚes§hl mili·n uģivatelskĨch 

¼ļtŢ, publikovali okolo 100 tis²c pŚ²spŊvkŢ.
23

 Z tŊch dostala urļitĨ prostor ve vys²l§n² 

                                                 
20

 TURNER, Graeme a Jinna TAY. Television Studies After TV: Understanding Television in the Post-

Broadcast Era. 2. vyd. Abingdon: Routledge, 2009. ISBN 978-0-203-87831-6, s. 150 
21

 DEVEREUX, Eoin. Understanding the Media. 2. vyd. London: Sage Publications, 2007,  s. 139 
22

 JAKUBOWICZ, Karol. Nov§ ekologie m®di²: Konvergence a mediamorf·za. 1. vyd. Zl²n: Kodiak 

Print, s.212 
23

 "ELCHUECO". IReport's 2011 in numbers. "ELCHUECO". Www.cnn.com [online]. 30. 12. 2011. 2011 

[cit. 2014-05-10].  
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CNN zhruba desetina. CNN uģivatele iReportu motivuje tak® udŊlov§n²m cen v 

kategori²ch breaking news, nejlepġ² koment§Ś, osobn² pŚ²bŊh apod. 

Stringwire je pŚelomovou akvizic², j²ģ z²skala medi§ln² spoleļnost 

NBCUniversal
24
. Je to aplikace s prvky soci§ln² s²tŊ urļen§ pro operaļn² syst®my 

chytrĨch mobiln²ch telefonŢ, s jej²ģ pomoc² lze prostŚednictv²m kamery zabudovan® v 

telefonech pŚen§ġet ģivĨ pŚenos z urļit® ud§losti. Zpravodajsk§ televizn² stanice 

MSNBC, kter§ pod NBCUniversal patŚ², pak mŢģe onen pŚenos vyuģ²t ve sv®m 

vys²l§n².  

 

V tŊchto ļtyŚech bodech jsou pops§ny dopady konvergence na audiovizu§ln² 

ģurnalistiku a ģurnalistiku obecnŊ. V nŊkterĨch aspektech vġak nelze jasnŊ vymezit 

hranice dŢsledkŢ pro rozhlasovou, tiġtŊnou a audiovizu§ln² ģurnalistiku, protoģe 

konvergence je pr§vŊ ļasto o prol²n§n² dŚ²ve jasnŊ odliġenĨch novin§ŚskĨch odvŊtv². 

 

2.1 Vliv digit§ln² techniky 

 

Audiovizu§ln² ģurnalistiku v ®Śe konvergence z§sadnŊ promŊŔuje zav§dŊn² 

digit§ln² techniky. 

To ovlivnilo tvorbu jednotlivĨch pŚ²spŊvkŢ, ale tak® produkci celĨch 

zpravodajskĨch relac². NapŚ²klad manipulace s novin§ŚskĨmi materi§ly, kter® jsou 

prim§rnŊ v digit§ln² podobŊ, je vĨraznŊ jednoduġġ². Digit§ln² stŚiģny pak nab²z² 

mnohem rychlejġ² editaci materi§lu.  

Report§ģn² technika digit§ln²ho sbŊru materi§lŢ se nazĨv§ DNG (Digital News 

Gathering) - pŚed n§stupem digitalizace to bylo ENG (Electronic News Gathering). 

Produkce v tŊchto technologickĨch podm²nk§ch dostala n§zev DNP (Digital News 

Production). Tato technologick§ evoluce pŚinesla nŊkolik zmŊn v audiovizu§ln² 

ģurnalistice, kter® popisuje Martin Lokġ²k:
25

 

 

I. Nahrazuj² se analogov® nosiļe tŊmi digit§ln²mi - kazety s technologi² 

magnetick®ho z§znamu ustupuj² optickĨm diskŢm, pevnĨm diskŢm nebo pamŊŠovĨm 

kart§m.  

                                                 
24

 NBC NEWS ACQUIRES STRINGWIRE; BRINGS ON FOUNDER PHIL GROMAN. NBC 

NEWS. Http://www.nbcuni.com/[online]. 12. 8. 2013. 2013 [cit. 2014-05-12]. 
25

 LOKĠĉK, Martin. O report§ģi, o report®rech: Report§ģn² tendence v digit§ln²m televizn²m 

zpravodajstv². 1. vyd. Praha: Karolinum, 2010, s. 79 
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II.  PŚechod na produkļn² a vys²lac² datov® servery, tj. poļ²taļov® termin§ly, 

z nichģ je Ś²zena veġker§ vĨroba a odbavov§n² zpravodajskĨch relac² 

III.  Technick§ konvergence s internetem, umoģŔuj²c² provoz webov®ho 

port§lu digit§ln² zpravodajsk® stanice a jej²ho online vys²l§n² 

 

Lokġ²k poukazuje i na to, ģe digitalizace podpoŚila rozvoj n§rodn²ch 

zpravodajskĨch televizn²ch kan§lŢ. VŢbec prvn² zpravodajsk§ televize CNN (Cable 

News Network) vznikla 1. ļervna roku 1980. Vedle podobnĨch subjektŢ pŢsob²c²ch na 

glob§ln²m poli se ale ty soustŚedŊn® pŚev§ģnŊ uvnitŚ jednoho st§tu zaļaly rozġiŚovat aģ 

pozdŊji, a to jak ve sf®Śe veŚejnopr§vn² nebo veŚejn®, tak i komerļn². NapŚ²klad 

v EvropŊ je pr§vŊ komerļn² sf®ra dominantn². EvropskĨ trh zpravodajskĨch kan§lŢ je 

obecnŊ hodnŊ dynamickĨ ï kan§ly vznikaj², ale ļasto tak® miz².
26

   

 

Zpravodajsk® stanice se v dneġn² dobŊ vyznaļuj² tak® znaļnou snahou o 

aktu§lnost sv®ho zpravodajstv². Kontinu§ln² vys²l§n² v prŢbŊhu cel®ho dne vyplnŊn® 

bloky v programu stanice pevnŊ zakotvenĨch poŚadŢ je standardem. NapŚ²klad na ĻT24 

nese kontinu§ln² vys²l§n² n§zev Studio ĻT24, v CNN je to pak CNN Newsroom. 

Televize tak mohou, i s pŚispŊn²m report®rŢ v ģivĨch vstupech do vys²l§n², informovat o 

tom, co se dŊje, a ne o tom, co se stalo. V n§vaznosti na to pŚibĨv§ v²ce ģivĨch pŚenosŢ 

z tiskovĨch konferenc², st§tnickĨch n§vġtŊv, pohŚbŢ vĨznamnĨch osobnost² apod. 

 

NepŚetrģit® ģiv® vys²l§n² tak m§ potenci§l mŊnit charakter zpravodajstv² z 

minul®ho na pŚ²tomnĨ. To samozŚejmŊ vytv§Ś² tlak na moder§tory ve studiu, kteŚ² mus² 

bĨt flexibilnŊjġ², jelikoģ v ģiveln®m pracovn²m reģimu s neust§lou promŊnlivost² mus² 

disponovat schopnost² pruģnŊ reagovat na dopŚedu tŊģko oļek§vateln® nebo 

neoļek§vateln® situace (atent§t v roce 2013 na bostonsk®m maratonu).  

DatovĨ, a tud²ģ i informaļn² tok, se v digit§ln² ®Śe velmi zrychlil. Televizn²mu 

m®diu tak konkuruje hlavnŊ online zpravodajstv², jehoģ rychlosti je tŚeba ļelit. Hlavn² 

zpravodajsk§ relace, v n²ģ se televizn² stanice skladbou zpravodajskĨch pŚ²spŊvkŢ 

obracela za nejdŢleģitŊjġ²mi ud§lostmi dne, mus² mŊnit svŢj form§t. Nen² moģn® 

referovat o nŊļem, co uģ zaznŊlo v prŢbŊhu dne v r§mci kontinu§ln²ho vys²l§n², jako o 

                                                 
26

 EUROPEAN AUDIOVISUAL OBSERVATORY. Television News Channels in Europe. European 

Commission [online]. 2013, ļ. 1, s. 101 [cit. 2014-05-15]. 

 



   

 

14 

  

novince. Relace tak hlavnŊ rozġiŚuje zpravodajsk® pŚ²bŊhy o dalġ² informace a sdŊlen². 

Z§kladn² pointŊ se s vŊdom²m, ģe uģ o n² v pŚedchoz²m vys²l§n² dostateļnŊ informovala, 

vŊnuje jen zbŊģnŊ.  

 

2.2 Ģ§nrov§ promŊna v AV ģurnalistice a multitasking 

 

Lokġ²k vid² viditelnĨ posun v prodlouģen² stop§ģe, a to hlavnŊ u hlavn²ch zpr§v 

(slangovŊ otv²r§k; zpr§va vŊtġ²ho vĨznamu, kter§ otev²r§ zpravodajskou relaci). D®lka 

bŊģnĨch report§ģ² se z prŢmŊrn® minuty dostala i na minutu a pŢl, u hlavn²ch zpr§v 

z minuty a pŢl dokonce aģ na dvŊ minuty.
27

 Klipovitost zpracov§n² je nahrazovan§ 

mozaikovou kompoziļn² metodou, kdy se k jednomu t®matu v§ģe nŊkolik form§lnŊ 

samostatnĨch, ale vĨznamovŊ a kauz§lnŊ propojenĨch ļ§st², kter® se v div§kovŊ vŊdom² 

spoj² v kompaktn² celek. TakovĨ ¼tvar m§ pak ļasto podobu skl§daļky, kdy na 

kombinovanou audiovizu§ln² zpr§vu uvedenou moder§torem ze studia navazuje ģivĨ 

vstup nebo telefon§t redaktora s aktu§ln²mi informacemi z m²sta ud§losti, vĨpovŊŅ 

odborn²ka ļi zainteresovan® osoby ze studia, n§zorn§ infografika, pŚ²padnŊ obrazovĨ 

sestŚih shrnuj²c² pozad² vĨvoje ud§losti (background). Tato zm²nŊn§ mozaika pr§vŊ 

ļasto vede v televizn²m zpravodajstv² k multitaskingu.  

 

Dalġ² takovou zmŊnou, opŊt souvisej²c² s multitaskingem, je informaļn² 

multifunkļnost digit§ln²ho zpravodajstv².
28

 NapŚ²klad ve zpravodajstv² ĻT24 je 

obecnĨm integr§ln²m prvkem cel®ho vys²l§n², nejen jednoho dan®ho poŚadu, kraulovac² 

informaļn² liġta, kde se v kr§tkosti objevuj² aktu§ln² zpr§vy rozdŊlen® do z§kladn²ch 

tematickĨch blokŢ, jako jsou dom§c², zahraniļn², sportovn², ekonomick® a dalġ² zpr§vy. 

Tento prvek je typickĨ pro vŊtġinu televizn²ch zpravodajskĨch stanic. 

Digit§lnŊ integrovan® ikonografick® prostŚedky jsou tak obvyklĨm nositelem 

informac² v televizn²m zpravodajstv².
29

 Pouģ²vaj² se jako n§zornĨ a pŚehlednĨ n§stroj 

pro zdŢraznŊn² informac² z§sadn²ch pro zpravodajsk® sdŊlen² nebo pro zobrazen² 

                                                 
27

 KUĻEROVĆ, KateŚina: Srovn§vac² analĨza programov®ho sch®matu a hlavn² zpravodajsk® relace 

televiz² ĻT24 a Z1. Bakal§Śsk§ pr§ce FSV UK, Praha, 2009. 
28

 DUFEK, OndŚej. Funkce a podoby infografiky v televizn²m zpravodajstv². Praha : Univerzita 

Karlova, Fakulta soci§ln²ch vŊd, Institut komunikaļn²ch studi² a ģurnalistiky, 2008. 
29

 GRAY, Jonathan, Liliana BOUNEGRU a Lucy CHAMBERS. The Data Journalism Handbook: 
How Journalists Can Use Data to Improve the News. 1. vyd. Sebastopol: O'Reilly Media, 2012., s. 6 
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kamerou nezaznamenan®ho nebo nezaznamenateln®ho. PatŚ² sem rŢzn§ sch®mata, 

mapy, grafy, animace apod.  

DŢleģitost tŊchto prvkŢ ve vys²l§n² spr§vnŊ vystihl odborn²k na emocion§ln² 

marketing Graeme Newell v cit§tu, kterĨ byl pouģit v knize Broadcast Journalism. 

ĂKaģd§ nov§ studie potvrzuje, ģe publikum m§ r§do mapy a grafiku. Je to typicky 

nejobl²benŊjġ² ļ§st televizn²ho zpravodajstv². Jej² nejvŊtġ² s²la je ve zjednoduġen². DobŚe 

proveden§ grafika mŢģe srozumitelnŊ prezentovat i ten nejkomplikovanŊjġ² pŚ²bŊh. Uģ 

nestaļ² jen informace pŚedat Śeļ². Publikum chce zaģ²t pŚ²bŊhy, kter® zamŊstnaj² 

vġechny jejich smysly.
30

  

Infografika m§ potenci§l naraci zpravodajsk® pŚ²bŊhu obohatit a vedle z§kladn² 

ideje zdŢraznit ¼daje, kter® by publiku mohli v toku asynchronn² ļi synchronn² 

vĨpovŊdi uniknout.
31

 

 

Dalġ² viditelnou ģ§nrovou zmŊnou v ®Śe digit§ln²ho zpravodajstv² je podle 

Lokġ²ka n§rŢst ģivĨch vstupŢ a telefon§tŢ. Tyto inovace posouvaj² moder§tora do 

pozice koordin§tora informaļn²ch zdrojŢ z¼ļastnŊnĨch ve vys²l§n². Ģiv® vstupy vytv§Ś² 

vŊtġ² n§roky na jednotlivĨch profesn²ch sloģk§ch pod²lej²c²ch se na vzniku zpravodajsk® 

relace. To zahrnuje pr§ci redaktorŢ, vedouc²ch vyd§n², dramaturgŢ, ale tak® 

produkļn²ho a technick®ho tĨmu. Ģiv® vstupy a pŚ²m® pŚenosy se staly 

charakteristickĨm atributem digit§ln²ho zpravodajstv² a symbolem jeho modern²ho 

pojet². 
32

  

Nast§vaj² ale tak® situace, kdy jsou ģiv® vstupy samo¼ļeln® a do relace jsou 

zahrnuty jen z dŢvodu, aby v publiku vyvolaly dojem urļit® nal®havosti. Tyto vstupy 

vġak nemus² bĨt ani poŚizov§ny z m²sta ud§losti, mnohdy jsou dokonce poŚizov§ny aģ 

dlouho po jej²m skonļen² nebo dlouho pŚedem. ĂUmŊlouñ nal®havost se stanice snaģ² 

navozovat ļasto u prŢbŊģnŊ se aktualizuj²c²ch ud§lost². Tento jev popisoval v roce 1998 

sociolog Brian McNair: (é) Technologie nab§d§ producenty zpr§v, aby se jeġtŊ v²c 

zamŊŚili na okamģitost a bezprostŚednost. BĨt na m²stŊ a bĨt tam prvn² se st§v§ samo o 

sobŊ c²lem bez ohledu na to zda, je z novin§Śsk®ho hlediska co sdŊlit.
33

 Uģ tehdy 

                                                 
30

 BOYD ANDREW, STEWART PETER, ALEXANDER RAY, Broadcast Journalism. Vyd. 6. 

Burlington: Focal Press, 2008, s. 159 
31

  GEORGE-PALILONIS, Jennifer. A Practical Guide to Graphics Reporting: Information Graphics for 

Print, Web & Broadcast. Abingdon: Focal Press, 2006, s. 61 
32

 LOKĠĉK, Martin. O report§ģi, o report®rech: Report§ģn² tendence v digit§ln²m televizn²m 

zpravodajstv². 1. vyd. Praha: Karolinum, 2010, s. 86 
33
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McNair varoval pŚed infotainmentem (zpravodajstv², kter® ve snaze pŚil§kat v²ce div§kŢ 

ztr§c² vĨznamnou ļ§st sv® vĨpovŊdn² sloģky a dost§v§ sp²ġ z§bavn² charakter). 

2.2.1 PromŊny televizn²ho studia 

 

TechnickĨ pokrok v posledn²ch dvou dek§d§ch se na televizn²m zpravodajstv² 

podepsal i v jinĨch ohledech. KromŊ technologi² vĨroby zpravodajskĨch materi§lŢ, 

ģ§nrovĨch ¼prav atd. doznala zmŊn i studia, do nichģ architekti implementuj² 

elektronick® prvky. Obvykl§ jsou nakl²ļovan§ pozad²
34

 na zelenĨch pl§tnech, 

vĨznamnou roli ale hraj² tak® obrazovky ve studiu, kter® maj² potenci§l multitasking ve 

zpravodajstv² podpoŚit. Prom²taj² se na nich z§bŊry, kter® jsou dŊjovŊ ¼zce v§z§ny na 

konkr®tn² zpravodajsk® sdŊlen², popŚ. ilustraļn² z§bŊry. RedaktoŚi je tak® vyuģ²vaj² k 

prezentaci infografiky. 

 

3. Multitasking 
 

VĨraz multitasking je odvozenĨ z anglickĨch slov multi a task, pŚiļemģ multi 

oznaļuje mnoģn® ļ²slo a task ¼lohu nebo ¼kol. Koncovka -ing se v angliļtinŊ pouģ²v§ 

k vyj§dŚen² prŢbŊhov®ho ļasu. Ve v²ceslovn®m ļesk®m pŚekladu tak lze term²n 

multitasking pŚeloģit jako dŊl§n² v²ce vŊc² najednou nebo vŊnov§n² pozornosti nŊkolika 

¼loh§m najednou.  

 

Pod multitaskingem si tedy mŢģeme snahu Śidiļe automobilu Ś²dit a u toho 

telefonovat nebo nŊkoho, kdo sn²d§ pŚi ļten² novin. Medi§ln² multitasking je vġak aģ na 

vĨjimky z§vislĨ na technice. S velkĨm vzestupem ve vĨvoji elektrotechniky v 80. letech 

se zaļalo postupnŊ vytv§Śet prostŚed², kdy elektrotechnick® vyn§lezy nevn²m§me jen 

jako n§stroje, kter® si poŚizujeme pro usnadnŊn² urļitĨch ļinnost², ale jako integr§ln² 

souļ§st pŚirozen®ho prostŚed², v nŊmģ ģijeme.  

 

Medi§ln² multitasking referuje k pŚij²m§n² medi§ln²ho obsahu, tzn. urļit®ho 

sdŊlen², informace z nŊkolika zdrojŢ nar§z. Kalifornsk§ Stanfordova univerzita se 

                                                 
34

 Tzv. kl²ļov§n² (chroma key) je technika kdy se d§vaj² dohromady dvŊ barevn® vrstvy. Prvn² tvoŚ² osoba 

ļi nŊjakĨ pŚedmŊt, druhou bĨv§ zelen®/modr® pozad². Barevn® pozad² se pak prostŚednictv²m zvl§ġtn²ch 

efektŢ zamŊn² za jak®koliv jin®. 
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multitaskingem doġiroka zabĨvala na sv®m odborn®m semin§Śi. V reportu z tohoto 

semin§Śe multitasking rozdŊlila na tŚi typy:
35

 

 

I. M®dium kombinovan® s interperson§ln² interakc² 

II.  Kombinace nŊkolika m®di² 

III.  V r§mci jednoho m®dia (vztahuje se napŚ. k multimedi§ln²m vlastnostem 

osobn²ho poļ²taļe) 

Ze semin§Śe vzeġly i dalġ² term²ny, kter® pomohou tento jev l®pe specifikovat. 

Uv§d²m ty, kter® jsou relevantn² pro tuto pr§ci. Je to napŚ²klad rozdŊlen² aktivn²ho 

(vykon§v§n² konkr®tn² ¼lohy) a pasivn²ho (sledov§n² televize) multitaskingu. Dalġ²m 

takovĨm pojmem je micro-multitasking, kterĨ je kombinac² aktivn²ho i pasivn²ho 

multitaskingu. Jeho typickĨm pŚ²kladem je pr§ci na poļ²taļi, kdy vykon§v§me nŊjakou 

prim§rn² ¼lohu, od n² ale doļasnŊ unik§me telefonov§n²m, psan²m emailŢ, kromŊ toho 

mŢģeme m²t v pozad² spuġtŊnĨ hudebn² pŚehr§vaļ.
36

 

Medi§ln² multitasking zaģ²v§ rozmach pŚedevġ²m v posledn²ch letech s vysokou 

penetrac² soci§ln²mi s²tŊmi (Facebook, Twitter, Youtube,é)
37
, chytrĨch mobiln²ch 

telefonŢ, tzv. tabletŢ ï pŚenosnĨch osobn²ch poļ²taļŢ apod. Pr§vŊ ®ra osobn²ch poļ²taļŢ 

je spojen§ i s poļ§tkem nejvŊtġ²ho rozmachu multitaskingu.  

Operaļn² syst®my osobn²ch poļ²taļŢ jsou od poloviny 90. let schopn® 

multitaskingu ï v r§mci sv®ho uģivatelsk®ho rozhran² umoģnily m²t spuġtŊnĨch v²ce 

¼loh najednou (textovĨ editor, hudebn² pŚehr§vaļ, instant messenger, internetovĨ 

prohl²ģeļ ï kterĨ nav²c s§m o sobŊ uģivateli zprostŚedkuje multimedi§ln² prostŚed² v 

r§mci WWW). V kontextu tŊchto moģnost² se formovaly i uģivatelsk® zvyky v pŚ²jmu 

medi§ln²ho obsahu.  

PŚesto nelze Ś²ct, ģe multitasking je fenom®n, kterĨ byl odstartov§n aģ 

s rozvojem vĨpoļetn² techniky v 90. letech, protoģe ļetba s poslechem hudby z§roveŔ je 

rovnŊģ pŚ²kladem multitaskingu. Ukazuje se vġak, ģe zvyġuj²c² se penetrace 

elektrotechnickĨmi zaŚ²zen²mi, a to pŚev§ģnŊ mezi mladĨmi lidmi, multitasking 

vĨznamnŊ podpoŚila. Jak ukazuje studie vĨzkumn®ho institutu neziskov® americk® 

organizace Kaiser Family Foundation, kter§ se mimo jin® zabĨv§ vlivem m®di² na tamn² 

                                                 
35
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University [online]. 2010, roļ. 2010, ļ. 1 [cit. 2014-05-16]. 
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populaci dŊt² a mladistvĨch, multitasking mezi medi§ln²mi konzumenty od 8 do 18 let 

narŢst§. 

 Zvyġuje se ļas, kterĨ tato obec m®di²m vŊnuje (z prŢmŊrnĨch 7 hodin a 29 

minut v roce 1999 na 10 hodin a 45 minut ve 2009), a t²m p§dem i procentu§ln² pod²l, 

kdy se mlad² vŊnuj² pŚ²jmu medi§ln²ho obsahu z v²ce zdrojŢ v jednu chv²li (1999 ï 16 

%; 2004 ï 26 %; 2009 ï 29 %)
38

. 

Navzdory nŊkolika pozitivn²m dŢsledkŢm, kter® multitasking skĨt§ ï jako je 

tŚeba vŊtġ² ¼spora ļasu, moģnost neust§l®ho soci§ln²ho kontaktu ï, se debatuje o tom, ģe 

m§ i ļetn® negativn² ¼ļinky. O tom v²ce pozdŊji.   

 

3.1 Technika jako integr§ln² souļ§st² ģivotn²ho prostoru 

 

Zrychlen® tempo technick®ho vĨvoje popsal v roce 1980 americkĨ futurista 

Alvin Toffler, kterĨ rozvrhnul technologickĨ potenci§l lidsk® spoleļnosti do tŚ² etap 

podle toho, jak se v prŢbŊhu stalet² promŊŔoval.  

V tzv. prvn² vlnŊ popisuje, jak spoleļnost lovcŢ a sbŊraļŢ zaļala mŊnit svou 

podobu s vyn§lezem pluhu. Druh§ vlna dle nŊho zaļ²n§ koncem 16. stolet², kdy se 

agrikulturn² charakter spoleļnost pozvolna promŊŔoval v industri§ln². Sem jako jeden 

ze z§sadn²ch miln²kŢ n§leģ² pochopitelnŊ i vyn§lez parn²ho stroje.  

TŚet² vlnu souvisej²c² s poļ²taļovou revoluc² Toffler datuje od roku 1950. Rosen 

ve sv® knize poukazuje na pozoruhodnĨ fakt, ģe kaģd§ z tŊchto etap byla desetkr§t kratġ² 

neģ ta pŚedeġl§.
39

 TŚet² trvala pŚibliģnŊ tŚi tis²cilet², druh§ tŚi sta let, posledn² jen tŚicet 

let. Nenaznaļuje t²m vġak, ģe se na z§kladŊ t®to konstanty bude odv²jet doba trv§n² 

n§sleduj²c²ch etap. PŚ²klad slouģ² pŚedevġ²m pro pŚedstavu toho, jak se mŊnila rychlost 

technologick®ho vĨvoje.  

 

V uplynulĨch dvou desetilet²ch se objevila se Śada novĨch elektronickĨch 

zaŚ²zen² zamŊŚenĨch na komerļn² distribuci. Technick® vyn§lezy se st§vaj² integr§ln² 

souļ§st² kaģdodenn²ho ģivota. Pracovn² ¼kony vykon§v§me na osobn²m 

poļ²taļi/tabletu, komunikujeme prostŚednictv²m n§strojŢ vyuģ²vaj²c²ch internet pro 

pŚenos informac², dlouhou cestu pŚekon§v§me s pomoc² pŚehr§vaļe, kterĨ v sobŊ 

                                                 
38
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zahrnuje moģnost poslechu hudby, zhl®dnut² videa, proch§zen² internetu (a t²m p§dem i 

komunikaci ve virtu§ln²m prostŚed²) nebo ļten² knih.   

DŚ²ve byly technick® vyn§lezy zamŊŚen® sp²ġe na elity. I z toho dŢvodu jejich 

uģivatelsk® rozhran² mnohdy postr§dalo intuitivnost. Jejich komerļn² distribuce nebyla 

ġirok§. Mezi bŊģn® uģivatele se tak dost§valy pomaleji, a to i v dŢsledku menġ² cenov® 

dostupnosti. 

 

Data nasb²ran§ ve vĨzkumu knihy Rewired
40

 jsou dobrĨm pŚ²kladem toho, jak 

narŢst§ rychlost penetrace elektrotechnikou a jej²mi vedlejġ²mi produkty mezi bŊģnĨmi 

uģivateli od 90. let minul®ho stolet².  

5ŀǘŀ ǇǌŜǾȊŀǘŀ Ȋ ƪƴƛƘȅ wŜǿƛǊŜŘ όwƻǎŜƴ нлмлύ 

 

Ļ²sla v grafu ukazuj², za kolik let si jednotliv® vyn§lezy techniky osvojilo 

minim§lnŊ 50 mili·nŢ uģivatelŢ. Aģ na vĨjimky plat² v grafu pŚ²m§ ¼mŊra: ļ²m starġ² 

vyn§lez, t²m delġ² doba penetrace. Jak vĨzkum ukazuje, rozhlasu, kterĨ poļ§tkem 20. let 

20. stolet² zaļal v Anglii sv® pravideln® vys²l§n², trvalo t®mŊŚ 40 let., neģ splnil 

poģadovanou kv·tu. Zat²mco multimedi§ln² pŚehr§vaļ iPod, kterĨ byl spoleļnost² Apple 

poprv® pŚedstaven v roce 2001
41
, se mezi stejnĨ poļet uģivatelŢ dostal za m®nŊ neģ pŊt 

let.  
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Nyn² p§r slov pro upŚesnŊn² pojmŢ v grafu: World Wide Web syst®m str§nek, 

vytvoŚenĨch pomoc² programovac²ho jazyku HTML, k nimģ lid® z²sk§vaj² pŚ²stup, kdyģ 

jsou pŚipojen² k internetu.
42

 Instant Messaging je forma komunikace, kter§ 

prostŚednictv²m internetu umoģŔuje svĨm uģivatelŢm pŚen§ġet zpr§vy v re§ln®m ļase. 

Tato sluģba zaģila rozmach napŚ²klad s programem ICQ v roce 1996.
43

 Blog je webov§ 

aplikace umoģŔuj²c² uģivatelŢm WWW vytv§Śet str§nky za ¼ļelem psan² den²kŢ, 

publicistiky, zpravodajstv² nebo galeri² s audiovizu§ln²m materi§lem libovoln®ho 

tematick®ho zakotven². MySpace a Facebook jsou internetov® soci§ln² s²tŊ prim§rnŊ 

urļen® pro komunikaci, YouTube je podobnĨ pŚ²pad, avġak s t²m rozd²lem, ģe sp²ġ neģ 

ke komunikaci slouģ² k publikaci video materi§lŢ.  

V podstatŊ vġechny sluģby, kter® poskytuj² fyzick® i virtu§ln² n§stroje uveden® 

v grafu, v sobŊ aktu§lnŊ integruje jedin® elektrotechnick® zaŚ²zen² ï osobn² poļ²taļ. 

 

3.2 Osobn² poļ²taļ podpŢrcem multitaskingu 

 

Prvn² osobn² poļ²taļ, tedy sp²ġ pŚ²stroj, kterĨ se tomu, co si pŚedstav²me pod 

pojmem osobn² poļ²taļ, bl²ģil, se dostal k prvn²m uģivatelŢm ve druh® polovinŊ 60. let 

minul®ho stolet². Vzhledem a funkcemi se bl²ģil sp²ġ pokladn§m, kter® obchodn²ci 

vyuģ²vaj² pro penŊģn² operace.
44

 SvĨm uģivatelŢm tedy poskytoval hlavnŊ z§kladn² 

poļetn² operace. Jeho cena pŚesahovala (pŚi zohlednŊn² inflace
45

 ï vġeobecnĨ n§rŢst 

cenov® hladiny v urļit®m obdob², resp. sniģov§n² kupn² s²ly penŊz) 450 000 korun, coģ 

je v²ce neģ dvacetin§sobek ļ§stky, kterou si prodejci aktu§lnŊ ¼ļtuj² za nadprŢmŊrnŊ 

vĨkonn® poļ²taļov® sestavy.  

V prŢbŊhu let poļ²taļov® sestavy proch§zely urļitĨm vĨvojem. Byly cenovŊ 

pŚ²stupnŊjġ² a jejich operaļn² syst®my se z hlediska uģivatelsk®ho rozhran² st§valy 

pŚ²vŊtivŊjġ²m pro potŚeby uģivatelŢ ï byly intuitivnŊjġ². Z§sadn² zlom nastal 

s pŚ²chodem Windows 95 od spoleļnosti Microsoft Corporation
46
. Operaļn² syst®m 
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Windows 95 nastartoval ®ru syst®mŢ, v jejich vĨvoji Microsoft pokraļuje i v roce 2014; 

zmiŔme napŚ²klad ¼spŊġn® Windows XP nebo Windows 7.  Syst®m s ļ²slem 95 

pŚedstavoval zmŊnu v tom, ģe jako prvn² nab²zel uģivatelŢm prostŚed², v nŊmģ lze 

vyuģ²vat multitaskingu. Z§kladn² sch®ma tvoŚila domovsk§ plocha s liġtou pro um²stŊn² 

ikon jednotlivĨch programŢ a nab²dkou Start, jeģ fungovala jako rozcestn²k pro pŚ²stup 

k programŢm a dalġ²m sloģk§m. SpuġtŊn® programy bylo moģn® takzvanŊ 

minimalizovat, coģ umoģŔovalo m²t nar§z zapnutĨ hudebn² nebo video pŚehr§vaļ, 

textovĨ nebo grafickĨ editor ļi kalkulaļku a dalġ² funkce. SpuġtŊn® programy se 

ukazovaly na liġtŊ a bylo moģn® mezi nimi libovolnŊ pŚep²nat.
47

 

Z§klad tohoto uģivatelsk®ho rozhran² Microsoft implementuje do svĨch 

operaļn²ch syst®mŢ nad§le. V osobn²ch poļ²taļ²ch s Windows 95 tedy zaļala ®ra 

multitaskingu.  

 

3.3 Net Generace a iGenerace 

 

ĂCo mysl²ġ t²m, proļ m§m r§da techniku? Nen² vġechno technika? řekla bych, 

ģe o tom vŢbec takhle nepŚemĨġl²m. Je to nŊco jako nebe. O nebi prostŊ nepŚemĨġl²ġ. 

Zkr§tka v²m, ģe kdyģ se pod²v§m nahoru, je tam. Stejn® je to s technikou ï je vġude 

kolem n§s.ñ
48

 

Cit§t je vyŔatĨ z promluvy desetilet® d²vky, kterou Larry D. Rosen zpov²dal pŚi 

sv®m vĨzkumu, kdy chtŊl zjistit, jak dŊti narozen® na pŚelomu tis²cilet² nahl²ģej² na 

techniku. Tento cit§t naznaļuje, ģe ona generace nevn²m§ techniku jako n§stroj, jenģ je 

potŚeba se za nŊjakĨm konkr®tn²m ¼ļelem nauļit ovl§dat. Sp²ġ ji berou jako nŊco, ļemu 

ļasem sami pŚirozenŊ porozum², stejnŊ jako se s pŚibĨvaj²c²mi l®ty nauļ² chodit nebo 

mluvit. Podle statistik uv§dŊnĨch v posledn²m vĨzkumu Kaiser Family Foundation se 

zvyġuje mnoģstv² elektrotechniky v rukou mladĨch lid².  

Generace dneġn²ch dŊt² vyrŢstala v prostŚed², jehoģ dŢleģitou souļ§st² je i 

technika. Pojem dneġn² zn² ale dosti v§gnŊ. Osobn² poļ²taļe, iPody a internet se 

neobjevily ze dne na den. Fenom®n multitaskingu je spojenĨ pŚedevġ²m s generac² 

(podle Rosena tzv. iGenerace) narozen® kolem roku 2000, technika ale prov§zela i ty, 
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kteŚ² se narodili mnohem dŚ²ve ï uģ Net Generace si multitasking zaļala postupnŊ 

osvojovat.  

 

I. Net Generace ï Śad² se do n² lid® narozen² v 80. letech minul®ho stolet², 

kteŚ² se v pŚ²stupu k technice zaļali z§sadnŊ vymezovat oproti svĨm rodiļŢm 

(generace X). NŊkdy je nazĨv§na tak® jako generace Y. V dŊtstv² mŊli jej² z§stupci 

nŊkter® elektronick® hraļky, ve sv®m dŊtstv² uģ sledovali poh§dky v televizi. 

Druhou ļ§st t®to generace tvoŚ² dŊti narozen® v 90. letech, kter® mŊly svou kolekci 

VHS kazet (m®dium, kter® uchov§v§ data na principu analogov®ho magnetick®ho 

z§znamu). KromŊ toho se uļily uģ²vat internet, mobiln² telefony, instant messaging, 

soci§ln² s²tŊ.  

II.  iGenerace ï do t®to generace (zn§m® tak® jako generace Z
49
) se Śad² dŊti 

narozen® v pozdn²ch 90. letech a na pŚelomu tis²cilet². Vzhledem k tomu, ģe Net 

Generace technick® vyn§lezy dostateļnŊ zpopularizovala, rod² se z§stupci iGenerace 

do svŊta, v nŊmģ je jiģ elektrotechnika plnŊ integrovan§.  

Tyto dŊti maj² televizi ve sv®m pokoji, od ran®ho vŊku us²naj² s mobiln²m 

telefonem na noļn²m stolku. DvŊ tŚetiny z nich maj² nŊjakĨ kapesn² pŚehr§vaļ pro 

audiovizu§ln² m®dia.  

Vysok§ m²ra technick® integrace m§ vġak i urļit® vedlejġ² ¼ļinky. NapŚ²klad 

v komunikaci.
50

 Z§stupci zmiŔovan® generace totiģ komunikuj² ļasto 

prostŚednictv²m textovĨch zpr§v (IM nebo SMS zpr§vy), coģ se z§sadnŊ prom²t§ i 

do jejich vyjadŚovac²ch schopnost². Mnoģ² se vĨrazy vznikl® zkratkami, jako jsou 

napŚ²klad lol (Lot of Laugh ï ļesky ĂhodnŊ se smŊjuñ), btw (by the way ï 

mimochodem) nebo se zkracuj² cel§ slova. Nam²sto Ănev²mñ se tak pouģije Ănvmñ. 

Tyto zkratky se pak objevuj² v bŊģn® Śeļi.  

Vzhledem k relativnŊ voln®mu rozpŊt² doby, do n²ģ se datuje narozen² lid² 

spadaj²c²ch do jedn®, ļi druh® generace, se obŊ skupiny ļ§steļnŊ pŚekrĨvaj². ObŊ toho 

maj² mnoho spoleļn®ho. Spojuje je n§vyk vŊnovat se nŊkolika ļinnostem nar§z nebo 

pŚij²mat medi§ln² obsah z v²ce zdrojŢ najednou. T²m p§dem u nich ï pŚev§ģnŊ u 

iGenerace ï vznik§ napŚ²klad probl®m pro ġkolstv², v nŊmģ se hledaj² zpŢsoby, jak 
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udrģet pozornost studentŢ.
51

 PŚed nov® vĨzvy je postaveno i marketingov® odvŊtv², 

kter® je nucen® hledat nov® cesty, jak upoutat pozornost tŊchto pokolen².
52

  

 

V nynŊjġ² dobŊ patŚ² osobn² poļ²taļ mezi nejpouģ²vanŊjġ² digit§ln² zaŚ²zen². 

Podle vĨzkumu Yahoo Research
53

 se aģ 89 % respondentŢ ze z§stupcŢ Net Generace 

pŚiznalo k vlastnictv² osobn²ho poļ²taļe, z iGenerace to bylo 82 %. A pr§vŊ jeho 

uģivatelsk® prostŚed² je k multitaskingu co moģn§ nejvhodnŊjġ². Osobn² poļ²taļ je 

kromŊ toho interaktivn² m®dium, v nŊmģ vysok§ variabilita uģivatelsk®ho rozhran² 

umoģŔuje velkou volnost napŚ²klad i ve vĨbŊru toho, jak® m®dium skrze nŊj pŚij²mat, a 

hlavnŊ kolik medi§ln²ch ĂproudŢñ bude v jednu chv²li k jeho uģivateli nasmŊrov§no. 

Televizn² m®dium m§ t²m p§dem v osobn²m poļ²taļi velkou konkurenci.  

 

3.4 Internetizace televize 

 

Je televize v dobŊ konvergence jako samostatn® m®dium mrtv§? Tato ot§zka 

v akademick® i profesion§ln² sf®Śe zazn²v§ ļasto. Kladena je pr§vem. Osobn² poļ²taļ 

totiģ oproti televizi v jej²m klasick®m vys²lac²m konceptu (tj. vys²l§n² s pevnŊ danou 

programovou skladbou, resp. skladbou promŊnlivou, ale podŚ²zen® vĨhradnŊ 

dramaturgii televizn² stanice) nab²z² mnohem vŊtġ² flexibilitu. Jeho uģivatel si mŢģe 

vybrat, kdy a jak® m®dium bude pŚij²mat. Vedle tzv. internetov®ho pir§tstv² (neleg§ln² 

stahov§n² dat nebo jejich sd²len² na ¼loģnĨch serverech) je na internetu moģn® z²sk§vat 

medi§ln² obsah ze sluģeb, jako je Netflix, coģ je internetov§ ĂvideopŢjļovnañ, kter§ 

poskytuje nejrŢznŊjġ² streamovanĨ audiovizu§ln² obsah na vyģ§d§n² ï VoD. 

 

V ®Śe digitalizace ale televizn² stanice ļasto vyuģ²vaj² technologie catch-up TV, 

kter§ umoģŔuje publiku v r§mci danĨch hranic pŚet§ļet obsah vys²l§n², resp. ho 

pozastavit. Unik§tn² sluģbou cel® televizn² s²tŊ BBC je tzv. Red Button, kter§ 

prostŚednictv²m digit§ln²ch pozemn²ch ļi satelitn²ch pŚij²maļŢ div§kŢm BBC ve Velk® 
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Brit§nii poskytuje interaktivn² uģivatelsk® rozhran², kdy si mohou sami uģivatel® zvolit, 

jak® zpravodajsk® t®ma nebo poŚad je zaj²m§, popŚ. mohou vyuģ²vat i sluģby VoD (viz 

4.1.4 Red Button).  

Dalġ² sluģbou, kterou se televizn² m®dium pŚibliģuje flexibilitŊ internetu, 

potaģmo osobn²ho poļ²taļe je web-enabled TV, kdy dan§ stanice sv® televizn² vys²l§n² 

poskytuje i prostŚednictv²m ģiv®ho streamu na internetu (Ļesk§ televize m§ iVys²l§n²).  

Tato transformace tradiļn²ch m®di², mezi nŊģ patŚ² i televize ve sv®m pŢvodn²m 

konceptu, se souhrnnŊ nazĨv§ jako internetizace m®di², kterou Jakubowicz vymezuje 

takto:
54

 

I. Internet funguje jako doplŔkovĨ kan§l pŚi ġ²Śen² obsahŢ, resp. jako 

paraleln² kan§l k prvotn²mu ġ²Śen². Doch§z² vġak tak® k situac²m, kdy jsou pro 

internetov® m®dium vytv§Śeny unik§tn² obsahy. Tradiļn² m®dia pŚ²tomn§ na internetu 

z²sk§vaj² vlastnosti multimediality a interaktivity i moģnost personalizace sdŊlen², 

adresovan®ho pŚesnŊ urļenĨm skupin§m a rovnŊģ se z nich st§vaj² nov® potenci§ln² 

zdroje pŚ²jmu d²ky transakļn²m platb§m, poplatkŢm za internetov® sluģby, e-obchodu, 

novĨm form§m reklamy, poplatkŢm za generov§n² pohybu v s²ti atd.  

II.  Obohacen² vys²lan®ho programu ġ²Śen®ho pomoc² radiokomunikaļn² 

sluģby o vlastnosti interaktivity a doplnŊn² obsahu o dalġ² informace a sluģby, kter® lze 

z²skat d²ky plynul®mu pŚechodu z programu na internet a zpŊt  

III.  ZmŊny ģurnalistick®ho stylu a grafick® podoby, ovlivnŊn® ģurnalistikou i 

estetikou internetu (mŢģe v®st k multitaskingu) 

 

3.5 Vliv multitaskingu na lidskou mysl 

 

ObecnĨ konsenzus spŊje k tomu, ģe nen² moģn® plnohodnotnŊ vykon§vat dvŊ 

¼lohy nar§z. Perfektn² multitasking neexistuje.
55

 Ke stejn®mu z§vŊru doġel i Tibor Uhr²n 

ve sv® bakal§Śsk® pr§ci o dopadech informaļn²ho pŚet²ģen² na ļlovŊka. Jestliģe nastane 

situace, kdy je tŚeba vykon§vat dvŊ a v²ce nekomplement§rn²ch sad instrukc², tedy 

odliġnĨch a nesourodĨch ¼loh (é), doch§z² k jejich stŚ²d§n² a neust§l®mu pŚep²n§n² 

pozornosti mezi nimi.  
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VĨzkum Stanfordsk® univerzity
56

 uk§zal, ģe ti lid®, kteŚ² se pravidelnŊ ¼ļastn² 

multitaskingu, maj² na rozd²l od tŊch, kteŚ² tak neļin², probl®m s udrģen²m pozornosti, 

kontrolou pamŊti nebo plynul®ho pŚechodu na jinou ļinnost. 

PravidelnĨ multitasking ¼dajnŊ zpŢsobuje oslaben² schopnosti tŚ²dit relevantn² 

informace a zvyġuje riziko ztr§ty koncentrace. Podle vĨzkumn²kŢ mozek nen² zkr§tka 

schopnĨ zvl§dat v²ce ¼loh vyģaduj²c²ch zvĨġenou pozornost najednou  

Univerzita podrobila stovku studentŢ nŊkolika testŢm, pŚiļemģ polovinu tvoŚili 

studenti, co jsou z hlediska multitaskingu jako medi§ln²ho pŚ²jmu aktivnŊjġ² neģ ti v t® 

druh®. Studenti, kteŚ² nebyli ve vŊtġ² m²Śe zat²ģen² multitaskingem, si v testech obecnŊ 

poļ²nali l®pe neģ jejich protŊjġky.  

 

Fatih Tohan ve studii o multitaskingu shrnuje moģn® pozitivn² i negativn² vlivy 

multitaskingu V tabulce n²ģe jsou pops§ny nejvĨznamnŊjġ² z nich:
57

 

 

POZITIVNĉ   NEGATIVNĉ 

Đspora ļasu Omezen² vĨkonu a koncentrace  

V²ce moģnost² socializace Psychick§ ¼nava 

Informovanost Probl®m v rozvoji d²tŊte (omezen§ koncentrace) 

ZvĨġen² mozkov® kapacity  

 

OhlednŊ vĨġe zm²nŊnĨch negativn²ch dŢsledkŢ multitaskingu panuje ve vĨzkumnĨch 

kruz²ch vŊtġinou obecn§ shoda. S tŊmi pozitivn²mi to tak jednoznaļn® nen². Sporu 

nemŢģe bĨt o tom, ģe multitasking vytv§Ś² v dŢsledku n§rŢstu komunikaļn²ch 

prostŚedkŢ potenci§l vŊtġ² socializace. ZvĨġen² mozkov® kapacity, informovanost a 

¼spora ļasu jsou ale sporn®. Studie Stanfordsk® univerzity uk§zala, ģe pravidelnĨ 

multitasking vede k horġ²mu, a t²m p§dem i pomalejġ²mu tŚ²dŊn² informac², coģ je 

v rozporu s ¼sporou ļasu. Na to navazuje poznatek o lepġ² informovanosti, kterĨ je tak® 

zpochybnitelnĨ. ZvĨġen² mozkov® kapacity rovnŊģ nen² jasnŊ prok§zanĨm dŢsledkem. 
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Jak bylo zm²nŊno v ¼vodu kapitoly o multitaskingu (viz 3. Multitasking), existuje 

aktivn² a pasivn² multitasking. V pŚ²padŊ pŚ²jmu audiovizu§ln²ho medi§ln²ho obsahu jde 

ale zpravidla o pasivn² multitasking, jenģ z logiky vŊci nezatŊģuje mozek tolik jako jeho 

aktivn² forma. Je pravdŊpodobn®, ģe multitasking prostŚednictv²m televizn²ho m®dia pro 

mozek zpravidla nen² tak zatŊģuj²c² jako aktivn² forma multitaskingu.  

 

4. AnalĨza zpravodajskĨch stanic 
 

V dŢsledku technick® konvergence, kter§ se projevuje tak® internetizac² 

tradiļn²ch forem audiovizu§ln²ch m®di², televizn² zpravodajsk® stanice zav§d² do sv®ho 

vizu§ln²ho informaļn²ho rozhran² Śadu prvkŢ, kter® vedou k multiplikaci informaļn²ch 

proudŢ. 

Kvalitativn² obrazov§ analĨza tŊchto technickĨch k·dŢ vztahuj²c²ch se k 

multitaskingu byla na kan§lech BBC News, CNN International a ĻT24 provedena 

v dobŊ od pondŊl² 7. 4. do n§sleduj²c²ho pondŊl² 14. 4. 2014.  

SbŊr audiovizu§ln²ch dat urļenĨch k analĨze jmenovanĨch stanic zaļal 7. 4. 

2014 se zaļ§tkem rann²ho vys²l§n² (06:00) a skonļil ve stejn®m ļase o tĨden pozdŊji. 

Zat²mco na BBC a CNN Int. sbŊr dat bŊģel nepŚetrģitŊ, na ĻT24 byl pŚeruġen vģdy od 

0:00 do 06:00, a to z dŢvodu, ģe ļeskĨ kan§l v t® dobŊ sv® vys²l§n² vyplŔuje zpravidla 

repr²zami z uplynul®ho dne.  

 

4.1 BBC News 

4.1.1 Multitasking prostŚednictv²m infografiky na obrazovce 

 

Kan§l otev²r§ svŢj denn² program rann²m poŚadem BBC Breakfast (news/talk 

ģ§nr), v r§mci nŊhoģ nen² vys²l§n² doplnŊno zpravidla ģ§dnou nfografikou um²stŊnou ve 

vys²l§n². PoŚad nem§ ani upraven® studio pro simult§nn² pŚ²jem v²ce ļi m®nŊ 

pŚ²buznĨch informac² z nŊkolika ĂproudŢñ. Naproti zvyklosti nen² v cel® stop§ģi poŚadu 

(od 06:00 rann²ch do 08:30 hodin) na doln² ļ§sti obrazovky spuġtŊn§ kraulovac² liġta
58

, 

                                                 
58

  z angl. slova crawl, tj. platiz se, l®zt; u svisl®ho pohybu kraulovac² liġtu se pouģ²v§ angl. vĨraz roll  

(rolovat) 
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v n²ģ se ve vodorovn®m pohybu stŚ²daj² aktu§ln² informace. Ta je ve vys²l§n² stanice 

spuġtŊna aģ po skonļen² poŚadu.  

Hned zkraje pondŊln²ho rann²ho vys²l§n² v analyzovan®m obdob² BBC 

pŚedvedla, jak s grafickĨm informaļn²m rozhran²m pracuje v souvislosti s tzv. breaking 

news, tzn. zpr§vy, kter® aktu§lnŊ proch§zej² nŊjakĨm vĨvojem, popŚ. jde o neoļek§van® 

zpr§vy ļasto s vĨznamnĨm dopadem. 

V lev®m horn²m rohu televizn² kan§l informuje o tom, ģe jde o ģivĨ pŚenos, hned 

vedle je domicil (tzv. identifikaļn² liġta) s m²stem kon§n² ud§losti. Panel na spodn² ļ§sti 

obrazovky referuje k povaze zpravodajstv², tedy breaking news (takt®ģ identifikaļn² 

liġta). V druh® ¼rovni je v titulkovac² liġtŊ titulek ĂOscar Pistorius Trialñ. Ve tŚet² ¼rovni 

se prŢbŊģnŊ aktualizuj² informace o procesu, resp. se zde objevuj² citace ze soudn² s²nŊ. 

Na nejniģġ² ¼rovni je kraulovac² liġta zpravuj²c² o nejdŢleģitŊjġ²ch aktu§ln²ch ud§lostech 

v tematickĨch odd²lech, jako jsou sport, economy, breaking apod. KromŊ toho se 

vyuģ²v§ i k informov§n² o dalġ²m programov®m obsahu TV stanice v prŢbŊhu dne. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Na obr§zku z vys²l§n² je z§bŊr z pŚ²m®ho pŚenosu ze soudn² s²nŊ pŚi procesu 

s Oscarem Pistoriusem. Grafick® rozhran² je typick® pro vys²l§n² zpravodajstv² 

charakteru breaking news. BBC referuje o pŚ²padu handicapovan®ho atleta, kterĨ 14. 

¼nora 2013 zastŚelil svou pŚ²telkyni modelku Reevu Stenkampovou.
59

 Soud, kterĨ 

v analyzovan®m obdob² prob²hal, Śeġ², zda je pravdiv§ atletova verze, ģe ģenu zastŚelil 

v dŢsledku neġŠastn® n§hody, kdyģ se domn²val, ģe se mu do domu vloupal zlodŊj, nebo 

ġlo o ¼kladnou vraģdu. 
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ProstŚednictv²m tohoto druhu infografiky ve vys²l§n² se div§k ¼ļastn² pasivn²ho 

multitaskingu
60
. Tj. ģe sleduje nŊkolik informac², kter® mu televize s pomoc² infografiky 

sdŊluje (pŚitom je napŚ²klad diskutabiln², zda se pŚ²jem sdŊlen² uvedenĨch v titulkovac² 

liġtŊ daj² povaģovat za formu multitaskingu, kdyģ informace v n² zahrnut® pŚednŊ rozv²j² 

danĨ z§kladn² zpravodajskĨ pŚ²bŊh). 

 

4.1.2 Multitasking prostŚednictv²m mozaikovit®ho ļlenŊn² obrazovky 

 

V poledn²m 

ļase pondŊln²ho soudu 

ale BBC sv® ģiv® 

vys²l§n² obohatila 

jinĨm grafickĨm 

prvkem (a), kterĨ uģ 

v analyzovan®m 

obdob² nepouģila. 

Obraz ĂrozpŢlilañ, 

pŚiļemģ na lev® stranŊ prob²hal pŚenos ze soudn² s²nŊ, v prav® pak byla promŊnliv§ 

infografika (v pozad² s domem, kde k ļinu doġlo). V z§kladn²m stadiu na n² byl jen 

ilustraļn² sn²mek s atletem. V prŢbŊhu soudn²ho Ś²zen² se ale tato polovina obrazovky 

aktualizovala o Pistoriusovy vĨroky, resp. ho BBC vyuģ²vala k vizu§ln²mu doprovodu 

v podobŊ graficky vytvoŚen®ho trojrozmŊrn®ho modelu m²sta ļinu. KromŊ toho na nŊm 

odkazovala na sv® str§nky bbc.com, kde doprovodnĨch materi§lŢ k ud§losti bylo v²c. 

Toto odkazov§n² tak lze povaģovat za aktivn² multitasking.
61

 

 

JinĨm pŚ²kladem 

multitaskingu pŚi mozaikovit®m 

dŊlen² obrazovky mŢģe bĨt ten 

(b), kdy jednotliv® ļ§sti vys²laj² 

odliġn® dŊje. BŊģn§ televizn² 

praxe je rozdŊlen² maxim§lnŊ na 
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 viz kapitola 3. Multitasking 
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 viz kapitola 3. Multitasking 

 

a) BBC News ( 7. 4. 2014) 

b) BBC News ( 7. 4. 2014) 
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dvŊ okna, pŚiļemģ jedno d§v§ prostor napŚ²klad redaktorsk®mu vstupu, druh® pak 

redaktora doplŔuje tematicky ¼zce nebo volnŊ v§zanĨmi z§bŊry. Na sn²mku b z vys²l§n² 

soudn²ho procesu redaktorka zpov²d§ osobu, kter§ pod§v§ dodateļn® informace k Ś²zen². 

Rozhovor je doplnŊnĨ aktu§ln²mi z§bŊry ke zpravodajsk®mu sdŊlen². BBC se v tŊchto 

situac²ch zpravidla neuchyluje k pouģ²v§n² ilustraļn²ch z§bŊrŢ, jejichģ vazba na dan® 

zpravodajsk® sdŊlen² je velmi voln§.  

Podobn® grafick® Śeġen² BBC News pouģ²v§ i v pŚ²padech, kdy pŚen§ġ² dŊn² 

z tiskovĨch konferenc². V takovĨch situac²ch jedna ļ§st obrazovky vys²l§ obraz 

z tiskov® konference zpravidla se synchronn²m zvukem bez hlasov®ho doprovodu 

moder§tora ze studia, druh§ vyuģ²v§ z§bŊry z ud§losti, o n²ģ je referov§no. T²mto 

zpŢsobem se BBC News ve sv®m vys²l§n² vŊnovala 7. dubna tiskov® konferenci 

pod§vaj²c² dalġ² informace souvisej²c² se ztracenĨm malajsijskĨm letadlem. Civiln² 

dopravn² letadlo linky MH370 aerolinek Malaysian Airlines se pohŚeġuje od 8. bŚezna. 

Na palubŊ s 239 lidmi se ztratilo na cestŊ z Kuala Lumpuru do Pekingu.
62

 Tento 

vizu§ln² form§t se vġak nepouģ²v§ jen pŚi breaking news. Ve veļern² relaci BBC News 

se redaktor (pŚ²klad a), kterĨ v prŢbŊhu ¼terĨ 8. dubna sledoval dŊn² pŚi vŢbec prvn² 

st§tn² n§vġtŊvŊ irsk®ho prezidenta Michaela Higginse v Anglii, v relaci objevuje na lev® 

stranŊ obrazovky a ve sv®m koment§Śi, kterĨ nepŚ²mo doprov§z² aktu§ln² z§bŊry 

shrnuj²c² irskou st§tn² n§vġtŊvu, se vrac² za t²m, co se v uplynul®m dni odehr§lo.  

 

 

 

 

 

 

 

 

PodobnŊ BBC Śeġila i zpravodajskĨ vstup sv®ho report®ra ve Vatik§nu (obr§zek 

b), kdy druh§ polovina obrazovky byla vŊnovan§ aktu§ln²m z§bŊrŢm s papeģem 

Frantiġkem, kterĨ se v uplynul®m tĨdnu omluvil za knŊģ², kteŚ² se provinili zneuģ²v§n²m 

dŊt². D²ky sn²mku z vys²l§n² je tak® patrn®, ģe kan§l BBC News se promŊŔuje  

                                                 
62
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v z§vislosti na povaze zpr§vy. PŚi breaking news je celĨ panel ļervenĨ ï barva 

navozuje dojem urļit® nal®havosti.
63

 

 

Vizu§ln² rozhran² s obrazovkou rozdŊlenou na dvŊ ļ§sti BBC nez§visle na 

nal®havosti zpr§vy, konkr®tn²ch tematickĨch okruz²ch ve zpravodajstv² nebo poŚadech. 

Zpravodajsk§ stanice vġak nevyplŔuje redaktorsk® vstupy jen z§bŊry, kter® maj² urļitou 

vazbu na dan® sdŊlen², ale pouģ²v§ je i pŚi komentov§n² grafŢ, sch®mat a jin® 

infografiky. ObecnŊ lze konstatovat, ģe pŚi doplnŊn² redaktorskĨch vstupŢ z§bŊry BBC 

pouģ²v§ aktu§ln², a ne ilustraļn² materi§ly.  

4.1.3 Multitasking prostŚednictv²m technickĨch dispozic studia 

 

Dalġ² kategori² promŊn zpravodajstv² v r§mci televizn²ho vys²l§n² v osnov§ch 

multitaskingu mŢģe svĨm charakterem vytvoŚit studio. Tomu zļ§sti odpov²d§ zpŢsob, 

jakĨm BBC zab²r§ sv® zpravodajsk® studio, a kde se v nŊm moder§tor pohybuje, kdyģ 

chce zvĨraznit dŢleģit® ¼daje souvisej²c² s t®matem 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Moder§tor uv§d² pŚ²spŊvek, kterĨ se vrac² ke Rwandsk® genocidŊ, kter§ se 

odehr§la v roce 1994. K t® doġlo z dŢvodu vyvrcholen®mu napŊt² mezi dvŊma tamn²mi 

etniky ï Tutsiov® a Hutuov®. Druz² jmenovan², z jejichģ strany poch§zel i tehdejġ² 

prezident, ¼kladnŊ zmasakrovali 800 tis²c aģ jeden mili·n TutsiŢ, popŚ. um²rnŊnĨch 

HutuŢ, a to z dŢvodu snahy o zastaven² eskalace napŊt² mezi stranami.  
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V pozad² za moder§torem jsou vidŊt tŚi rŢzn® obrazovky, kter® doplŔuj² uveden² 

zpravodajsk®ho pŚ²spŊvku, jenģ bude n§sledovat. V lev® a prav® je ilustraļn² vizualizace 

s obyvateli Rwandy, na t® prostŚedn² se v prŢbŊhu vĨpovŊdi ve studiu stŚ²daly kl²ļov® 

informace, promŊŔuj²c² se na z§kladŊ promluvy moder§tora 

StejnĨm zpŢsobem ï ve studiu uveden² kl²ļov® informace k t®matu na pozad² 

s dalġ²mi obrazovkami ilustruj²c²mi t®ma ï stanice postupovala napŚ²klad i 

v informov§n² o ztr§tŊ 1,3 miliardy liber britsk® Co-operative Bank.  

 

4.1.4 Red Button 

 

V roce 2008 BBC zaļala se zav§dŊn²m sv®ho interaktivn²ho televizn²ho rozhran² 

nazvan®ho Red Button, dostupn®ho prostŚednictv²m digit§ln²ho pozemn²ho nebo 

satelitn²ho vys²l§n² uģivatelŢm (vĨraz div§k je v kontextu s televizn² interaktivitou 

nepŚesnĨ). Red Button je dŢsledkem postupn® internetizace televize. 

Interaktivn² rozhran² televizn² s²tŊ BBC proch§z² postupnou genez² uģ od roku 

1999 (zaļalo pod n§zvem BBC Text, pozdŊji BBCi).  

PŚistupovat ke sluģbŊ Red Button nen² moģn® bez televize pŚipojen® do s²tŊ 

internet. Red Button uģivatelŢm poskytuje moģnost pŚep²nat mezi libovolnĨm 

medi§ln²m obsahem vytvoŚenĨm BBC (a to i toho postaven®ho na b§zi zpŊtn® reakce ï 

kv²zy apod.). Pokud jde o zpravodajstv², uģivatel® maj² na vĨbŊr z nŊkolika tematicky 

vymezenĨch kategori², jako jsou zpr§vy politick®, region§ln², sportovn², poļas², byznys, 

resp. uģivatel® mohou proch§zet mezi vġemi jednotlivĨmi zpr§vami bez tematick®ho 

zaŚazen².  

Aspekt multitaskingu Red Buttonu tkv² v tzv. multiscreen
64

 grafick®m rozhran², 

kdy uģivatel® mohou proch§zet 

rozs§hl® obsahov® nab²dky, zat²mco 

k nim smŊŚuje jeden prim§rn² 

audiovizu§ln² proud informac². Pro 

pŚ²klad poslouģ² l®pe uvedenĨ 

obr§zek z praxe.
65
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 Z angl. multi (v²ce) a screen (obrazovka). 
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4.1.5 Z§vŊr analĨzy 

 

ZpravodajskĨ kan§l BBC News nen² typickĨm n§sledovatelem fenom®nu 

multitaskingu v ®Śe technologick® konvergence audiovizu§ln²ch m®di². Ve srovn§n² se 

zahraniļn²mi protŊjġky je nezvykl®, ģe bŊhem rann²ho vys²l§n² britsk§ stanice na dvŊ a 

pŢl hodiny vyp²n§ kraulovac² liġtu s aktu§ln²mi ud§lostmi. Aģ na nepatrn® vĨjimky 

(jako odkazov§n² na doplŔkov® informaļn² materi§ly na ofici§ln²ch webovĨch 

str§nk§ch) se vys²l§n² kan§lu projevuje sp²ġ pasivn²m multitaskingem.  

 

Hlavn² grafick® informaļn² rozhran² ve spodn² ļ§sti obrazovky, s jehoģ pomoc² 

BBC News komunikuje s div§kem, d§v§ ve sv®m rozloģen² na (zpravidla) ļtyŚi ¼rovnŊ 

prostor pŚedevġ²m t®matu, kter® je v danou chv²li ve vys²l§n²; s vĨjimkou kraulovac² 

liġty. Multitasking se tedy do tŊchto grafickĨch prvkŢ ve vys²l§n² kan§lu pŚ²liġ 

neprom²tl.  

BBC News ļlen² obrazovku pravidelnŊ, ale zpravidla jen na dvŊ okna, pŚiļemģ 

jedna ļ§st se vŊtġinou ¼zce tematicky v§ģe k t® druh®. Tedy, redaktor napŚ. pŚipojuje 

svŢj synchronn² koment§Ś k z§bŊrŢm ud§losti, j²ģ reportoval. Ilustraļn² z§bŊry s volnou 

vazbou na dan® zpravodajsk® sdŊlen² jsou pouģ²v§ny minim§lnŊ. 

ObecnŊ je grafick® rozhran², aŠ jde o jednotliv® liġty nebo o telemosty 

zprostŚedkuj²c² pŚed§vku mezi studiem a redaktorem, velmi standardizovan®. BBC db§ 

na dodrģov§n² vytyļenĨch grafickĨch norem a za dobu analĨzy nedoġlo k pŚ²padu, kdy 

by z nastaven®ho syst®mu vĨraznŊ vyboļila.  

 

Z hlediska multitaskingu byla stanice nejaktivnŊjġ² v pŚenosech ze soudn² s²nŊ, 

kde prob²halo Ś²zen² s atletem Pistoriusem. V lev® ļ§sti se nach§zely z§bŊry doplnŊn® 

synchronn²m zvukem z m²sta dŊn², v prav® ļ§sti se prŢbŊģnŊ aktualizoval panel 

s nejsignifikantnŊjġ²mi vĨroky ze s§lu, kter® stŚ²dala vizualizace m²sta ļinu nebo 

odkazov§n² na webov® str§nky BBC k dalġ²m doprovodnĨm materi§lŢm k ud§losti. Ani 

v r§mci zpravodajsk®ho studia nedoch§z² k nŊjakĨm vĨraznĨm projevŢm multitaskingu.   

Tuto Ăum²rnŊnostñ BBC News lze pŚiļ²tat jej²mu veŚejnopr§vn²mu charakteru, 

z nŊhoģ plynou urļit® konzervativn² tendence. Na druhou stranu je BBC vysoce 

inovativn² z hlediska interaktivity televize (aktivn² multitasking). Pr§vŊ interaktivita se 

v dobŊ narŢstaj²c² technick® penetrace mezi bŊģnĨmi uģivateli a internetizace m®di² 

uk§zala jako velmi dŢleģit§ vlastnost pro potŚeby medi§ln²ch pŚ²jemcŢ.  
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4.2 CNN International  

 

4.2.1 Multitasking prostŚednictv²m infografiky na obrazovce 

 

CNN sv® vys²l§n² otev²r§ v 06:00 poŚadem New Day, kterĨ je napŚ²ļ ostatn²m 

obsahem programov®ho portfolia stanice z hlediska multitaskingu nejvĨraznŊjġ². Ģ§nr 

poŚadu je news/talk ï tedy zpravodajstv² kombinovan® s koment§Śem, popŚ. s 

doprovodnĨmi analĨzami prostŚednictv²m interaktivn² obrazovky apod. Nyn² se ale 

budu vŊnovat grafick®mu informaļn²mu rozhran² na spodn² ļ§sti obrazovky, k Śeġen² 

studia pozdŊji.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

To je rozdŊleno do ļtyŚ ¼rovn². Ta nejvĨġe usazen§ (identifikaļn² liġta) referuje o 

povaze prob²ran®ho zpravodajstv², tedy breaking news. Ve druh® (titulkovac² liġta) je 

headline informuj²c² o t®matu. Na lev® stranŊ je tento Ś§dek or§mov§n logem 

ĂVanished: 34 Daysñ, kter® se vztahuje ke ztracen®mu malajsijsk®mu letadlu. U 

zpravodajskĨch pŚ²bŊhŢ vŊtġ²ho vĨznamu a delġ²ho trv§n² CNN pouģ²v§ rŢzn§ unik§tn² 

oznaļen², kter§ pot® v r§mci poŚadŢ, jeģ o t®matu referuj², vyuģ²v§ k lepġ² identifikaci 

zpravodajsk®ho pŚ²bŊhu.  

Na tŚet² ¼rovni je liġta s pŚedpovŊd² poļas², jeģ se objevuje pr§vŊ jen v r§mci 

rann²ho poŚadu CNN. Na nejniģġ² ¼rovni je prostor pro rolovac² liġtu (ve svisl®m 

pohybu se vymŊŔuj²c² aktu§ln² zpr§vy), zpravuj²c² o tematicky rozliļnĨch sdŊlen²ch.  

tǌŜǾȊŀǘƻ Ȋ bŜǿ 5ŀȅκ/bb LƴǘΦ όуΦ пΦ нлмпύ 
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Na lev® stranŊ t®to ¼rovnŊ je adresa webu kan§lu cnn.com, na n²ģ je moģn® 

k ud§lostem naznaļenĨm headliny hledat v²ce informac² ï forma micro-multitaskingu.
66

 

Protilehlou pozici zauj²m§ ġedivŊ proveden® grafick® zn§zornŊn² s aktu§ln²mi 

informacemi o vĨvoji na burze cennĨch pap²rŢ. V kontextu s proveden²m grafick®ho 

informaļn²ho rozhran² CNN mluv²me pŚev§ģnŊ o pasivn²m multitaskingu, ale vĨraznŊ 

multiplikovan®m mnoģstv²m informac² rŢzn®ho druhu (poļas², obecn® a burzovn² 

zpravodajstv²). 

 

Ļ§steļnŊ unik§tn² podobu informaļn²ho panelu maj² nŊkter® dalġ² poŚady na 

CNN. Je to napŚ²klad The Lead with Jake Tapper, kterĨ se zamŊŚuje na vedouc² 

zpravodajsk® pŚ²bŊhy napŚ²ļ tematickĨmi oblastmi, jako jsou dom§c², zahraniļn², 

politick®, ekonomick® a dalġ². PodobnĨm pŚ²padem je analytickĨ poŚad Anderson 

Cooper 360Á. ZabĨv§ se kl²ļovĨmi zpr§vami dne, kter® bĨvaj² obohacen® o report§ģn² 

vstupy redaktorŢ z m²sta ud§losti. Pracuje i s koment§Śem expertŢ atp.  

Zm²nŊn® unik§tn² zmŊny v infografice programovĨch dominant kan§lu jsou 

sp²ġe drobn® a slouģ² pŚedevġ²m pro lepġ² identifikaci poŚadu.  
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  (viz kapitolu 3. Multitasking) 
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Z§kladn² informaļn² rozhran² pouģ²van® CNN Int. je vidŊt na sn²mku vĨġe. Tedy 

z§kladn² modr§ barva s headlinem v titulkovac² liġtŊ a rozv²jej²c² informac². PopŚ²padŊ 

je nad headlinem v ļerven® barvŊ oznaļen² typu breaking news, developing news 

(pod§v§ dalġ² informace k jiģ zn§m® zpr§vŊ) apod.  

Mezin§rodn² verze CNN nepouģ²v§ kraulovac², resp. rolovac² liġtu na nejniģġ² 

¼rovni nepŚetrģitŊ. NejļastŊji ji zap²n§ v rann²m a dopoledn²m zpravodajstv² nebo ve 

veļern²m. Ve vĨjimeļnĨch pŚ²padech jej²m prostŚednictv²m upozorŔuje na 

zpravodajstv² povahy breaking news. V uveden®m pŚ²kladu vyuģila prostor, kde se 

obvykle objevuje liġta s aktu§ln²m zpravodajstv²m, aby dala vŊdŊt o sv®m v²tŊzstv² 

v nŊkterĨch kategori²ch televizn²ch cen Asian Television Awards za rok 2013.  

Na severoamerick® mutaci je kraulovac² liġta zapnut§ celĨ den. Jinak se 

informaļn² grafick® rozhran² mezin§rodn² mutace liġ² od t® severoamerick® jen 

v detailech nevelk®ho vĨznamu. 

Jak je vidŊt, dalġ²m promŊnlivĨm prvkem v grafick®m informaļn²m rozhran² 

mŢģe bĨt i ten zpravuj²c² o vĨvoji na trhu s cennĨmi pap²ry. V prav® ļ§sti obrazovky 

CNN reagovala na zvĨġenĨ pokles akci² vĨraznĨm zvŊtġen²m t®to z§loģky. Infografika 

zpravodajsk®ho kan§lu CNN se obecnŊ vyznaļuje velkou m²rou dynamiky a 

variability
67
, byŠ je ve svĨch z§kladn²ch konceptech a form§ch standardizovan§.  

 

 

                                                 
67

 DUFEK, OndŚej. Funkce a podoby infografiky v televizn²m zpravodajstv². Praha : Univerzita 

Karlova, Fakulta soci§ln²ch vŊd, Institut komunikaļn²ch studi² a ģurnalistiky, 2008. 

CNN News Center/CNN Int. (10. 4. 2014) 
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4.2.2 Multitasking prostŚednictv²m mozaikovit®ho ļlenŊn² obrazovky 

 

Oproti dalġ²m stanic²m, jejichģ vys²l§n² bylo tak® v t®to pr§ci podroben® analĨze, 

CNN ļasto ļlen² obrazovku, a to nejen na dvŊ okna ï jedno pro moder§tora poŚadu, 

druh® pro report§ģn² vstup redaktora, resp. redaktora a z§bŊry nebo vizualizace 

vztahuj²c² se ke zpravodajsk®mu sdŊlen² ï, ale v nŊkterĨch pŚ²padech rovnou na tŚi a 

v²ce oken. CNN tento prvek ve sv®m vys²l§n² vyuģ²v§ nez§visle na poŚadu nebo povaze 

zpravodajstv² (sport, politick®, ekonomick® nebo kulturn² zpravodajstv² apod.). NŊkter® 

poŚady dokonce mozaikovit® zobrazen² multiplikuj² jeġtŊ v²ce. Jsou to tŚeba ty, kter® ve 

vys²l§n² oblig§tnŊ vyuģ²vaj² expertŢ nebo jinĨch analytikŢ.  

 

Model rozpŢlen® obrazovky CNN vyuģ²v§ nejen k uveden² redaktora 

moder§torem, resp. vĨpovŊdi redaktora doplnŊn® z§bŊry vztahuj²c²mi se v²ce, ļi m®nŊ 

k dan®mu zpravodajsk®mu sdŊlen². Obvyklou variantou je i vstup redaktora doplnŊnĨ 

grafikou. Z§bŊr n²ģe je z ekonomicky zamŊŚen®ho poŚadu Quest Meens Business. Vlevo 

pod informaļn²m panelem je vidŊt prvek, o kter®m dosud nebylo Śeļeno nic. Tzv. 

hashtag #QUEST odkazuje k moder§torovi poŚadu Richardu Questeovi. Hashtag mŢģe 

bĨt slovo nebo fr§ze, kterĨ u pŚ²spŊvkŢ pln² roli jednoznaļn®ho tematick®ho zaŚazen² na 

soci§ln²ch s²t²ch. Potenci§lnŊ mŢģe div§ka zapojit do aktivn²ho multitaskingu.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

RozdŊlenĨ obraz na dvŊ ļ§sti CNN uģ²v§ samozŚejmŊ i v pŚ²padech report§ģn²ch 

vstupŢ z m²sta reportovan® ud§losti (a), popŚ. vstup redaktora komponuje 

Quest Meens Business/CNN Int. (10. 4. 2014) 
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s infografikou, jako byla napŚ²klad mapa vyznaļuj²c² moģnou trasu ztracen®ho 

malajsijsk®ho letadla (b). 

 

 

 

 

 

 

 

 

V r§mci vys²l§n² stanice je ale prvek rozdŊlen² obrazovky na okna velmi 

flexibiln² (pŚesto standardizovanĨ). NapŚ²klad v poŚadu Connect The World (c), kterĨ se 

zamŊŚuje vĨhradnŊ na svŊtov® zpr§vy, nejprve ze studia v Ab¼ Dhab² uvedla 

moder§torka (d) zpravodajsk® sdŊlen² referuj²c² o sporu mezi NATO a Ruskou federac² 

tĨkaj²c² se politick® nestability na UkrajinŊ, pot® postupnŊ pŚed§vala slovo tŚem 

redaktorŢm v multilater§lu (v²ce tras smŊŚuj²c²ch do vys²l§n²), kteŚ² do vys²l§n² 

vstupovali z Ukrajiny, Washingtonu a Moskvy (v poŚad² shora dolŢ) stŚ²davŊ. Po 

pŚed§n² slova se z§bŊr na nŊ rozprostŚel po cel® obrazovce, pŚi pŚed§vce se opŊt vr§til do 

rozhran², kter® je moģn® vidŊt n²ģe.  

 

 

Na obr§zku d je vidŊt, jak CNN tak® pracuje s report§ģn²mi vstupy 

doprov§zenĨmi souvisej²c²mi z§bŊry. V pŚ²padech, kdy moder§torka pod§v§ doplŔuj²c² 

dotazy, obraz se roztroj², jak dokl§d§ pŚ²klad vĨġe. PŚi odpovŊdi od report®ra/experta se 

obraz vr§t² do rozloģen² na dvŊ okna (zpov²dan§ osoba a z§bŊry k t®matu).  

b) CNN Newsroom/Hong Kong/CNN Int. (9. 4. 2014) 

c) Connect The World/CNN Int. (8. 4. 2014) d) CNN Newsroom/Hong Kong/CNN Int. (8. 4. 2014) 

 

a) CNN Newsroom/ong Kong/CNN Int. (8. 4. 2014) 
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CNN t²mto zpŢsobem nepostupuje jen ve dvou zm²nŊnĨch relac²ch, tedy 

Connect The World a CNN Newsroom live from Hong Kong. Takov® rozdŊlov§n² 

obrazovky je typick® pro vġechny zpravodajsk® relace kan§lu.  

 

V ¼vodu bylo Śeļeno, ģe nŊkter® poŚady CNN, pŚev§ģnŊ ty s hlubġ²m 

analytickĨm vhledem a vŊtġ² potŚebou po expertech a osob§ch, kter® svĨm pŚispŊn²m 

mohou zpravodajskĨ pŚ²bŊh div§kŢm uk§zat hned z nŊkolika perspektiv, obraz rozdŊluj² 

jeġtŊ v²ce. Sem mimo jin® patŚ² Anderson Cooper 360Á (a). 

 

Na potŚebu ve vys²l§n² vyuģ²t vyj§dŚen² v²ce osob zasvŊcenĨch do t®matu ale 

pruģnŊ reaguj² i jin® poŚady. Mezi takov® patŚ² kupŚ²kladu zpravodajsk§ relace CNN 

Newsroom (b). 

 

PŚi soudu Oscara Pistoriuse CNN reagovala rozdŊlen²m obrazovky na dvŊ okna, 

pŚiļemģ v t® jedn® prob²hal pŚ²mĨ pŚenos ze soudn² s²nŊ, na druh® se stŚ²dala shrnuj²c² 

sdŊlen² toho, jak se Ś²zen² s atletem vyv²j². Jin® dny byla tato polovina obrazovky 

vyuģ²v§na pro pŚ²spŊvky pŚ²tomnĨch report®rŢ, kter® se dost§valy do vys²l§n² 

prostŚednictv²m Twitteru. Tato Ămultimedi§ln² ļ§stñ obrazovky div§kŢm poskytovala 

vizualizace m²sta ļinu apod. Jak CNN, tak BBC zvolily velmi podobnĨ zpŢsob vyuģit² 

infografiky v informov§n² sv®ho publika v prŢbŊhu soudu. 

 

 

 

 

 

 

b) CNN Newsroom/CNN Int. (9. 4. 2014) 

CNN Int. (9. 4. 2014) 

a) Anderson Cooper ослϲ/CNN Int. (9. 4. 2014) 
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4.2.3 Multitasking prostŚednictv²m technickĨch dispozic studia 

 

DodateļnĨmi informaļn²mi prvky v podobŊ obrazovek um²stŊnĨch ve studiu, 

kter® zpravodajsk® sdŊlen² multiplikuj², resp. zdŢrazŔuj² vizualizacemi, kam patŚ² mapy, 

sch®mata apod., jsou v²ce, ļi m®nŊ vybavena vġechna studia CNN.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

V tomto ohledu je nejvĨraznŊjġ² studio, kter® slouģ² pro pŚenos z rann²ho poŚadu 

New Day a ekonomicky zamŊŚen®ho vys²l§n² Quest Means Business (a). V prostoru je 

pŚ²tomno nŊkolik interaktivn²ch obrazovek (napŚ²klad ta v pozad² moder§tora, kter§ 

prom²t§ mapu s vizualizac² v§zanou k prob²ran®mu t®matu. Na rozdvojen® obrazovce 

v popŚed² jsou v telemostu s moder§torem dvŊ report®rky, kter® do poŚadu jedna po 

druh® vstupuj². V tomto pŚ²padŊ ale jejich vstup pot® uģ nen² doplnŊnĨ ģ§dnĨmi z§bŊry 

k t®matu nebo grafikou. CNN tedy dogmaticky nevyuģ²v§ doprovodn® materi§ly 

k doplnŊn² vstupu. 

 

PoŚad New Day se vyznaļuje 

ļastĨm pouģ²v§n²m interaktivn²ch 

tabul², kterĨmi se pokouġ² sv® div§ky 

hloubŊji uv®st do dŊje. Na sn²mku 

n²ģe je moder§torka hovoŚ²c² 

s expertem, kterĨ publiku pŚedkl§d§ 

podrobnosti o vĨvoji p§tr§n² po 

ztracen®m malajsijsk®m letadle - na interaktivn² tabuli je vyznaļena trasa, kterou plula 

Quest Means Business/CNN Int. (10. 4. 2014) 

b) New Day/CNN Int. (10. 4. 2014) 

a) Quest Means Business/CNN Int. (10. 4. 2014) 
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loŅ hledaj²c² vrak letadla spadl®ho do moŚe. Na liġtŊ v druh® ¼rovni grafick®ho rozhran² 

ve spodn² ļ§sti obrazovky se nad§le stŚ²daj² aktualizovan® informace o hled§n² 

ztracen®ho stroje. Vġechny informaļn² prvky typick® pro rann² vys²l§n² jsou v rozhran² 

zachov§ny 

   

Dalġ² pŚ²klad naznaļuj²c² pr§ci s multitaskingem prostŚednictv²m rozvrģen² 

studia nab²z² poŚad News Stream, kterĨ se tematicky zamŊŚuje pŚedevġ²m na svŊt 

elektrotechniky, ale tak® na aktu§ln² zpravodajstv².    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Na obr§zku vĨġe je vidŊt studio poŚadu. Je v nŊm celkem ġest elektronickĨch 

obrazovek. V pozad² s obrazovkou 1 a 2 moder§torka zpravidla uv§d² zpr§vu. 

Vizualizace na obrazovk§ch je pŚitom tematicky homogenn², ale kaģd§ napŚ²klad 

ukazuje jin®ho akt®ra pŚ²bŊhu apod. Ļ²slo 3 slouģ² k zobrazov§n² rŢznĨch statistik a 

grafŢ. Obrazovky 4 a 6 nepŚetrģitŊ prom²taj² znaļku poŚadu, pŊtka stŚ²d§ ilustraļn² 

z§bŊry k t®matu. Kamera v poŚadu zpravidla stŚ²d§ dva z§bŊry. Moder§torka tak 

v mez²ch nastavenĨch tŊmito z§bŊry, v z§vislosti na vĨvoji sv®ho novin§Śsk®ho sdŊlen², 

stŚ²d§ pozice. V jedn® je v polocelku zab²ran§ s obrazovkou 1 a 2, ve druh® pouze 

s trojkou. 

 

 

 

 

News Stream/CNN Int. (8. 4. 2014) 
News Stream/CNN Int. (8. 4. 2014) 
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4.2.4 Ostatn² 

 

V analyzovan®m obdob² CNN pracovala s multitaskingem i jinĨm zpŢsobem, 

neģ umoģŔovaly zahrnout jiģ probran® kategorie. Soud s Oscarem Pistoriusem patŚil 

v dan®m tĨdnu mezi vysoce sledovan®, moģn§ vŢbec nejsledovanŊjġ², zpravodajsk® 

pŚ²bŊhy. AmerickĨ zpravodajskĨ kan§l tak dal div§kŢm moģnost se bŊhem procesu 

vyjadŚovat k soudn²mu Ś²zen² na soci§ln²ch s²t²ch, pŚiļemģ vybran® pŚ²spŊvky se pot® 

objevily pod znaļkou ĂThe Virtual Juryñ ve vys²l§n² CNN. Zde jde o formu aktivn²ho 

multitaskingu, kdy informaļn² prostŚed² nastaven® zpravodajskĨm kan§lem vyb²z² 

div§ka k interakci. 
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4.2.5 Z§vŊr analĨzy 

 

Ve vys²l§n² CNN International se multitasking projevuje ve vĨznamn® m²Śe. 

Nejv²ce v rann²m vys²l§n², kdy publikum CNN mŢģe v jednu chv²li ļerpat informace, 

kter® jsou prezentov§ny moder§tory poŚadu a prostŚednictv²m z§kladn²ho grafick®ho 

informaļn²ho rozhran² (pŚedpovŊŅ poļas² a burzovn² nebo aktu§ln² zpravodajstv²). 

Mezin§rodn² mutace stanice, na rozd²l od t® severoamerick®, nem§ spuġtŊnou 

kraulovac² liġtu s aktu§ln²mi informacemi celĨ den. Je zapnut§ jen bŊhem r§na, pŚi 

nutnosti informovat o dŢleģitĨch zpr§v§ch a v r§mci veļern²ho vys²l§n². Infografika 

kan§lu je velmi dynamick§ a v mnoha ohledech i variabiln². ObecnŊ lze tvrdit, ģe 

multitasking ve vys²l§n² CNN funguje sp²ġ v pasivn² formŊ. Interakce s div§kem 

nechyb², ale nen² tak rozvinut§.  

 

CNN tak® ļasto pracuje s mozaikovitŊ ļlenŊnou obrazovkou, a to aģ na ġest 

ļ§st². Postavy, kter® t²mto zpŢsobem do vys²l§n² vstupuj², ale promlouvaj² samozŚejmŊ 

popoŚadŊ. Ļasto vġak zŢstanou na pozad² a je zaznamen§v§na jejich neverb§ln² 

komunikace (tzn. gestikulace, pohyby obliļeje apod.). Kan§l samozŚejmŊ doplŔuje 

redaktorsk® vstupy z§bŊry, kter® bĨvaj² aktu§ln² vzhledem k dan®mu zpravodajsk®mu 

sdŊlen², nebo infografikou v podobŊ map, grafŢ, sch®mat apod.  

 

Pozadu nezŢst§vaj² ani studia, kter§ jsou ļasto pln§ obrazovek, s kterĨmi 

redaktoŚi pracuj² interaktivn² formou nebo jen zŢst§vaj² v pozad², aby napŚ²klad 

nŊjakĨm grafem, statistikou, mapou nebo virtu§ln² modelac² poskytovaly div§kŢm 

hlubġ² vhled do t®matu.  
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4.3 ĻT24 

4.3.1 Multitasking z hlediska infografiky na obrazovce 

 

ZpravodajskĨ kan§l ĻT24 pouģ²v§ na spodn² ļ§sti obrazovky grafick® 

informaļn² rozhran² s jednoduchĨm a pŚehlednĨm rozloģen²m. PodobnŊ jako u 

zahraniļn²ch protŊjġkŢ stanice je infografika ĻT24 rozdŊlen§ na ļtyŚi ¼rovnŊ, pŚitom ale 

ta prvn² neslouģ² jen pro zobrazov§n² povahy dan® zpr§vy. 

 

Na pŚ²kladu a je na prvn² 

¼rovni vidŊt signatura poŚadu 

(informaļn² liġta), tedy Zpr§vy 

v 10. Naopak na obrazu b 

informaļn² liġta referuje o povaze 

zpr§vy ï mimoŚ§dn§ zpr§va 

(breaking news). Druh§ ¼roveŔ 

(tzv. titulkovac² liġta) patŚ² 

standardnŊ headlinu, tŚet² ¼roveŔ 

buŅ chyb² nebo headline rozv²j² 

dalġ² informac². Na nejniģġ² ¼rovni 

je um²stŊna tzv. kraulovac² liġta, 

kter§ je ve vys²l§n² nepŚetrģitŊ. 

Vypnut§ je jen bŊhem hlavn² 

zpravodajsk® relace ĻT24 nazvan® 

Ud§losti.  

Nelze si nevġimnout, ģe se z§kladn² grafick§ rozhran² na dvou pŚedloģenĨch 

vizu§ln²ch pŚ²kladech barevnŊ odliġuj². ĻT24 pouģ²v§ pro identifikaci sv®ho 

zpravodajstv² tŚi z§kladn² barvy ï ļervenou, modrou a ģlutou. Ļerven§ slouģ² pro 

identifikaci jednotlivĨch zpravodajskĨch relac² v prŢbŊhu dne, modr§ ho vybarvuje pŚi 

vys²l§n² kontinu§ln²ho zpravodajstv² Studio ĻT24, ģlut§ pak slouģ² k oznaļen² breaking 

news. Kan§l toto barevn® odliġen² pouģ²v§ i jen v r§mci liġty s aktu§ln²mi informacemi. 

Tak® barevn® rozliġen² je v jistĨch mez²ch moģn® nazĨvat pasivn²m multitaskingem. 

Nen² totiģ neutr§ln², ale slouģ² k pŚed§n² specifick® informace o nal®havosti dan®ho 

zpravodajsk®ho sdŊlen².  

ōύ {ǘǳŘƛƻ 2¢нпκ2¢нп όмлΦпΦ нлмпύ 

ŀύ tǌŜǾȊŀǘƻ ȊŜ ½ǇǊłǾȅ Ǿ млκ2¢нп όфΦпΦ нлм4) 

 
























