Bakalarska prace se zabyva teorii internetovych magazind, které patii mezi dilezité
informacni zdroje internetu. V Gvodni Casti je predstaveno komunikacni prostredi
zvané nova média. Nasleduje charakterizace a typologizace internetovych magazin(
a definice zasadnich specifik a funkci s dlirazem na nové moznosti, které internetové
magaziny nabizeji. Prostor je vénovan také srovnani s konkurenty internetovych
magazind jak v prostfedi internetu, tak tradic¢nich médii. V zavéru je zamysleni nad
trendy a vyvojem v oblasti internetovych magazind.



