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Abstrakt

Bakalarska prace se zabyva teorii internetovych magazint, které patii mezi dileZité
informacni zdroje internetu. V tvodni Casti je predstaveno komunikacni prostiedi
zvané nova média. Nasleduje charakterizace a typologizace internetovych magazini
a definice zasadnich specifik a funkci s diirazem na nové moznosti, které internetové
magaziny nabizeji. Prostor je vénovan také srovnani s konkurenty internetovych
magazini jak v prostfedi internetu, tak tradi¢nich médii. V zavéru je zamysleni nad

trendy a vyvojem v oblasti internetovych magazinti.
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1 Predmluva

Tato bakalarska prace se vénuje fenoménu internetovych magazini. Zabyva se
jak jejich popisem a typologii, tak jejich vyznamem a vlivem. Téma bylo zvoleno
vzhledem ke svému nizkému pokryti teoretickymi pracemi. Bakalarska prace
prinese zakladni a aktudlni pohled na problematiku téchto magazini a méla by se
proto stat zdrojem pro dalSi praktickou a teoretickou ¢innost v prostfedi médii. Téma
jsem si vybral také proto, Ze je mi blizké zajmové a profesné. Od roku 2000
vytvarim internetovy magazin a pohybuji se tedy vtomto odvétvi nejen jako
uzivatel, ale také jako jeden z vyvojari. Aktivné se icastnim procesu vzniku obsahu
magazinu, jeho redigovani, spoluprace s dalSimi médii, celkovému managementu,
rozvoji a projektovani. Nevénuji se vSak programatorské praci a dalSim Cisté
technickym cinnostem.

Pfi psani této bakalafské prace bylo vyuZito Fady teoretickych clankt
publikovanych pfevazné na internetu a podkladem pro popis a tvahy o prostiedi
novych médii se staly tfi stéZejni publikace od jeho nejvyznaméjsich teoretikti. Jde o
knihy The Language of New Media' od docenta Novych médii na Kalifornské
univerzité Lva Manoviche, dadle Remediation: Understanding New Media®> od J.
Davida Boltera a Richarda Grusina, profesorii na Skole literatury, komunikace a
kultury prfi Georgia Institute of Technology a sbornik New Media, Old Media: A
History and Theory Reader® od editori Wendy Hui Kyong Chunové a Thomase
Keenana, ktery obsahuje eseje fady renomovanych teoretiki médii. Dale jsou
uplatnény mé vlastni praktické a teoretické poznatky o internetovych magazinech.
Hlavnim problémem pfi zjiStovani relevantnich informaci je vySe uvedeny
nedostatek odbornych praci zabyvajicich se konkrétné magaziny v prostiedi
internetu.

V préci je vyuZito nejnovéjsi terminologie pro komunikacni prostredi, jez je

osvétlena v kapitole 1. Konkrétni terminy budou zmifnované jak v CeStiné, tak

! MANOVICH, Lev. The language of new media. Cambridge (Mass.) : MIT Press, 2002. xxxix, 354 s.
ISBN 0-262-13374-1 (vaz.). ISBN 0-262-63255-1 (broZ.).
2 BOLTER, J. David; GRUSIN, Richard A. Remediation : understanding new media. Cambridge
(Mass.) : MIT Press, 1999. xi, 295 s. ISBN 0-262-02452-7.
* CHUN, Wendy Hui Kyong; KEENAN, Thomas (ed.). New media, old media : a history and theory
reader. New York : Routledge, 2006. x, 418 s. ISBN 0-415-94223-3 (vaz.). ISBN 0-415-94224-1 (broz.).
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anglictiné. V pripadé ustalenych a bézné uzivanych Ceskych terminti neni anglické
znéni zminované.

Prace je rozdélena do né€kolika kapitol, které postupné mapuji internetové
magaziny z riznych Ghli pohledu. V tvodni kapitole je vysvétlena podstata nového
komunikacniho prostfedi zvaného ,,nova média“, kam internetové magaziny spadaji.
Nasleduje zakladni charakteristika magazinti, zamysleni nad principem remediace a
poté zevrubna typologizace magazini podle nékolika hledisek. Pata kapitola je
vénovana hlavnim prednostem internetovych magazind.

Pro porovnani s dalSimi vyznamnymi informac¢nimi zdroji podobného typu zde
jsou charakterizované také tzv. blogy, vyhledavace, katalogy a monitorovaci
systémy. Prace se naopak vyhyba charakterizaci dalSich typd webovych stranek,
databazovych reSerSnich systémti a jinych informacnich zdroji na internetu
vzhledem k tomu, Ze nejsou pfimym konkurentem internetovym magazintim.

Citace ze zdroji jsou uvadény podle normy ISO 690 a ISO 690-2 a jsou
umisténé jako poznamky pod Carou. Seznam pouZité literatury je k dispozici na
konci dokumentu.

Dékuji za pomoc pfi ziskavani podkladovych informaci zvlasté vedouci prace
Petfe Jedlickové, dale redaktorim mého magazinu a spolupracovnikiim z dalSich
internetovych a tiSténych magazinti. Bakalaiska prace byla v celém svém rozsahu

konzultovana pouze s vedouci prace Petrou Jedlickovou.
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2 Nova média

2.1 Nové komunikacni prostredi

Internetové magaziny ziskavaji stale vétsi roli ve zprostiedkovani informaci
zvlasté diky vzristajicimu poctu uZivatell internetu. Tento stéle jeSté relativné novy
pristup v oblasti komunikovani informaci a dat vytvafi vyznamnou alternativu
dosavadnim masmédiim typu televize a periodického tisku. Internet je zfejmé
nejvyznamnéjSim soucasnym komunikacnim kanalem v prostfedi definovaném jako
,Nova média“. Pravé nova média prinaseji doposud nepoznané moZnosti v predavani
informaci. Pojd'me se na né podivat podrobnéji.

Z komunikacniho hlediska rozliSujeme tfi typy prostfedi, které umoziuji tfi
zptsoby komunikace. NejstarSim modelem komunikace je model ,,jeden jednomu“
(,,one-to-one“ ¢i ,face-to-face”), jde o tzv. ,interpersonalni komunikaci®, tedy
pifipad, kdy jedinec zprostfedkovava informace pravé jednomu jinému jedinci.
Druhym modelem je ,,jeden mnohym® (,,one-to-many“), jde o tzv. ,,masovou” Cili
,2hromadnou®“ komunikaci, kdy jedinec predava informace vétSimu mnoZstvi
prijemct. Zatimco je prvni model velmi primitivni a téZko hledat prvopocatky jeho
vyuziti, druhy model, a¢ se to zda na prvni pohled nepravdépodobné, nachazel své
uplatnéni uz v pravéku od dob prvotné pospolné spolecnosti.

V nejstarSich dobéch lidské spolecnosti se vytvarely ticelné skupiny jedinci,
ktefi si mezi sebou délili praci pro snadnéjsi vyporadani se s Zivotnimi prekazkami.
V té dobé posilovala role vid¢ich jedinci. Pravé ti se postarali o prvni aplikaci
druhého komunikacniho modelu, kdyz svolavali své ,,tlupy*“ a informovali je o dalsi
spoleCné cinnosti, ktera je pro jejich preZiti tfeba. Komunikovali tak informace
vétSimu mnoZstvi recipientli, ¢cimz napliiovali komunikacni vzorec ,,jeden vSem*“.

Prvni a druhy komunikac¢ni model maji nadéle sviij vyznam. Dlouhou dobu
vSak neexistovala jina alternativa. S prichodem pisma, papiru a jeSté pozdéji
knihtisku se tyto dva modely pouze zdokonalovaly. Rostly moZnosti jejich dosahu,
rozsahu a vyznamu. K rozvoji dale pfispél rozmach techniky od dob primyslové

revoluce aZz po dnesni dobu, dobu inteligentni elektroniky.
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Mezi priklady modernich komunikacnich kanalG vyuZivajicich prostredi
»jeden jednomu“ patii napfiklad mobilni telefony, které sice do velké miry
zvyhodiuji komunikaci mezi dvéma jedinci, ale nikterak nepfesahuji sviij
komunikacni model. Stale jde o kontakt pouze dvou jedinci. Do budoucna lze od
mobilni komunikace predpokladat prekroceni tohoto modelu diky dobfe dostupnym
,konferencnim hovorim“, ovSem v dnesni dobé se tyto moznosti béZnému uZzivateli
nenabizeji.

Stejné tak rozvoj techniky pomohl druhému komunika¢nimu modelu, ,,jeden
mnohym®“. Do tohoto komunika¢niho prostfedi spadaji prostiedky jako tiSténa
produkce, televize, radio Ci verejna produkce jako koncerty nebo prednasky.

Podstatou tohoto prostfedi je komunikovani informaci a dat vicero recipientim
naraz. Napriklad redaktor casopisu v roli komunikatora sestavi clanek - komunikat,
jehoZ prijemcem - komunikantem, je v idealnim pripadé cilova skupina daného
Casopisu, ale v absolutnim pohledu kazdy, kdo si dany ¢lanek precte. Tento Casopis
je pak komunikacnim prostfedkem, protoZe umoZiuje sdéleni predat od zdroje
k prijemci.

Donedavna byly oba vySe zminéné komunikacni modely jedinymi
predstavitelnymi. Masova komunikace, spadajici pod druhy model, pak byla jedinou
kategorii s vlastnostmi ,,socialni komunikace“. S rozvojem techniky vSak pfislo
nejen zlepSeni a vznik novych komunikacnich kanalGi a prostfedki pro
interpersonalni a masovou komunikaci, ale spolecnost se dockala i vzniku tfetiho
komunikacniho modelu postaveného na principu ,,mnozi mnohym® (,,many-to-
many*). Lze si jen téZko predstavit, Ze by toto nové prostfedi mohlo vzniknout bez
rozvoje techniky, proto je pro n€j technika nikoliv pouhym nastrojem, ale nutnou
podminkou a z jistého pohledu zaroven pricinou vzniku.

Tento model umozZiuje komunikaci mezi vétSim mnoZstvim lidi, ktefi maji
mozZnost vyménovat si informace s dalSimi ucastniky komunikace. Tim se do jisté
miry maZou rozdily mezi komunikatorem a komunikantem, tedy poskytovatelem a
prijemcem sdéleni, nebot” komunikatorem se mtiZe stat kdokoli z komunikantd. Jak
je to umozZnéné v praxi bude rozebrano v nasledujicich kapitolach bakalarské prace.

Toto nové komunikacni prostfedi se nazyva ,,nova média“ (,,new media“). Zde

vSak nardZime nejen na zastaralost Ceskych pojmi, ale také na stale pretrvavajici



odliSny vyklad slova ,,médium“ v porovnani s nejnovéjsi zahrani¢ni terminologii

z anglofonni oblasti.

2.2 K pojmu ,médium*

V roce 1991 se PhDr. M. Smid ve své praci Uvod a texty ke studiu masovych
médii zamysli nad nedostateCnou Ceskou pojmologii v oblasti komunikace a na
zakladé zdroji definuje pojem média jako prostfedek komunikace, ,jako celkovy
organizacCni a technicky systém nezbytny pro vytvareni, Sifeni a prijimani daného
medialniho produktu“.* Vychazi zvlasté z praci publikovanych v zahrani¢i uz
v Sedesatych letech dvacatého stoleti.’

S postupnym rozvojem internetu v devadesatych letech dvacatého stoleti a tim
vyrazné posouva. Ackoliv je dnes stale béZné pouZzivat toto slovo jako synonymum
urCitého komunikacniho prostredku, odbornici jiZ zacinaji pracovat s timto slovem
jako se synonymem pro souhrnné komunikacni prostredi. Prostredi, které vyuzivaji
a formuji komunikacni kandly (mezi novymi médii napf. internet) a komunikacni
prostredky (napr. internetovy magazin). ,,Velmi malo lidi chape nova média
jednoduSe, protoZe co si vétSinou lidé mysli, Ze jsou média, jsou ve skutecnosti
prostfedky v ramci média,“ uvadi vuvodu eseje ,What is new Media?*“°® Vin
Crosbie, ktery se uspésné pokusil shrnout nové vznikajici nazvoslovi, které bohuZzel
v Cesky psanych pracich na téma komunikace nebyva vyuzivano ani dnes, osm let
po publikovani prvni verze této eseje. Neni divu; i v zahranici stale prevlada vyklad
slova ,,médium* jako prostredek, nikoliv prostredi.

Termin ,,nova média“ se zacal uZivat v poloviné devadesatych let dvacatého

stoleti a nahradil nevhodné konkrétnéjsi pojem ,multimédia“.” Vznikl sice uz

+SMID, M. Uvod a texty ke studiu masovych médii. 1992, s. 20.

> Jde naptiklad o tyto tituly: MALETZKE Gerhard. Psychologie der Massenkommunikation : Theorie und
Systematik. Hamburg : Verlag Hans Bredow-Institut, 1963.; McLUHAN Marshall: Understanding
Media: The Extensions of Man, New York : McGraw-Hill, 1965.

® CROSBIE, Vin. What is New Media? Digital Deliverance [on-line] 1998-2002 [cit. 2006-08-20].
Dostupny z WWW: <http://www.digitaldeliverance.com/philosophy/definition/definition.html>.

7 CHUN, Wendy Hui Kyong. Introduction : did somebody say new media?. In New media, old media: a
history and theory reader. 2006, s. 1-10.
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v Sedesatych letech, ale jeho vyznam se rozvinul aZ v dobé internetu, kyberprostoru
Ci interaktivni televize.

,Nova média“ tedy neznamenaji komunikaCni prostfedky ani organizacni
systém pro predavani sdéleni, ale nové prostiedi definované formou komunikace
mezi lidmi. Matouci je mnoZné Cislo podstatného jména ,,médium®, protoZe se jedna
jen o jedno prostredi. Jde zfejmé o nasledek dfive pouZivaného odliSného vykladu

pojmu ,,médium*.

2.3 Proc internetovy magazin?

Internet byl plvodné vybudovan pro ucely armady Spojenych statd
americkych, ale diky rozhodnuti amerického Kongresu miiZze byt od roku 1992
vyuzivan i na jiné nez vojenské tucely. Web jako standard vymyslel v roce 1991 Tim
Berners-Lee v Zenevskych laboratofich CERN. Dal tim internetu relativné snadno
vyuZzitelny nastroj pro Sifeni informaci v ramci sité. Od té doby vznikaly nejriznéjsi
webové stranky.

S postupnym rozsifovanim nabidky a zleviiovanim sluZeb poskytovatelii se
internet zpristupnil uZivatelim po celé zemékouli. Zprvu se sice zdalo, Ze internet
bude slouZit hlavné védeckym tuiceltim, ale dostupnost pro Siroké masy zapricinila
vznik stranek nabizejicich dalSi rozmanité vyuZiti. Internetu si nemohli
nepovSimnout medialni magnati a v poloviné devadesatych let vybudovali
internetové verze svych denikli a ¢asopisti. Mezi prvnimi byly na internetu v roce
1994 casopisy Wired a Time.?

Internet nabidl nové moznosti Sifeni informaci — jeho sluzby se navic trvale
zleviuji, stavaji se dostupnéjSimi a ziskavaji vétsSi klientelu. Pravé to vedlo
k expanzi Zurnalistiky do tohoto nového prostredi. Presto vSe neslo tak hladce.

MozZnosti nabizené internetem jsou dvojsecnou zbrani. Na jednu stranu je
relativné snadné Sifit pomoci internetu témér jakékoliv informace. Na druhou stranu
vyvstava otaznik nad jejich divéryhodnosti pravé proto, Ze je publikovani na
internetu tak snadné a miZe si ho dovolit takika kazdy. Proto bylo (a ¢astecné jesté

je) na internetovou Zurnalistiku pohliZeno trochu skrz prsty — jako na rychly a levny

8 CERMAK, M. Jak blogefi (moZnd) zachrani noviny. Lidové noviny. 30. dubna 2005, s. V.
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zdroj informaci, kterému ovSem chybi dostatecna autorita, jakou disponuji napriklad
tisk a televize.

Na zlepSeni nahledu na hodnotu internetem Sifenych informaci se podilely jak
zastiténé védecké weby a oficidlni firemni prezentace, tak v neposledni fadé
internetové magaziny, které své renomé bud prenesly ze své tiSténé varianty, nebo
ho ziskaly kvalitou obsahu (méfitelnou napf. citovanosti). Velkou roli hraje také
erudovanost uZzivateld, jakasi ,internetova gramotnost“. ZkuSenéjsi uZivatelé, jejichz
mnozstvi nadale stoupa, snadné€ji rozlisi, ktera internetova stranka si zaslouZi jejich
dtvéru a ktera nikoli.

V dnesni dobé nalezneme na internetu velké mnozstvi magazint, jejichz
pojeti se vice ¢i méné odliSuje. Tyto magaziny jsou v konkurencnim vztahu nejen
k tradicnim novindm a Casopisim, ale také k dalSim elektronicky Sifenym
magazinim (tzv. ,e-magim® ¢i ,e-zinim®) ¢i jinym internetovym zprostiedko-
vatelim informaci, jako jsou napriklad blogy. Jaké vztahy miiZeme mezi témito
informacnimi zprostiedkovateli nalézt? Jak se vzajemné ovliviiuji? Jaké nové
moznosti internetové magaziny nabizeji svym uZzivatelim a jaké jsou soucasné
trendy? Vytlaci internetové magaziny tradicni medialni prostfedky z trhu, nebo
samy zajdou pod tihou fenoménu blogti? Otazek vyvstava mnoho. Hledani odpovédi
miiZze prispét k lepsSimu pochopeni principti predavani informaci v internetovém
prostiedi. Bakalarska prace je zaméfena na internetové magaziny pravé proto, Ze
v tomto novém prostfedi tvori magaziny vyznamny prostfedek pfi zpracovani a

poskytovani informaci.
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3 Co je internetovy magazin?

3.1 Elektronické magaziny obecné

,nternetovy magazin“ a ,elektronicky magazin“ nejsou synonyma.
Elektronické magaziny (Cili e-magy Ci e-ziny) tvori nadfazenou skupinu, do které
patii mj. pravé internetové magaziny (zvané také webziny). Elektronicky magazin je
takovy magazin, ktery je distribuovan v elektronické podobé pomoci pocitacové
techniky. Existuje mnoho druhti téchto magazin.

V devadesatych letech dvacatého stoleti se stalo béZnou praxi prikladat jako
piilohu tematicky zaméfeného casopisu CD-ROM, tzv. ,cover-cd“, které
obsahovalo rozmanity material od textl, pres hudbu a video, aZ po pocitacové hry.
V Ceském prostredi 1ze jako typicky priklad uvést cover-cd pocitacovych a hernich
c¢asopist, jako je Chip, Score nebo Level. Vzhledem k zaméfeni casopist je logické,
Ze priloha postupné ziskavala stale vétsi dileZitost a méla dopad na prodejnost
tiskoviny. V dneSni dobé je obsah téchto cover-cd, ¢i spiSe jiZ ,,cover-dvd“, jednim
z hlavnich rozhodovacich kritérii pfi koupi casopisu — zvlasté u hernich a filmovych
magazint, které ,,zdarma“ nabizeji plné verze pocitacovych her ¢i filmy prevazné na
DVD-ROM.

Cover-cd byvaji nékdy nositelem e-magl, vtomto pripadé zvanych
,diskmagy“. Napriklad v druhé poloviné devadesatych let se na cover-cd Casopisu
Score nachazel zcela odlisSny elektronicky magazin PateniSté, ktery vytvarela jina
redakce. Nékteré Casopisy taktéZ na své cover-cd umistuji ¢lanky, které se nevesly
do tiSténé podoby, nebo rozSifené verze tiSténych textli, zpracované v podobé
jednoduchého elektronického magazinu.

U diskmagli sice odpadd nutnost internetového pripojeni a nerozhoduje
rychlost pfenosu dat ze sité, ovSsem pokud neni obsah e-magu navazan na internet,
ztraci fadu vyhod, které nabizi internetovy magazin — naptiklad hypertextové
odkazy na relevantni zdroje.

V letech 1996-2000 vychazel v Ceské republice ojedinély e-mag s nézvem
Klan, distribuovany na CD-ROMU, ktery se prodaval vloZeny v pouhém papirovém

dvojlistu nahrazujicim obéalku béZného casopisu. Tento pokus Séfredaktora a
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novopeceného vydavatele Jana Eislera (mj. i Séfredaktora casopisu Score v letech
1994-1996) byl velkym a ojedinélym zjevenim na naSem medialnim trhu. Zaméreny
byl na kulturu a kromé kvalitniho designu a textového obsahu disponoval Cetnym
multimedialnim doprovodem. Pfesto byl z trhu v roce 1999 vytlacen nejen zvysujici
se kvalitou ,cover-cd“ podobné zamérenych Casopisti, ale také rozsifujicimi se
sluzbami internetu. NeZ definitivné zanikl, stal se jeSté na rok cover-cd casopisu PC
GAMER. ,Klan byl zajimavy experiment: mél vynikajici grafiku a pomérné slusSny
obsah - a balancoval na pomezi digitalniho undergroundu a svéta pocitacovych
hra¢l. Zakonité vsak nakonec zkrachoval.*’

Internetové magaziny postupné ziskavaji stale vétsi trzni silu a prestoZe jesté
dnes nemohou vzhledem k omezené prenosové rychlosti dat nabidnout nékteré
video v DVD kvalité, v budoucnu Ize ocCekavat prekonani téchto omezeni diky
rozvoji vysokorychlostniho internetu — broadbandu. Nékteré vySe uvedené formy e-
magt byly z trhu vytlaCeny, byly pouze prechodové a zanikly proto, Ze nevyuZzily

novych médii jako prostredi.

3.2 Vzestup internetovych magazini

Internetové magaziny zprvu vznikaly nejcastéji jako internetova variace na
tiSténé deniky a Casopisy, proto si urcité vlastnosti prenesly od téchto tradicnich
médii (viz princip remediace v kapitole 4). V novém prostredi se uplatnila podobna
struktura zaloZena na rubrikach a ¢lancich rzného typu (od hlavniho tematického
clanku po sloupky). Misto otaceni papirovych stranek cCtenar klika na jednotlivé
rubriky, které mu ukazuji seznam svych clankid (zpravidla obohaceny o perexy a
dalSi udaje). Pfi dostateCné cCastém navStévovani internetového magazinu (v
zavislosti na periodicité aktualizaci) vSak uZivateli staci sledovat hlavni stranku, kde
zpravidla byvaji sefazeny vSechny aktualni novinky. Hlavni stranka se tedy od
novinové lisi hlavné tim, Ze tvori zaroven stru¢ny obsah, z kterého se mtize Ctenar

jednim kliknutim dostat pfimo do pozadovaného clanku.

® CERMAK, M. Svaty Vojtéchu, oroduj za nés! Reflex. 2002, ¢&. 42. Dostupné také z WWW: <
http://www.reflex.cz/Clanek3548.html>.

XV



Struktura internetového magazinu odvozena od tradic¢nich tiskovin prispiva ke
snazsi orientaci méné internetové gramotnych uZivateld. Tvtrci tiSténych i
internetovych magazinG také aplikuji zasady typografie a sazby stranky, které
vychazeji z poznatkii o percepci textu.

Dtilezita je také neoficidlni standardizace (viz kapitola 9) — projektanti se snazi
co nejvice vyuzivat ustdlené podoby internetovych magazind, aby se nové prichozi
Ctenal bez nejmensich problémi na jejich webu zorientoval. Presto se jednotlivé
typy internetovych magazind lisi. Variabilita je zapricinéna jak riznym zamérenim
magazinu, tak vlastnim kreativnim pfinosem projektovych a grafickych designerd.

Spolecné s prenosem tiskovin do nového internetového prostredi se adaptovala
nejen struktura, ale také organizacni zajisténi. Byva obvyklé, stejné jako v tradi¢nich
novinach a Casopisech, Ze ma internetovy magazin typickou redakci ve sloZeni
zavislém na zaméfeni magazinu. Vedle S$éfredaktora, redakce a zastupci
vydavatelstvi vSak navic pribyva okolnostmi vynucena funkce stalého programatora
Ci tzv. webmastera, ktery se stara o chod magazinu z technického hlediska, pripadné
spolupracuje s dalSimi programatory a grafiky na nové budovanych castech
magazinu. Toto rozSifovani o nové funkce neni u internetovych magazinti nic
neobvyklého vzhledem ktéméf neomezenému prostoru, kterym tiskoviny
nedisponuji.

Na druhou stranu odpada nutnost sazby textu. Je obvyklé, Ze databazové
internetové magaziny (viz kapitola 5.3.2) maji jiZ od pocatku neverejny
administracni systém, do kterého maji pristup pouze redaktori, ktefi své texty sami
vkladaji. Pfi tom jsou na né kladeny minimdlni ndroky na grafické zpracovani textu.
VétSinou pouze upravuji styl fonti (tucny, kurziva, barvy apod.) a vkladaji obrazovy
doprovod. Ve vétSich magazinech tuto praci prebira stala skupina webmasterd ci
grafickych redaktorti, ktera obrazovy doprovod nékdy sama obstarava.

Administracni systém vloZeny a upraveny text ihned zpracuje a umisti do
predem vytvorené Sablony. Odpada tim prace, kterou ma v tiskovinach DTP studio.
Praveé tim se usnadfiuje a zrychluje publikovani informaci. Neni potfeba nijak Setfit
mistem, stranka se ¢lankem totiZ miiZe byt teoreticky nekonec¢né dlouhd (i kdyz

urcitou standardni délku je dobré udrZovat z jinych divodi), a tak neni zapotiebi
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pracného zasazovani textii a obrazového materidlu do prostorové omezené tiskové
stranky.

PrindSi to vSak také negativa. Z typografického hlediska je tuprava
internetovych textd na vyrazné niZ$i drovni nez v tiskovinach, coZ miiZze pfinést
potiZe s Citelnosti textu. Kvalitni grafické rozvrzeni (layout) webovych stranek se
proto pozna nikoliv podle trovné typografické, ale cisté podle vyvazZenosti: stranka
musi byt pokud moZno zaroven dobfe Citelnd, logicky uspotradana, funkcné
rozloZena a v neposledni fadé dostatecné libiva.

Internetovy magazin vSak neni pouhé adaptovani tiskovin v novém prostredi.
Prinasi fadu specifickych a dosud nerealizovatelnych funkci a doprovodny material
nejriznéjsSiho typu, stejné jako ho nabizeji i jiné elektronické magaziny. I kdyZz
nemohou kvtli rychlostnimu omezeni poskytovat datové velmi néarocny obsah,
vyhod v podobé nepreberného mnozstvi funkci je dostatek (viz kapitoly 4 a 5).

Internetové magaziny ptisobi jako konkurent tiSténym novindm a ¢asopisim a
do znaCné miry i ostatnim typtim elektronickych magazinti, protoZe nabizeji fadu
uzivatelskych prileZitosti, které ostatni typy magazinti nemohou realizovat. Vyhody
jsou na strané internetu. Doposud se vSak tyto vyhody nepodarilo dostateCné

N 24

nabidnout to co internetové magaziny.
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4 Princip remediace

V predchozi kapitole padla myslenka, Ze internetové magaziny prebiraji rysy
tiSténych periodik, coZ bylo potvrzeno nékolika ptiklady. Pojd'me se nyni na tuto
problematiku zamé¥it podrobnéji v teoretické roviné a ovérit si predpoklady o vlivu
tradi¢nich médii na ty nové. Zasadni otdzkou je, do jaké miry a jakym zptisobem
k vzajemnému ovliviiovani médii dochazi.

Do pozornosti teoretikii médii se v roce 1999 dostala tzv. remediace, kterou
podrobné popsali v knize Remediation: Understanding New Media Jay David Bolter
a Richard Grusin®. Tato teorie vychdzi z poznatkii o pfejimani vlastnosti mezi
riznymi médii. Podle tvrzeni Boltera a Grusina tu remediace byla odjakziva.
S prichodem novych médii ovSem ziskava dileZitou roli zejména proto, Ze nova a
tradicni média jsou velmi odliSna (diky wvyuZiti rozdilného komunikacniho
prostfedi), tudiZz jsou disledky remediace markantni. V ¢em spociva princip
remediace?

Tim, Ze se média vzajemné ovliviiuji, vznikaji tzv. hybridni média.
Problematikou hybridnich médii se zabyval jiZ Marshall McLuhan, vyznamny
badatel na poli medidlnich studii. Tvrdil, Ze ,nejlepSim zplisobem studia povahy
médii je studium jejich vlivu na dalSi média, nebot’ takto je 1ze vidét podrobné a

113

presné.“ '' Vychazel ovSem z pfedstavy, Ze lze abstrahovat Cisté médium, potazmo
Ze miZe vzniknout neovlivnéné médium. S touto teorii vSak Bolter s Grusinem
polemizuji. Uvedli mySlenku, Ze mohou vznikat pouze hybridni média, coz se stalo
jednim z podkladt pro jejich teorii o remediaci (,,remediation®).

Existenci hybridnich médii vysvétluji tim, Ze ,,médium v nasi kultufe nikdy
nejedna osamocené, protoZe musi vstoupit do vztahu ucty nebo soupefeni s jinym
médiem.“"

Remediace je ,formalni logika, kterou nova média preménuji predchozi

medialni formy.“". Tradi¢ni média mohou byt témi novymi ovliviiovana do zna¢né

Y BOLTER, J. David; GRUSIN, Richard A. Remediation : understanding new media. Cambridge (Mass.)
: MIT Press, 1999. xi, 295 s. ISBN 0-262-02452-7.

" McLUHAN, Herbert Marshall. Clovék, média a elektronickd kultura : vybor z dila. 1999, s. 258.

2 BOLTER, J. David; GRUSIN, Richard A. Remediation : understanding new media. 1999, s. 65.

3 BOLTER, J. David; GRUSIN, Richard A. Remediation : understanding new media. 1999, s. 273.
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miry a uZivatelé ocCekavaji, Ze tradicni média prevezmou urcité vyhody novych,
¢imZ se vylepSi. Napriklad ,Ze se televizni vysilani stane interaktivni digitalni
televizi, bude motivovat divaky a da jim svobodu, jakou dosud neméli; (...) Ze
hypertexty pfinaSeji interaktivitu do romanu...“'* Dalsi pfiklad: ,SouCasna podoba
televizniho zpravodajstvi pripomina multimedialni prezentaci, kde vystup
moderatora je dopliovan vstupy redaktord v samostatnych oknech, napisy a
zabérem na obrazovky monitort v pozadi.“"

Pfinos novych médii si miZeme plné uvédomit aZ srovnanim s tradi¢nimi
médii. Napriklad pocitaCova hra funguje na podobném vizualnim principu jako film,
ale tim, Ze uZivatele obsadi do role hybatele déje a da mu prostor relativné
svobodného pohybu virtualnim prostorem, prohloubi se vazby s médiem a rozsiri se
skéla prijimanych podnét.

V tvodu této kapitoly je zdiiraznéné, Ze pravé internetové magaziny prejimaji
rysy tiskovin. Toto tvrzeni je zcela v souladu s predstavou Boltera a Grusina, Ze
remediace je oboustrannd. Tedy Ze dochéazi zaroven k prebirani rysi tradi¢nich
médii témi novymi. ,,NaSe kultura chape kazdé médium nebo konstelaci médii podle
toho, jak odpovidaji jinym médiim, jak je rozvijeji, soutéZi s nimi a predélavaji je.
Nejprve si mtizeme myslet néco o historickém vyvoji, kde novéjsi média remediuji
starSi a zvlasté digitdlni média remediuji své predchtidce. Ale my zastdvame
rodovou pribuznost, a ne linearni historii, a podle ni mohou star§i média také
remediovat novejsi.«'°

Meéritkem uspésnosti mediace je bezprostfednost a autenticita proZitku. Bolter
s Grusinem z toho vyvozuji tzv. dvoji logiku remediace, ktera stoji na kombinaci
bezprostfednosti (immediacy) a hypermediace (hypermediacy). Bezprostiednost
vykladaji jako ,styl vizualniho zobrazeni, jehoZ cilem je, aby divak zapomnél na
pritomnost média (platno, fotografie, film atd.) a véfil, Ze stoji pred zobrazenymi
predméty.“!” Naopak hypermediace je ,styl vizualniho zobrazeni, jehoZ cilem je
pfipominat divdkovi médium.“®* Objektem pozorovani je tedy médium samo.

Bezprostfednost a hypermediace nestoji ve vzajemném rozporu, protoZe

¥ BOLTER, J. David; GRUSIN, Richard A. Remediation : understanding new media. 1999, s. 59.

5 JANDA, Ludék. Remediace. In Entermultimediale [on-line]. Praha, c2005 [cit. 2006-08-20]. Dostupny
z WWW: < http://www.entermultimediale.cz/?id=txt&nid=58>

' BOLTER, J. David; GRUSIN, Richard A. Remediation : understanding new media. 1999, s. 55.

7 BOLTER, J. David; GRUSIN, Richard A. Remediation : understanding new media. 1999, s. 272-273.

8 BOLTER, J. David; GRUSIN, Richard A. Remediation : understanding new media. 1999, s. 272.
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bezprostifednost se netyka média samotného, ale toho, co médium zprostredkovava,
tedy do jaké miry se prijemce citi soucasti reality médiem zprostfedkované.

Co z toho vSeho plyne? Remediace je ziejmé neodvratny proces, ktery udava
smér vyvoje médii. Diky vzniku novych médii a jejich spolupraci s tradi¢nimi médii
se kvalita mediace prohlubuje (v zavislosti na faktorech bezprostfednosti a
hypermediace). Dochazi k jejich vyraznému vzajemnému ovliviiovani, které ma
zcela konkrétni disledky zvlasté ve vizudlnim zpracovani médii. Diky tomu
miZeme celkem snadno vypozorovat, jak internetové magaziny prebiraji nékteré
rysy a vizualni schémata od tiskovin. Konkrétni ptipady byly zminéné v predeslé
kapitole, ale budou dale zminované v dalSich kapitolach, vénujicich se prevazné

typologii, charakteristice a srovnavani internetovych magazind.
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5 Typologie internetovych magazini

Internetové magaziny se stale vyvijeji a vznikaji nové sméry, kterymi se jejich
tviirci vydavaji. Diky jejich stale SirSimu uplatnéni v riznych oborech lidské ¢innosti
a diky vzniku novych prileZitosti pro rozSitovani nabidky rozmanitého obsahu se
podoba magazinti stale vyviji. Hledaji se nové cesty pro zlepSeni a usnadnéni
komunikace informaci mezi magazinem a ¢tenafem v zavislosti na konkrétni cilové
skupiné. Internetové magaziny proto muzZeme rozdélit podle riznych kritérii do

nékolika typu.

5.1 Typologie podle cilové skupiny

Internetové magaziny miZeme rozdélit na masové a oborové zaméfené.
Masové zamérené magaziny maji Sirokou cilovou skupinu. Nabizeji obsah, ktery
miZe vyuZit jakykoliv ¢tendf. Masové zaméfené magaziny maji nékdy charakter
velkych zpravodajskych servert (portalt) jako napf. iDnes'. Patfi sem vSak i mensi
magaziny, vénované urCité sféfe (napf. kulturni magazin Kulturne.net*®) nebo
¢tendftim s urcitymi vlastnostmi (napf. magazin pro Zeny Zena-in').

Oborové zamérené magaziny jsou pripravované pro cCtenare s danymi
odbornymi zajmy, vénuji se uzsi tematice. Mohou bud’ popularizovat sviij obor, pak
se bliZi masové zaméfenym magazintim (jsou vice Ctenaisky oteviené), nebo jsou

Cisté odborné a slouzi k informovani odborné verejnosti (jsou uzavirenéjsi).

5.2 Typologie na zakladé periodicity

Na zakladé periodicity vydavani obsahu internetovych magazinti je miZeme

rozdélit do trech skupin, které vSak nejsou nijak pevné ohraniCené. Zrejmé

¥ Dostupné z WWW: <http://www.idnes.cz>.
? Dostupné z WWW: <http://www.kulturne.net>.
! Dostupné z WWW: <http://www.zena-in.cz>.
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nejbéznéjSimi magaziny jsou ty, které nabizeji aktualizace denné, pripadné v jeSté
mensich intervalech.

Zvlasté velké zpravodajské servery obménuji sviij obsah v podstaté neustdle,
¢imZ dovedou svého ¢tenare opakované pritdhnout. Ctenafi je mohou ¢ist kdykoliv,
ne jen v urcitych intervalech, protoZe stale publikuji nové c¢lanky a doprovodny
material. Pomérné béZné je uZ také ,on-line zpravodajstvi®, které s minimalnim
Casovym odstupem informuje o vyvoji situace béhem néjaké akce, konfliktu ¢i
jednani. Jako pfiklad lze uvést monitorovani vyznamné schiizky politiki nebo
napriklad sledovani vyvoje sportovniho zapasu.

Na takovém zpravodajském serveru cCtenar najde vZdy néco nového, i kdyzZ se
na néj podiva tieba i desetkrat denné. Tento typ miiZeme nazvat ,,magazin
s kontinudlni aktualizaci“. V CR najdeme takovy napiiklad na adrese www.idnes.cz,
coZ je zpravodajsky server skupiny Mafra, kterd vydava také tiStény denik MF
DNES.

Tyto magaziny jsou nejvétSim konkurentem tradi¢nim tiSténym novinam.
Prinaseji totiZ novinky z domova i ze svéta s mnohem mensi prodlevou neZ tiSténé
deniky, zavislé na pevném Case uzaverky.

Mezi internetové zpravodajské deniky vSak patfi i menSi, casto oborové
zaméiené magaziny. Mohou byt vénované napriklad kinematografii, pocitactim,
hudbé, technice a dalSim obortim lidské cinnosti, at uz je to véda, kultura Ci
spolecnost. Tyto magaziny jsou konkurentem spiSe shodné zaméfenym casopistim,
které vétSinou vychazeji s mnohem dlouhodobéjsi periodicitou. I zde tedy, a moZna
jesté vyznamnéji, hraje roli prfidana hodnota v podobé aktualnosti informaci.

Takovéto magaziny publikuji texty bud’ ihned poté, co vznikly, pak Ize tento
typ oznaCit za ,nepravidelné aktualizovany magazin®, anebo nastfadaji vétsi
mnozstvi textd a zvefejni je najednou béhem jedné aktualizace v konkrétni hodinu
(¢i hodiny), pak lze tento typ oznaCit za ,pravidelné aktualizovany magazin®.
Prikladem nepravidelné aktualizovaného magazinu je napiiklad Fantdzia®,
piikladem pravidelné aktualizovaného magazinu je napiiklad Fantasy Planet”. (Oba

magaziny se vénuji fantasy a science-fiction.)

2 Dostupné z WWW: <http://www.fantazia.sk>.
# Dostupné z WWW: <http://www.fantasyplanet.cz>.
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Oborové zamérené magaziny, které nemohou nebo z rtiznych diivodi nechtéji
poskytovat material denné, vychazeji v podobé ,,Cisel“ stejné jako tiSténé Casopisy.
Jednotliva cisla pak maji pravidelnou periodicitu. Jde tedy také o typ pravidelné
aktualizovanych magazinti. Jedna se napriklad o tydeniky, ale lze se setkat i se
Ctvrtletniky, které slouZi napriklad pro wvnitini potfeby velkych spolecnosti a
instituci. Zde hraje mensi roli aktualnost informaci. Takové magaziny zato maji
vétsi moznost klast diiraz na kvalitu textd (jejich autofi nejsou v takovém casovém
presu), coZ je u védeckych magazint dileZité.

Pokud neni mozZné naplnit obsah pro castéjSi vydavani, je pro Ctenare
vyhodnéjSi Cekat na celé Cislo, neZ opakované web navsStévovat a nechavat se
prekvapit, zda je na ném néco nového i ne. Nepravidelné aktualizované magaziny
totiZ nejsou uzivatelsky privétivé (user-friendly). Mohou Ctenari zpisobit lehké
zmateni ¢i ztratu kontinuity obsahu. Proto je lepsi publikovat obsah po cislech.

Pfikladem pravidelné po Cislech aktualizovaného magazinu je Ikaros®,

vénovany informacni sfére.

5.3 Tridéni dle technického hlediska

5.3.1 Statické magaziny

Prvnim  typem internetovych  magazini z pohledu technického
(programového) zpracovani jsou ,,statické magaziny“, které mtizeme dale délit.

Patfi sem napriklad magaziny zpracované jako staZitelné soubory, jez
obsahuji aktualni obsah. Princip je stejny jako napiiklad u e-magi distribuovanych
pomoci CD-ROMTU, vychazeji po jednotlivych cislech a postradaji vyhody ostatnich
typt internetovych magazinti. Zde totiZ internet hraje vyhradné roli distribucni,
procCeZ tyto e-magy nékdy ani nejsou mezi internetové magaziny razené.

Mezi statické magaziny ovSem patii i ty, které nevyuZivaji internetu pouze
jako distributora. Jsou zpracované v podobé webti pomoci statického jazyka HTML
a umisténé v internetovém prostredi. Tento princip Ize uplatnit jen u jednodusSich,

nejlépe po Cislech vychazejicich magazinech. Statické stranky nepfinaseji mnoho

** Dostupné z WWW: <http://www.ikaros.cz>.
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vyhod, presto jde jiZ o plnohodnotny internetovy magazin, ktery mtize poskytnout
fadu sluzeb, které konkurenti z pole tradi¢nich médii nabidnout nemohou. Napriklad
rizné typy doprovodného obsahu ¢i jednoduché formulare, aktudlni ankety ci

prostor pro okamZité reakce Ctenara.

5.3.2 Databazové magaziny

Zfejmé  nejrozSirenéjSim  systémem  jsou internetové  magaziny
naprogramované pomoci dynamickych jazykd (ASP, PHP, .NET atd.), které
vyuzivaji databazové struktury. Jde o ,,databazové magaziny*.

Na serveru jsou v databazich uloZena data, ktera jsou zpracovavana
dynamickym jazykem pro vystup v podobé webovych stranek. Na tomto systému lze
postavit i velmi rozsahly internetovy magazin s mnoha funkcemi a obrovskym
rozsahem. Databazové magaziny navic usnadiuji praci redakce, protoZe umoziuji
vyuziti administracniho publika¢niho systému. Redaktor pouze vklada texty ¢lankt
a dalsi data do databaze a vystup pro Ctenare za n€j zpracuje systém sam. Neni tak
potreba pro kazdy novy clanek vytvaret znovu celou stranku, ale staci vloZit text.
Administracni systémy také usnadnuji dalSi manipulaci s obsahem, jako je fazeni do
rubrik a provazani na dalsi databaze.

Databaze umoZznuji opakované vyuZit jednou vloZenad data, a to i riznym
zptisobem. Napriklad vybudované podrobné databaze knih na literdrné zaméfeném
magazinu lze vyuZit k automatickému pouziti informaci ve vSech c¢lancich
vénovanych dané knize nebo subjektu obsaZenému v popisu knihy. Samotnou
databazi knih lze zobrazit v riznych podobach a sam uzivatel si vystup mizZe
upravovat pomoci filtrG ¢i zmény v Fazeni tabulek podle riznych sloupcti, pokud to
konkrétni magazin nabizi.

Pfikladem databazového magazinu v jazyce PHP je napfiklad Plavidla.cz®
(magazin o lodich a vznasedlech), databazovy magazin v jazyku ASP je napriklad

Doupé®® (magazin o pocitacovych hrach).

> Dostupné z WWW: <http://www.plavidla.cz>.
% Dostupné z WWW: <http://www.doupe.cz>.
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Pomérné mladym fenoménem jsou databazové magaziny zaloZené na jazyku
vybavenost uZivatelova pocitace. Proto jsou sice méné vyuZivané, zato mezi
fanousky modernich technologii viele pfijimané. Flash poskytuje ctenaiim
databazovych webli mnohé dalSi mozZnosti, a to uZitecné i Cisté efektni. Flash je
teoretiky novych médii povazovan za uméleckou formu internetové prezentace a
jeho tvorbou se zabyvaji spiSe technicky zaméfeni vytvarnici neZ programatori
samotni. Jde totiZ o jazyk postaveny na grafickém ztvarnéni. Jednotlivé elementy, at’
uz jde o ovladaci Ci orientacni prvky, lze rozpohybovat pomoci vektorové grafiky a
Casové osy a uZivatel proto nebyva na takovych webech rozptylovan a maten jemu
nepotfebnymi objekty, protoZe je lépe veden za svym cilem. Podle toho, jak
strankou prochazi, se stranka méni a nezlistavaji na ni zobrazené nesouvisejici
odkazy a irelevantni informace.

Flashové internetové magaziny jsou v rozpuku a teprve budoucnost ukaZze,
kterym smérem se budou vyvijet, pfipadné budou-li nahrazeny magaziny na jiném,
ale obdobné fungujicim jazyku. V dneSni dobé je v malé mife moZné nahradit
vyhody Flashe rtiznymi skripty (napf. javovskymi) ¢i nové vznikajicimi jazyky

N 24

v magazinech vyuZivany hlavné pro zpracovani internetové reklamy.

5.4 Nadstavby internetovych magazint

5.4.1 Kombinované magaziny

Velmi béZné byvaji internetové magaziny kombinované s jinym druhem
webového obsahu. Pfidana hodnota v podobé dalSich funkci pfinasi nové prileZitosti,
jak rozsifovat nabidku, poskytovat uZivateli vétSi mnozstvi informaci a dat mu lepsi
moznosti k jejich vyuziti.

Pomérné tradicni ,,pfilohou” fady internetovych magazinii jsou databaze a
statistiky s riznorodym obsahem, které lze navic provazat pfimo s aktudlné
publikovanymi ¢lanky magazinu (viz vySe). MtiZe se jednat napiiklad o databazi

sportovnich klubti a sportovcti u magazinti vénovanych sportu, rtizné druhy filmove,
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hudebné c¢i literarné zamérenych databazi u magazinti o kultufe apod. Konkrétni
piiklady: NHL.cz”” (databaze hokejistli), Fantasy Planet*® (databaze Zanrové
literatury), Moviezone® (databaze filmu).

Dale byvaji budovany galerie obrazového materialu, a to bud redakcné
pripravované, nebo mohou obsah napliiovat sami uZivatelé. Naptiklad fotogalerie ¢i
amatérska graficka tvorba (viz magazin Grafika On-line®). Ctenafim je urcena i
cela fada dalSich sekci, jejichZ obsah mohou spravovat sami (napfiklad rubrika
Ctenarskych recenzi magazinu Tiscali Games®'). Tvirci magazint se tim snazi nejen
dodat ¢tenaitim dalSi informace, které nemuseji sami tvlirci shanét, ale poskytnout
jim i moZnost vlastni seberealizace a prodlouZit tim jejich Cas straveny pri kazdé
navstévé magazinu. To je duleZité hlavné pro zvysSeni zobrazovanosti placené
reklamy umisténé na jednotlivych strankach magazinu a jeho soucasti.

Dale byva obsah magazini obohaceny o ,downloady“, tedy o staZitelné
soubory Ci programy, které si miiZze Ctenai magazinu umistit na pevny disk svého
pocitace. Pokud tviirci magazinu nechtéji, aby byly tyto bonusové materialy volné
Sifitelné, mohou v pripadé audio C¢i video dokumentii zvolit misto downloadu
,streamovani“. Streamovany obsah nelze ziskat jinak neZ navsStévou webu, jenZ
tento obsah poskytuje. Tim Ize pritahnout a nalakat nové ctenare celému magazinu.
Streamovani spociva v moznosti prehrani audio ¢i video materialu, aniz by Sel uloZit
v podobé souboru na pevny disk uZivatele. Nevyhoda ovSem tkvi v tom, Ze klade
vysSi naroky na rychlost pripojeni k internetu a v dneSni dobé je tedy zcela
nepristupny lidem, ktefi dostatecné kvalitnim pripojenim nedisponuji.

Streamované audio i video nabizi napriklad zpravodajsky magazin
Aktualné®,

Nékteré internetové magaziny, zvlasté ty oborové zamérené, v dneSni dobé
dopliiuji internetové obchody. Je to vynikajici cesta, jak spojit reklamu na zboZi
pfimo s jeho prodejem. Pokud napfiklad filmové zaméfeny magazin zaroven

umoZziuje objednani filmi na DVD ¢ VHS bez ucasti zprostfedkovatele, klesaji

77 Dostupné z WWW: <http://www.nhl.cz>.

8 Dostupné z WWW: <http://www.fantasyplanet.cz>.

* Dostupné z WWW: <http://www.moviezone.cz>.

% Dostupné z WWW: <http://www.grafika.cz>.

3! Méte na hru jiny ndzor? : napiste zde Ctenafskou recenzi. Tiscali Games [on-line]. [cit. 2006-08-20].
Dostupny z WWW: <http://games.worldonline.cz/clanek/reader.html>

32 Dostupné z WWW: <http://www.aktualne.cz>.
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vydaje na podporu prodeje zboZi a zaroven stoupa sledovanost magazinu.
Kombinaci magazinu a obchodu nalezneme napfiklad na adrese www.autohifi.cz.

Popularni jsou také zdarma poskytované Sablony pro osobni blogy (viz
kapitola 7.1). Uzivatel si tak miiZe velmi jednoduchou cestou vytvorit sviij osobni
»,magazin®, ktery, je-li veden dobre, automaticky prebira Cast ¢tenaii nadfazeného
magazinu, a ziska-li popularitu i mezi jinymi uZivateli internetu, miZe na oplatku
nadfazenému magazinu pritahnout Ctenare nové. Nékdy mivaji v ramci magazinu
vlastni blogy jeho redaktofi (napf. na Musicserveru® ¢i Foodlife.cz*).

Jesté snadnéjsi je poskytnout uZivatelim magazinu prostor pro sebevyjadieni
pomoci diskusnich auditorii (fér) a chatd. Auditoria (féra) umoziuji Ctenari
kdykoliv zvefejnit vlastni nazor na jakékoliv téma Ci reagovat na nazory ostatnich.
Tyto diskuze se mohou rozvijet v podstaté neomezené dlouho, protoZe jejich obsah
zUstava trvale zvefejnény a plné pristupny. Néktera auditoria jsou moderovana -
maji svého spravce (redaktor magazinu nebo redakci povéreny Ctendar), jenZ ma na
rozdil od ostatnich uZivatelli vétSi mozZnost ovliviiovat smér diskuze (mtZe napriklad
mazat vulgarni C¢i tematicky nevyhovujici prispévky), ¢imz prispiva k vyssi
kvalitativni trovni diskuze.

Chaty jsou oproti tomu zaméfené vice na okamZitou a spiSe nezavaznou
diskuzi, protoZe se odehravaji v ,,realném Case® — podstata spociva v tom, Ze se na
chatu ve stejnou chvili vyskytuje vétSi poCet Ctendrt, jejichZ prispévky jsou ihned
zobrazovany ostatnim, ale zaroven starsi prispévky mizi a nebyvaji archivovany. To
svadi k rychlejSimu vedeni diskuze a tim i vétSi povrchnosti, protoZe diskutujici
védi, Ze jde pouze o chvilkovou zabavu a jejich nazory nebudou k dispozici tém
Ctendfum, ktefi se zrovna chatové diskuze neucastni.

Kromé auditorii a chatd byva obvyklé poskytnout Ctenaifim prostor pro
vyjadieni i pod kaZdym clankem ¢i dokonce na vétSiné jednotlivych stranek
magazinu pomoci , komentafovych® systém, které funguji na podobné bazi jako
auditoria. Jejich funkce a vyznam bude rozebran v kapitole 5.2. Auditoriem, chatem

i uzivatelskymi komentafi disponuje napfiklad magazin CT24%,

* Dostupné z WWW: < http://weblog.musicserver.cz/ >.

¥ Dostupné z WWW: < http://www.foodlife.cz/index.php?
option=com_content&task=blogcategory&id=156&Itemid=113>.
% Dostupné z WWW: <http://www.ct24.cz>.
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Diskusni systémy a bonusovy obsah prispivaji k tomu, aby internetovy

magazin pribiral vlastnosti tzv. komunitniho serveru.

5.4.2 Komunitni servery

Zvlastnim typem jsou internetové magaziny pribirajici vyhody komunitnich
server. Toho lze docilit zvlasté kladenim dirazu na jednoduSe vyuZzitelné diskusni
systémy (napf. komentare k ¢lankiim ¢i auditoria a chaty). Pravidelni navstévnici
serveru se pomoci diskusi seznami. I kdyZ mohou vystupovat pod anonymné se
tvarici prezdivkou, ta dfive nebo pozdéji nahradi obcanské jméno a dotycny jiZ neni
povaZzovan za anonymniho pfispévatele. Hodnota jim sdélovanych informaci a
nazort z pohledu ostatnich vzrista.

Komunitni servery jsou nejen ty, které se zaméruji na n€éjakou komunitu
mimo kyberprostor (at uz to jsou priznivci detektivek nebo sadomasochismu), ale
také ty, jeZ si svou vlastni komunitu uméji zformovat sami.*® Vytvoii specifickou
podobu socialnich vztahi v kyberprostoru, které vykazuji podobné rysy jako vztahy
v ramci jinych komunit. Servery vlastnosti komunitni sité simuluji a podporuji vznik
socidlnich siti*’. Uzivatelé si mohou napfiklad vytvorit vlastni profil a systém jim
pak umoZni tyto profily propojit s profily jejich pratel, pratel jejich ptatel atd.

Vyhody, které internetovému magazinu dodavaji rysy komunitniho serveru,
jsou nasnadé. Buduje se tim stala clenska zakladna, Ctenarské jadro, které ma urcitou
podobu, kterou miiZe redakce svou Cinnosti prirozené a nenasilné ovliviiovat. Miize
ovliviiovat, spiSe neZ nazory uZivatele, jeho chovani pfi navstévé magazinu podle
toho, co mu nabidne nového ¢i co graficky upfednostni.

Jedind nevyhoda masové zamérenych komunitnich servert je, Ze kdyZz ho
navstivi tplné novy uZivatel, nemusi se z pocatku v diskuzich dalSich navstévniki
,chytat“ a mtiZe si pripadat, jako kdyzZ se diva oknem do ciziho bytu. Pokud je vSak
»lapen“ redakCné pripravovanym obsahem, neni adaptace v komunité problém.

Komunita totiZ byva zpravidla oteviena a jen zfidkakdy mluvi ,jazykem®, kterému

% Napf. zdbavni weby typu Libimseti.cz (www.libimseti.cz) nebo diskusni servery jako Nyx.cz
(Www.nyx.cz).

” VSETECKA, Roman. Okno do svéta dokofan, nebo Velky bratr? : jak funguji komunitni sité. Technet
[on-line]. 17. bfezna 2004 [cit. 2006-08-20]. Dostupny z WWW: <http://technet.idnes.cz/software.asp?
r=software&c=A040316_5254072_software>.
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je téZké porozumét a nutné se naucit. Redakce se také snaZi vytvaret obsah, jejZ
pochopi i ¢tenari mimo komunitu.

V pripadé oborové zamérenych komunitnich server neni nutné brat takové
ohledy na srozumitelnost pro nezainteresovaného Ctenare. V jeho pripadé je absence
vhledu do spolec¢ného tématu velmi pravdépodobna. Cilova skupina magazinu sdili
spolecné zkuSenosti, zajmy a cile, které sleduje také redakce magazinu. Pokud se
redakce odborného magazinu nesnazi o popularizaci svého oboru, byva naopak
prohlubovani a stmelovani socidlni sité (a tim zptisobené vymezovani se okoli)

dobrym prostfedkem ke kvalitnéjSimu napliiovani cili komunity.

5.5 Zavér ke kapitole o typologii

VySe uvedené typy magazini jsou mezi riznymi typologickymi skupinami
téméf libovolné kombinovatelné. Jejich vycet neni koneCny, nebot internetovy
obsah se nadale vyviji a tviirci stale prichazeji s novymi variacemi, progresivnimi
vylepSenimi a pfipojuji k magazintim dal$i druhy internetovych systémi a funkci.
Dalsim z téchto funkci je vénovana nasledujici kapitola, kterd podrobnéji rozebira
specifika internetovych magazinti, kterda jim v souCasné dobé dodavaji

nezastupitelné vyhody v porovnani s ostatnimi medialnimi prostredky.
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6 Hlavni pfednosti internetového magazinu

Internetové magaziny poskytuji svym uzivatelim zatim nenahraditelné
moznosti oproti tradicnim médiim. Tyto vyhody prameni pfimo z umisténi
v internetovém prostredi a z prednosti webovych stranek.

Jak bylo uvedeno v kapitole 5.2, znatnou vyhodou je aktudlnost
zvefejiiovanych informaci. Tim, Ze 1ze magazin kdykoliv aktualizovat a uZivatelé ho
mohou kdykoliv navstivit, se zrychluje zprostfedkovavani informaci. Z rychlosti
téZily internetové magaziny jiZz v devadesatych letech a pravé diky ni na sebe
pritdhly pozornost mnoha novych ¢tenart.

,Poptavka po novém pristupu k informacim zpocatku prevySovala technické
moznosti internetu. KdyZ posledni srpnovou nedéli roku 1997 zahynula v PariZi
princezna Diana, byla to prvni velka udalost, o které informovala dfiv internetova
média. A protoZe se to stalo v nedéli brzy rano, coz je pro tradi¢ni média viibec ten
nejméné vhodny cas, nabidla internetova média také prvni reflexi a komentare. A
jesté se stalo néco dtilezitého: zdjem vefejnosti byl tak velky, Ze pocitaCové servery
napor nevydrzely a nékteré z nich docasné prestaly fungovat.“*

Dnes uz byvaji velké zpravodajské servery na napor Ctenaditi pripravené a
k vypadkim dochéazi zfidka. Tim se aktualnost informaci dostava na predni misto
seznamu vyhod internetovych magazini.

Web je otevieny, coZz znamena, Ze webova stranka nikdy nemusi byt
konecna.* Nové odkazy i dopliiujici informace mohou prFibyvat na kazdou stranku
internetového magazinu i poté, co byla zverejnéna. Nejde jenom o rucni aktualizace,
ale také o automatizované dopliiovani (u databdzovych magazinti). Napriklad
Cerstvé publikovany ¢lanek miZe byt nové odkazovan v dfive publikovaném c¢lanku
na stejné téma zcela automaticky - podle kritérii zvolenych pfi programovani
magazinu. Tim dostava aktualnost obsahu nové rozmery.

Mezi dalSi vyhody patfi provazanost s dalSimi internetovymi strankami
pomoci hypertextovych odkazi, které uZivatele jednim kliknutim prenesou

k relevantnimu obsahu mimo magazin. Tuto pfednost nemohou tiSténé noviny a

% CERMAK, M. Jak blogefi (moznd) zachrani noviny. Lidové noviny. 30. dubna 2005, s. V.
% MANOVICH, Lev. The language of new media. Cambridge (Mass.) : MIT Press, 2002. xxxix, 354 s.
ISBN 0-262-13374-1 (vaz.). ISBN 0-262-63255-1 (broz.).
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Casopisy nikdy napodobit. Ziskat informacni zdroj, na ktery je v tisku odkazovano,
totiZ nemusi byt pro uZivatele snadné a rozhodné mu to trva déle, i pokud se nachazi
v knihovné s dostatecnym fondem.

Podivejme se podrobnéji na tfi dalSi vyhody, které z internetovych magazinti

délaji specificky informacni zdroj.

6.1 Vyhledavani

Casté uplatnéni mé vyhledavaci formulaf pro zadani hledaného vyrazu.
UZivatel mtiZe ihned ziskat informace z archivu starSich ¢lanki. Zatimco skladovéni
starSich Cisel novin a Casopisi muzZe byt problematické hlavné z prostorovych
divodd, internetové magaziny nemaji potfebu odstrafiovat neaktualni obsah. Naopak
dlouhodobé budovany archiv byva jednou z hlavnich prednosti internetového
magazinu.

Vyhledavani se provadi bud za pomoci formuldfe umisténého pfimo na
strankach magazinu, pripadné lze vyuZit internetovych vyhledavaci typu Google,
které uméji nabidnout odkazy na hledané informacni zdroje z archivii internetovych
magazing.

Twviirci magazint dociluji zlepSeni pri vyhledavani vlastnim formulafem tak, Ze
samotny vyhledavaci systém prizpiisobi podobé a zaméfeni magazinu. Vyhledavani
je pak pro uZivatele rychlejSi. Seznam nalezenych poloZzek byva opatfen
doprovodnymi informacemi, jako je prisluSnost k rubrice, jméno autora textu a
datum publikovani.

Elektronické magaziny, jako jsou ty distribuované na CD-ROM nebo
obdobnou formou, sice také mohou vyuzit vyhledavani v ramci aktualniho ¢isla, na
druhou stranu bézné nebyva k dispozici cely archiv ¢lanki ani hypertextovy kontakt

s dalSimi magaziny a informacnimi zdroji obecné.

6.2 Diskusni systémy
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Diskusni systémy patfi mezi hlavni vyhody internetovych magazint a novych
médii viibec. Tim, Ze neprobiha pouze jednostranna komunikace, se zvysuje kvantita
poskytovanych informaci. Mezi diskusni systémy patfi auditoria a chaty, popsané
v kapitole 5.4.1, ale také tzv. komentare, které Ctenditim umoziuji okamzZitou reakci
na redakci publikované informace. Jsou zaloZené na stejném principu jako auditoria,
takZe komentare zlistavaji archivované spolecné s ¢lankem, ke kterému naleZeji.

Diky komentaitim se napliiuje komunikac¢ni model novych médii. Informace si
mohou vzajemné predavat vSichni uZivatelé. Pouze v moderovanych komentarich
ma na tok diskuse vliv redakce (viz magazin Recepty.cz*), jinak probiha volné a
neziidka se proto odchyluje od hlavniho tématu, které by mélo odpovidat tématu
Clanku. Odbornost této vefejné debaty také byva nejista, a to i na odborné
zamérenych magazinech, které navStévuji prevazné Ctenari svhledem do
diskutované problematiky.

Existence komentai znamena vyznamny piinos jak pro redakci Casopisu, tak
pro Ctenare samotné. Napomahaji také aktivni dcasti vétSiho poctu lidi pri reSeni

jakékoli problematiky a prinaseji rizné pohledy na jednu véc.

Zpétna vazba je pro tiSténé noviny a Casopisy velmi dilezita, ale dochazi k ni
ve velmi omezené mite. Je-li Clovék nespokojeny s obsahem tiskoviny, mtize ho to
motivovat k zaslani dopisu redakci. To je vSak naméahavé a vétSina ¢tenaiti svou
pripominku radéji hodi za hlavu. Zpétna vazba od spokojeného ctenare pak byva
jeSté mensi, nebot’ ¢tendf neni motivovan reagovat na néco, co je v jeho ocich
v poradku. Nedostatek zpétné vazby pak miiZe vést ke zmensovani ctenaiského jadra
tiskoviny a v horSim pfipadé vzdalovani se od zajmu Ctenar.

Zato redakcim internetovych magazinG diskusni systémy prinaseji velmi
cerstvou a pocetnou zpétnou vazbu, protoZe Ctenare magazinu stoji minimum sil
napsat primo pod clanek svou pripominku ¢i pochvalu. Redakce se sice musi
vyrovnat s nadporem casto i zcela bezpfedmétné kritiky, ta konstruktivni vSak mize
vést k postupnému zlepSovani tirovné redakce a jejiho magazinu. Konkrétné muze

dojit i ke vzniku ¢lank tematicky zamérenych podle prani Ctenait.

4 Dostupné z WWW: <http://recepty.atlas.cz/ >.
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S komentari vSak prichazi i fada negativ, které mohou klady zastifiovat. Pfedné
jsou to nevyhody pramenici z anonymity internetu. KaZdy mtiZe publikovat svij
nazor pod pseudonymem, ¢imZz méa mensi zodpovédnost pfi jeho formulovani. V
nemoderovanych diskuzich jsme casto svédky vulgarismi a spoleCensky
neprijatelnych nadavek, protoZe se jejich autori uvadéji v omyl pfi vlastnim vykladu
svobody slova. Nezfidka byvaji problémovi hlavné mladi prispévatelé, ktefi si
nedomysli déisledky svého jednani. Castym ne$varem také byva odbihani od tématu,
propagovani jinych internetovych stranek a politicka agitace.

Soucasny fenomén je také vedeni tzv. ,flame wars®, tedy bojovné zamérené
diskuze, kterou zamérné vyvola jeden z ucastniki debaty. Vzhledem k tomu, Ze pod
svou anonymni prezdivkou nepocituje zodpovédnost za vlastni slova, zverejni
nazor, o kterém sam vi, Ze nebude ostatnimi prijat. Tim vyvola diskuzi, kterou pak
miZe jeSté pohanét dalSimi provokativnimi vypady. Zvlasté ti, ktefi o existenci
,flame wars“ nevédi, maji touhu reagovat a uvést véci na pravou miru. Ovsem jejich
boj s demagogickym jedndnim vyvolavace ,flame wars“ Casto byvd marny a
k nicemu nevede.

I pres vSechna negativa mtizeme diskusni systémy povaZovat za velmi
vyznamnou slozku internetovych magazind. Spolecné s ostatnimi formami reakci
¢tenafti na magazin vytvareji interaktivitu, jeden z hlavnich ryst novych médii, a
napliiuji tim komunika¢ni model ,mnozi mnohym®“. Ctenafi jiZz nejsou pouze
prijemci redigovaného obsahu, ale dostavaji se do primého kontaktu s redakci a
ostatnimi Ctenari. TiSténé noviny a Casopisy nemohou takto vysokou interaktivitu
dostateCné zastoupit, i proto vytvareji svoje internetové podoby.

Nedostatek komunikace je nejcastéjSim diivodem pri selhani lidské spoluprace,
takZe jakykoliv prostfedek napomahajici zvySovani moznosti vzajemné komunikace

se zda byt jako dobrym feSenim problémi (a to i pres rizika, ktera s sebou nese).

6.3 Personalizace
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Vynikajicim prostfedkem, jak ucinit Ctenare internetového magazinu
spokojenéjsim, je poskytnuti moZnosti pozmeénit si podobu magazinu dle vlastnich
predstav. Tato funkce se nazyva personalizace webu a postupné se zacina rozvijet i
na poli internetovych magazinti. V ¢em spociva?

UZivatel si miiZe vybrat z nabizenych moznosti, jak upravit podobu magazinu.
Miize se jednat o zdanlivé bezvyznamné nastaveni, jako je zména barevnosti
designu, az po velmi ucelné zmeény rozloZeni ovladacich prvka ¢i skryti casti
obsahu, které nejsou objektem cCtenarova zajmu. Napriklad velké zpravodajské
servery pokryvaji fadu oblasti lidské cinnosti a ne kazdy se zajima o veSkeré déni.
Ctenaf, ktery se nezajimd o sport, té7ko oceni vypis nejnovéjsich ¢lankl ze
sportovni rubriky na hlavni strance. Naopak toto misto povaZuje za ,,slepé“ a nikdy
mu nevénuje pozornost. Pouze zabira misto obsahu, kviili kterému magazin sleduje.

Personalizace se nejCast€ji provadi pomoci zaregistrovani se v systému
magazinu a nasledného prenastaveni voleb. Pokud je Ctenar tzv. ,trvale prihlaSen®
(takové prihlaSeni je aktivni i v dobé jeho nepritomnosti na webu), vidi na svém
pocitaci magazin vZdy v takové podobé, jakou si na pocatku nastavil.

Personalizace prinasi rfadu dalSich prileZitosti, ale je teprve na pocatku svého
rozvoje a SirSiho uplatnéni. Doposud nebyly internetové servery dostatecné rychlé a
datové pritocné a pripojeni uZivatelii nebylo v priméru dostatecné rychlé, takze se
magaziny snazi spiSe moznosti individualnich Gprav omezovat a zrychlit tim funkce
magazinu. S postupnym rozSifovanim vysokorychlostniho internetu a vyvojem
programovacich jazyki pro internetové stranky vSak bude personalizace hrat stale

vetsi roli v ziskavani Ctenaru.
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7 Zpusoby financovani internetovych magazint

Samotnou podobu internetového magazinu vyrazné ovliviiuje jeho
financovani. Ekonomicky potencial je odvozen od zaméfeni magazinu, velikosti
potencialni cilové skupiny a jeji kupni sily. Napriklad magaziny zaméfené na mladé
Ctenare sice nemaji cilovou skupinu s vysokou kupni silou, ale z fad mladych se
v dnesni dobé rekrutuje nejvétsi mnoZzstvi uzivateld, coz pritahuje inzerenty z oblasti
prodejct zboZi a sluZzeb se stejnou cilovou skupinou. Vztahy na této urovni jsou
dtlezité hlavné pfi ziskavani financi pomoci inzerce.*!

Diky prijmiim z inzerce a z externich finan¢nich zdroji je internetové prostredi
pristupné zdarma (vyjma nakladt za samotné pfipojeni). Diky minimalnim vydajim
Ctenare na ziskani informaci zacaly internetové magaziny vyrazné konkurovat
tiskovinam, které nebyvaji, az na vyjimky, vzhledem k ndkladiim na tisk zdarma.

V druhé poloviné devadesatych let historie zaznamenala doposud nejvétsi
boom internetové reklamy. Hlavné pocitacové firmy i medialni skupiny investovaly
do rozvoje internetového podnikani vysoké penézni sumy, aniZ by byly schopné
méfit uzitek ztéchto vynaloZenych prostiedk. V roce 2000 tzv. ,internetova
bublina“ praskla®* a premrs$téné finan¢ni dotace prestaly podporovat Fadu
internetovych strdnek vcetné internetovych magazini s relativné vysokou
sledovanosti. Nastala krize, jiZz nékteré magaziny neprestaly. Zacaly se hledat
alternativni moZnosti financovani.

Zatimco v devadesatych letech vétSina magazini poskytovala informace
zadarmo, pozdéji byli néktefi provozovatelé prinuceni z nedostatku penéz z inzerce
pristoupit na placeny obsah. Tyto magaziny vSak vlivem zavedeni povinného
placeni v podobé predplatného pfisSly o fadu ¢tenaiti a musely se zamérit na vyssi
kvalitu poskytovaného obsahu, aby je naldkaly zpét. V fadé pripadi to vedlo nejen

ke zvySeni hodnoty poskytovanych informaci, ale zprostfredkované také ke zméné

! Inzerce mize byt v podobé textové (napr. PR ¢lanky) Ci grafické (bannery, flashové predstranky apod.).

4 ZEMAN, M. Jak dosdhnout symbidzy mezi tiSténym médiem a online verzi?. Lupa [on-line]. 9. Cervna
2004 [cit. 2006-08-20]. Dostupny z WWW: <http://www.lupa.cz/clanky/jak-dosahnout-symbiozy-mezi-
tistenym-mediem-a-online-verzi/>. ISSN 1213-0702.
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pohledu na divéryhodnost internetovych magazini. Prikladem mutzZe byt
renomovany americky magazin Salon®.

Placeny obsah si vSak nemohly dovolit magaziny s niZSim renomé a s cilovou
skupinou s nizZsi kupni silou. Zvlasté magaziny pro mladé ¢i kulturné, sportovné
nebo obecné zabavné zamérené. Jejich provozovatelé si nemohli dovolit riskovat
ztratu vétSiny Ctenarské obce a byli nuceni vyzkouset alternativni zpiisoby placeni.

Jednim z nich je zpoplatnéni pouze casti obsahu. Takovy internetovy magazin
je rozdéleny na dvé turovné€. Zakladni turoven, kterd neni zpoplatnéna, slouZzi
k obecnému informovani o déni v oblasti, které se magazin vénuje, zatimco
zpoplatnéna urovein nabizi fadu vyhod: od rozSifeného obsahu aZ po zvefejiovani
exkluzivnich informaci. Kazdy uZivatel si mtiZe vybrat, zda mu staci nizZsi uroven
obsahu pro obecny prehled v magazinem pokryté oblasti, nebo touZi po nejnovéjsich
zpravach a vétsim kvantu dat. Z Ceskych magazini takto funguje jiz od roku 2002
Bonusweb* (patfici medialni skupiné MAFRA), ktery se vénuje pocitaCovym hram.

DalSi moZnosti jsou tzv. ,mikroplatby”. Jde o systém dobrovolného
odménovani redakce magazinu - spokojeni Ctenari ji prispivaji drobnymi castkami.
UZivatel se zaregistruje v centrale mikroplatebniho systému a vymeénou za své
penize dostane ucet s odpovidajici Castkou ve fiktivnim platidle. V magazinech,
které jsou do tohoto systému zapojené, je pod kaZzdym ¢lankem moZnost dobrovolné
pridélit jeho autorovi libovolnou sumu ve fiktivhim platidle. Tomu je pak centralou
vyplacena Castka odpovidajici redlnym penéztim. Aby uZivatel pouze neplatil, byva
navstévovani magazinu. Tyto fiktivni penize pak miiZe utratit i za redlné zboZi ve
spolupracujicich internetovych obchodech.

Mikroplatby se zacaly rozvijet z vySe uvedenych divodi hlavné po roce 2000,
ale dnes, zvlasté vlivem snazsiho placeni kreditnimi kartami z realnych tctli, pomalu
ustupuji a mizi, byt' se nékterym magazinim dafilo vydélavat ,zajimavé“ castky
(napfiklad Cesky server Mobil.cz si za rok 2002 vydélal pres 100 000 K¢).*

Systém mikroplateb se nakonec ukézal z hlediska celkového financovani

internetovych magazinti jako nepfili§ vyznamny. V obéhu bylo pfilis§ malo financi a

“ Dostupny z WWW: <http://www.salon.com/>.

“ Dostupny z WWW: <http://www.bonusweb.cz/>.

# ZEMAN, M. Mikroplatby : rok stagnace?. Lupa [on-line]. 29. ledna 2002 [cit. 2006-08-20]. Dostupny z
WWW: < http://www.lupa.cz/clanky/mikroplatby-rok-stagnace/>. ISSN 1213-0702.
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uzivatelé radéji utraceli své fiktivni penize za nabizené zbozi, neZ aby odménovali
redakci magazinti za jejich dobfe odvadénou praci. Mikroplatby proto ziskaly spise
status hry a zpestfeni a magaziniim pfinesly spisSe jiné vyhody, jako je delSi doba
stravena prohliZenim magazinu ¢i zaktivizovani spokojeného jadra navstévnické
skupiny. U nas byl popularni naptiklad systém ,,Fazole“, kdy Ctenafi manipulovali
s platidlem graficky zpracovanym v podobé této lusténiny. DalSim piikladem mohou
byt ,,grose”, fiktivni platidlo magazinu Fantasy Planet v letech 2001-2003, jimZ Slo
nejen odménovat redaktory magazinu, ale nastfadané groSe uSettily i na realné cené
knih objednanych ze spriznénych internetovych knihkupectvi.

Dalsi moZnost prekonani finan¢nich problémt se nabizi tém magazintim, které
maji svij protéjSek v podobé tiSténého Casopisu. Aby Ctendfi nevyuZivali pouze
neplacené webové podoby, prikrocili vydavatelé k jejimu zpfistupnéni pouze
pomoci kodu publikovaného v tiSténé verzi magazinu. Tim se sice nezbavili vSech
vyhod internetovych magazind, ale tento pristup pfece jenom pfipomina spise situaci
,cover-cd®, tedy urcitého bonusu pro Ctenare tiSténého Casopisu. Bonusu, ktery je
zdarma pouze zdanlivé. Toho vyuZiva napfiklad magazin Business 2.0.

S pfichodem multimedidlné vybavenych mobilnich telefond vysvitla
magazinim nova nadéje na ziskani financ¢ni podpory. Populdrni jsou vselijaké
vyzvanéci melodie, obrazky na pozadi displeji ¢i hry pro mobilni telefony. Tuto
komoditu zacCaly nékteré magaziny samy pripravovat (¢imZ lakaji jeji exkluzivitou),
pripadné pouze zprostiedkovavaji jeji prodej. DalSi moZnost je pak primé placeni
Casti obsahu ¢i dobrovolné platby redakci za pomoci odeslani SMS na udané
telefonni c¢islo. Tato SMS je zpoplatnéna vyssi taxou a na zakladé smlouvy
s poskytovatelem mobilnich sluZzeb z ni magazin dostava urcité procento (bohuZzel
relativné malé).

Ani tim vSak neni vycet zplisobi zpoplatnéni internetového obsahu konecny,
protoZe se vyvijeji dalSi. Financovani je vSak jednim z nejoZehavéjSich témat
v diskusi o kvalité a budoucnosti internetovych magazini.

Podle studie firmy Jupiter Media Metrix z roku 2002 47 procent Evropanti

nikdy nepremyslelo, Ze by platilo za internetovy obsah. V roce 2001 se v Evropé

“ Dostupny z WWW: < http://money.cnn.com/magazines/business2/>.
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utratilo 590 milionti eur za obsah v mobilnich telefonnich sitich, ale pouze 252
miliond eur za obsah na desktopech.*

S nedostatkem financi se potykéa fada internetovych magazini. Bez podpory
mecenasu se nékteré viibec neobejdou, jiné napiiklad neplati redaktorm honorare
za prispévky. Provozovatelé magazint se snaZzi pfichazet na nové cesty financovani
magazind, ale vzhledem k vySe uvedené nechuti uZivatel za obsah magazinu platit

zGstava nadale financovani vaznym problémem.

47 ZEMAN, M. Mikroplatby : rok stagnace?. Lupa [on-line]. 29. ledna 2002 [cit. 2006-08-20]. Dostupny
z WWW: < http://www.lupa.cz/clanky/mikroplatby-rok-stagnace/>. ISSN 1213-0702.
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8 Konkurence v prostfedi novych médii

8.1 Blogy

Konkurentem internetovym magazinim jsou v prostfedi novych médii tzv.
,blogy“. Pojem blog vznikl na konci devadesatych let dvacatého stoleti spojenim
slov web a log, coZ v prekladu z anglictiny odpovida ,,webovému zaznamu®“. Kdo
tento termin poprvé pouZil, neni jasné. Prvni blogy se zacaly objevovat v roce 1998

44
1

a od té doby se z ,,blogovani“ stal fenomén.

V ¢em blog spociva? V podstaté je velmi podobny jednoduchym internetovym
magazinim. I zde najdeme postupné publikované ¢lanky vybavené komentdrovym
systémem. Klicovy rozdil je vSak v tom, Ze blogy nemaji Zadnou redakci, ale jsou
psané zpravidla jen jednim autorem a vyjadiuji jeho nazory a postoje. Odpovidaji
tak spiSe osobnim denickiim, které prezentuji zjmy dotyc¢ného autora.

Blogy mivaji nékolik rubrik, které se vénuji tomu, co je blizké autorovi webu —
jeho profesi a zdjmim. Nékteré proto maji velmi riznorody obsah, jiné se naopak
soustfedi pouze na jedno téma. Ctenafsky tispésné blogy byvaji aktualizované denné
a prinaseji ¢tenariim rozdilné informacni vyziti, neZ internetové magaziny. U blogi
hraje vyraznou roli osobnost jejich autora a Ctenari sami védi, Ze se pri Cteni jeho
prispévkill divaji na realitu jeho o¢ima. Nejde jim o zjiSt'ovani objektivnich pravd,
ale o zaujeti autorovou osobnosti. Nékteré blogy maji vysokou navstévnost — jsou to
hlavné ty, které vedle osobitych nahledii na déni poskytuji podnétné informace
z konkrétni oblasti. Zprvu si své blogy vyvareli hlavné novinari, takZe jazykova
uroven blogt zhruba odpovidala ostatnim médiim, ale na zacétku tisicileti se stala
z blogii doslova moda. Diisledkem toho dnes vétSinou blogy postradaji dostatecné
kvalitni formu, ale zato poskytuji obsah, ktery jinde nenajdete.

Znevyhodnéni programatorsky negramotnych uzivateli internetu bylo
neutralizovano zakladanim blogovacich servert, které umoziuji komukoliv velice
jednoduSe vytvorit sviij vlastni blog za pouZiti zdarma nabizené Sablony.Staci se
zaregistrovat a pak uZ ,jenom“ psat a psat. ,,Klicové bylo, kdyZ se na internetu

objevily blogovaci servery, které umoznily zaloZit si vlastni stranku komukoliv a
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doslova z anékolik minut. Internet tak definitivné demokratizoval nejen pristup
k informacim, ale také jejich poskytovéani,“ uvadi M. Cermak*.

Internetové blogy také bez ujmy preZily krizi internetu v roce 2000, pravé
proto, Ze jsou vedené prevazné jako koniCek a jejich autofi nebyvaji za vedeni blogt
honorovani. Vyjimku tvori napfiklad oficialni blogy znamych osobnosti a novinar,
které sponzoruji internetové magaziny jako soucast vlastniho obsahu. Internetové
magaziny vSak samy nékdy funguji jako blogovaci servery, kdyZ kromé hlavniho
magazinu nabizeji také ¢tenaiim moznost zaloZit si vlastni blog (viz kapitola 5.4.1).
V poslednich letech zaZiva blogovani boom. V roce 2004 se objevila hojné citovana
informace, Ze novy blog vznika kazdych 7,4 vtefiny. Na druhou stranu je nutné si
uvédomit, Ze témeér stejnou rychlosti blogy také zanikaji. Malokdo totiZz vydrZi
pripravovat pravidelné nové a nové clanky, a to navic zadarmo. ,,Podle statistik
nema desetina vSech blogli vic neZ jeden zdznam a celd tfetina nepreZije ani prvni
tyden své existence“.*

Z toho je ziejmé, Ze volné poskytovani vlastnich nazord a informaci je pro
velkou Cast celosvétové populace lakavé, ale jen malokdo u blogovani vydrzi.

Je velmi duleZité naucit se rozliSovat mezi tim, co je internetovy magazin a co
je blog. Rozdil mezi obéma komunikacnimi prostfedky neni ani tak v jejich podobé,
jako ve vérohodnosti zprostiedkovanych informaci. ZaleZi na autorité, kterou pisatel
blogu ma. Autofi blogii maji obecné tendenci neovéfovat publikované zpravy.
Zkreslovani reality vlastnimi postoji a sympatiemi byva u blogi dokonce
ocCekavanym rysem. Zatimco se novinari, jejichZ hlavni doménou jsou na internetu
pravé magaziny, snazi potlacovat zaujatost, redundantni informace a skryvat
nedokonalost ve formé i obsahu, blogefi naopak svou Zivelnosti a ,,nedokonalosti

pritahuji pozornost Ctenard, ktefi je zpravidla vnimaji jako sobé rovné.

8.2 Vyhledavace, katalogy a monitorovaci systémy

Ztejmé nejvétsSim konkurentem jednotlivych internetovych magazinti jsou

vyhledavaci servery, katalogy a monitorovaci systémy. Tri zcela rozdilné sluzby,

% CERMAK, M. Jak blogefi (mozné) zachrani noviny. Lidové noviny. 30. dubna 2005, s. V.
* Viz poznamka ¢. 48.
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které maji na sledovanost magazinti podobny vliv. A to jak pozitivni, tak negativni,
¢imZ mohou pisobit jako konkurence magazint.

Vyhledavaci servery (vyhledavaCe) typu Google® sice mohou uZivatele
internetu, hledajiciho konkrétni informaci, pfivést pfimo na stranky magazinu, ale
zaroven jsou samy o sobé natolik vyhodnym nastrojem, Ze mohou funkce magazinu
Castecné nahradit. V dneSni dobé to neni jeSté tak markantni, nebot’ vyhledavace
zpravidla nenabizeji mnoho dalSich moZnosti neZ vyhledat externi obsah (pokud
neni vyhledavac¢ kombinovany s internetovym magazinem jako v pripadé partnerstvi
serveri Seznam.cz a Novinky.cz). Vyhledavace totiz postradaji vyhodu napf.
soustavného informovani o déni v dané oblasti. Nabizeji pouze mozZnost nalézt na
zakladé spravné formulovaného vyhledavaciho dotazu témér jakoukoliv informaci,
ktera je v internetové siti zpristupnéna. Néktefi uZivatelé internetu vSak tuto metodu
mohou upfednostiiovat, pokud si udrZuji prehled v oblasti zajmu pomoci tradi¢nich
médii jako novin Ci televize. Takovi uZivatelé internetu pak nejsou motivovani
vyuZivat internetové magaziny a prichazeji tak o jisté dalsi vyhody, které nabizeji.

Katalogy ptisobi obdobné. Jedna se o seznamy internetovych stranek doplnéné
o zakladni informace o téchto strankach (nmapriklad v podobé kratké anotace).
UZivatel zvoli rubriku katalogu, kterd pokryva sféru jeho zajmu, a v seznamu
stranek si vybere tu, o které se domniva, Ze by mu mohla poskytnout hledané
informace. Ceské katalogy webti nalezneme napiiklad na adresich www.seznam.cz
¢i www.centrum.cz.

Obdobny vliv maji také monitorovaci systémy. Jsou to bud’ rozsahlé portaly
bez vlastniho obsahu, které pouze nabizeji odkazy na clanky vychazejici
v internetovych magazinech. Monitorovaci servery spolupracuji s magaziny na
zakladé vzajemné dohody. Magaziny na tuto spolupraci pristupuji proto, Ze jim
miZe odkazovani na jejich ¢lanky prinést nové ctenare, ovSem zaroven se vystavuji
riziku, Ze budou uZivatelé internetu sledovat pouze monitoring novych clankd,
nikoliv magazin jako celek.

Monitorovaci portaly nahrazuje moderni systém zvany RSS. Je zaloZeny na
metadatech stranek magazinti, které sami museji RSS podporovat. RSS data pak

vyuZivaji bud’ moderni monitorovaci servery, nebo programy instalované v pocitaci

%0 Dostupny z WWW: <http://www.google.com>.
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uZivatele. Princip vyuZiti je stejny — uZivatel sleduje pouze odkazy na novinky na
magazinech, které prihlasil do sledovani, misto aby vstupoval na hlavni stranku
magazinu a teprve tam si vybiral z obsahu. DalSi zpisob monitoringu je odbér
novinek elektronickou poStou. Takovy systém ma napriiklad magazin Fantasy
Planet.”!

Externi vyhledavace, katalogy i monitoring jsou z vySe uvedenych divodi
konkurenci magazinti nikoliv vlivem zvefejiiovani alternativniho obsahu, ale tim, Ze
sniZuji Ctenost, ,,click-rate“ (kvantitativni vyjadfeni pohybu uZivatele po webové
strance) a zobrazovanost inzerce. Kroky na cesté za informacemi totiZ uzivatel

podnika mimo stranky magazinu.

*! Dostupny z WWW: <http://www.fantasyplanet.cz>.
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9 Soucdasné trendy a prognhéza vyvoje

Internet umoznuje uZivatelim publikovat téméf jakékoliv informace.
Komunikace pres internet proto byva oznaCovana za zcela svobodnou. Ve
skutecnosti vSak tomu tak neni. Aby vSe fungovalo, jak ma, musi se neustale vyvijet
jista standardizace. Webové stranky funguji na zakladé protokolu, ktery obsahuje
strojim srozumitelné informace (jak uvadi autor webové sémantiky Tim Berners-
Lee). Protokol a standardizace pfimo odporuji definici absolutni svobody, protoze
nastoluji fad, na jehoZ zakladé je internet Fizen. ,Zakladnim principem sité je
kontrola, nikoli svoboda. Kontrola tu byla od pocatku,” uvadi Alexander R.
Galloway.>

Samotnou filosofii internetu a jeho protokolu se zabyva pouze skupina lidi,
pomérné homogenni socialni tfida, jejiz Cleny Galloway popisuje jako vzdélané,
altruisticky a liberalné smyslejici védecké pracovniky ze spoleCenskych vrstev,
zabyvajicich se modernimi technologiemi. Jadro této skupiny tvori velmi pomalu se
rozSifujici technokraticka elita, zatimco uZivatelli internetu denné pfibyva ohromné
mnozstvi. UZivatelé se, jednoduSe FeCeno, nezajimaji o to, jak systém funguje, ale
jestli funguje.>

Standardizaci a vnitini kontrolou se tedy silné naruSuji drivéjsi, pomérné
utopické predstavy védci a spisovateli predpovidajicich zcela svobodnou a
nekontrolovanou sit' technické povahy, umoZiujici informacni propojeni celého
svéta a komunikaci vSech pfipojenych jedinci. Obdobné uvahy bujely zvlasté
nedlouho pred objevenim internetu, v osmdesatych letech dvacatého stoleti, kdy se
sité tohoto typu teprve budovaly. Témto predstavam se vénuje napriklad cely
subZanr science fiction zvany kyberpunk, jehoZ prikopniky byli William Gibson ¢i
Bruce Sterling. I v jejich roménech vSak velmi ¢asto miizeme sledovat negativni
disledky propojeni lidstva pomoci univerzalni informacni sité. Musime jim dat také
zapravdu, Ze internet je do znacné miry zvnéjsku nekontrolovatelné médium.
Kontrola probihd hlavné wnitini diky cinnosti vyvojart. PotlaCovani svobody

internetu Cisté z vnéjSku je ovSem zcela odliSnou kapitolou. Jde o omezovani

2 GALLOWAY, Alexander R. Protocol vs. Institutionalization. In New media, old media: a history and
theory reader. 2006, s. 187-198.
% Viz poznamka ¢. 52.
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napfiklad politickou ¢i spolecenskou situaci v zemi, jako se tomu dnes déje v Ciné.
Nelze odhadnout, jakym smérem se bude vnéjSi omezovani internetu ubirat, ani jak
velky vliv by mohlo mit na internetovy obsah. Toto vnéjsi fizeni obsahu internetu
totiZ nevychazi z jeho podstaty, takZe témto tGvaham nebude v této praci dale
vénovana pozornost.

S internetovymi magaziny ale pfimo souviseji jina omezeni, ktera se stavi jako
prekazka nevazanému rozvoji internetu a jeho svobodnému uZivani. Tato omezeni
vSak vychazeji prevazné z praktickych divodd. Ma-li standardizace protokolu vést
ke snazSimu vyuZiti internetu pro netechnicky zamérené uZivatele, pak internetové
magaziny jdou jeSté dal, kdyZ se snaZi udrZovat urcitou ustalenou strukturu svého
obsahu.

Stereotypizace tkont ¢lovéku zjednodusSuje piijem informaci, ucebni proces i
orientaci v prostfedi. Kdyby mély internetové magaziny priliS rozlicnou podobu,
nemohlo by si je tak snadno osvojit tolik lidi, a uZ viibec ne tak rychle.
Experimentalné vytvarené internetové magaziny jsou doménou spiSe technicky
zaloZenych komunit. Takovéto magaziny jsou v naprosté mensiné a nelze fici, Ze by
udavaly smér vyvoje magazind. Mohou sice prinaSet rtizna vylepSeni a nové
postupy, ale dokud ty nebudou prevzaté velkymi magaziny a zpravodajskymi
servery, nestanou se soucasti tradi¢ni podoby internetovych magazin.

Mezi konkrétni neoficialni standardy magazini patii napiiklad obdobné
grafické rozloZeni (layout). Velmi béZné je umistovat ovladaci a orientacni prvky co
nejbliZe levému hornimu rohu stranky, kde se zpravidla nachazi také logo magazinu.
Tento prostor miva v magazinech ustdlenou podobu a vychazi z praktickych
uzivatelskych zkuSenosti a vySe zminénych poznatkii o percepci textu.

Komentare byvaji umisténé zpravidla pod ¢lankem a casto obsahuji zkraceny
vypis nejnovéjsich prispévki diskuze. Delsi texty se zase nachazeji uprostied
obrazovky v nepfrilis Sirokém sloupci, ktery je svou pozici ,,nejbliZze“ o¢im Ctenare.
Urcita mista na strance oko zaméruje drive neZ jina. Tato mista se daji zjistit napr.
vyuZitim tzv. ocni kamery, ktera sleduje pohyb oka po strance.

Najdeme celou fadu dal$ich, hojné uplatiiovanych stereotypd, které usnadnuji
Ctendfi orientaci v magazinu a prijem informaci. UdrZovani téchto stereotypt patii

k trvalému trendu ve vyvoji internetovych magazind.
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Mezi dalSi trendy mtiZeme zaradit také snahu o rozsifovani rdiznorodého
obsahu. Diky vzristajicimu poctu uZivatelt s vysokorychlostnim internetem pomalu
ustupuji Cisté textové webové stranky, aby jejich roli prevzaly stranky
s kombinovanym obsahem. Misto kratkych textovych zprav se zacinaji objevovat
streamované audio a video zpravodajstvi, ¢imZ vznika konkurence tradi¢nimu
rozhlasovému a televiznimu vysilani.

Internetové magaziny byly doposud konkurentem hlavné tiSténym novinam a
Casopistim, které prinaSeji textové a statické obrazové informacni zdroje. Postupné
se vSak stavi do pozice konkurenta vSech sdélovacich prostiedki. Lze tedy
predpokladat, Ze jejich vliv bude jenom stoupat. A to nejen diky vzristajici urovni
poskytovaného obsahu, ktery zaroven vyvolava vetSi divéru Cctenard, dale
neomezenému prostoru pro publikovani a stale vétsi pristupnosti, ale také diky
tomu, Ze se internetové magaziny stale 1épe uméji vyrovnat s tradi¢nimi konkurenty
ze sféry masovych médii. Navic jeSté poskytuji praktickou vyhodu v rychlosti
pristupu k informacim a obsah, ktery tradi¢ni média nabizet nemohou (viz kapitoly 4
a 6).

Internetové magaziny se snazi rozSifovat svlij obsah a zaroven zjednodusit
uzivatelim prijem informaci. K tomu dopomaha i personalizace, ktera je vSak teprve
v kolébce z dlivodu vySe uvedené snahy magazinti byt co nejpochopitelnéjsi i pro
technicky negramotné uZivatele.

Vyvoj propracovanych a dostateCnou svobodu umoziujicich personalizacnich
modeld bude trvat jesté fadu let a vyzada si také vétSi pocitacovou gramotnost. Ta
bude vzristat diky vyuce pocitaci na Skolach, ale také proto, Ze se dnes déti
dostavaji do pfimého styku s pocitaCem a internetem uz ve velmi utlém véku.

Pro priblizovani c¢lovéka a moderni techniky pomaha zvlasté software
zaloZeny na principu hry. A nemusi jit pouze o pocitacové ¢i mobilni hry ¢i zabavné
edukacni programy, ale rysy hravého pfijimani a osvojovani pocitacovych funkci a
zplisobti ovladdni miZou nést i internetové magaziny. A to nejen ty urCené
nejmladSim c¢tenartm.

V budoucnu, kdy bude internet denné vyuZivat vétSina svétové populace, bude
tedy zajisté vétSi moznost prichazet se zcela novymi koncepcemi internetovych

magazini. UZivatelé pocitacové techniky se nauci objevovat nové mozZnosti
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webovych stranek postavenych na nové vznikajicich programovacich jazycich. Plati
totiZ pravidlo, Ze Clovék, ktery si osvojil zakladni postupy prace s technikou, dovede
si poradit i s tim, s ¢im se dosud nesetkal, a to diky svym predchozim zkuSenostem a
analogii v ovladani riznych pristroji nebo webovych stranek.

Velkou roli hraje tzv. surfovani po internetu, coz je cilené ¢i necilené
vyhledavani informaci. Spociva v prochazeni vétSiho poctu webovych stranek. Tyto
webové stranky jsou soucasti tzv. povrchového webu, coZ je volné pristupna oblast
internetu. Stranky v této oblasti jsou indexované a tudiZ zpracovatelné vyhledavaci.
PrestoZe povrchovy web (,,surface web“) obsahuje jen asi 5% vSech internetovych
stranek (zbytek tvori informace uloZené v databazich hlubokého webu), miiZeme
téchto stranek navstivit miliardy. Proto je ponékud zarazZejici, Ze se uZivatelé
internetu nejcastéji pohybuji jen mezi nékolika oblibenymi weby. UZivatelé maji
sice relativné volné ruce a Siroké pole pro realizaci svych informacnich potteb,
presto jich prili§ nevyuZivaji. Maximalné v podobé vySe zminéného surfovani, které
je vSak pomeérné zdlouhavé a nemusi prinést konkrétni vysledky. Postupné se
ukazuje, Ze surfovani ustupuje, protoZe internet uz tolik nefascinuje uZivatele svou
novosti a moZnostmi. Internet je stale vice vyuZivan jako zdroj cilené hledanych
informaci.

Internet ovSem pouze vyvoldvd predstavu, Ze je mobiln€jSim a ZivotnéjSim
médiem nez napiiklad televize.>* Teprve usnadiiovani pohybu uZivatele po internetu
a systematizace a zefektivnéni procesu ziskavani informaci pfinese vSechny mozné
vyhody internetu, jeZ jsou jeho nadSenci propagovany uz dnes. Prace s internetem se
vSak musi dostat do Sirokého povédomi a musi prijit zdokonalené vyhledavace a
organizaCni struktury zaloZené pravdépodobné na dalSi standardizaci, ktera sice
miize omezit svobodu publikovani informaci, ale zarovenn miiZe prinést vétsi
svobodu pfi jejich ziskavani. Do jaké miry je tato dedukce utopicka ukaze az cas,
protoZe snadnéjsi pristup k hledanym informacim na standardizovanych webech
miZe vést zaroven knizSimu pristupu k informacim na nestandardizovanych
webech. Otazka internetu jako svobodného prostiedi tedy ziistdvd do budoucna
oteviend. Bez vnitini kontroly, kterd svobodu potlacuje, se totiZz Zadny funk¢ni

informacni systém neobejde.

> McPHERSON, Tara. Reload : liveness, mobility, and the web. In New media, old media: a history and
theory reader. 2006, s. 199-207.
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Stejnym zptsobem uvazuji tvirci internetovych magazinti pfi projektovani
svych webovych stranek. Sméruji uZivatele tam, kam chtéji, aby uZivatelé
sméfovali. Nedavaji jim tim sice pFiliS moZnosti svobodné manipulace se strankami,
zato jim pomahaji v pfijmu informaci.

Soucasnym trendem ve vyvoji magazint je proto spiSe kladeni ddrazu na Sifi
poskytovanych informaci a snadnost jejich dosaZeni, neZ umoznéni svobodné
¢innosti uZivatele. Tomu pak byvaji poskytovany jiné moznosti, jak svou aktivitu a
svobodu uplatnit — mohou to byt rizné hry (napriklad na flashové bazi), soutéze,
ankety a v neposledni radé diskusni systémy, které znaCné prispivaji k pocitu
svobody (z cehoZ prameni negativa diskusnich systémt popsana v kapitole 6.2).

Vyvoj internetovych magazinti je dynamicky proces a bude ovliviiovan fadou
faktord souvisejicich pfimo s komunikaci v prostfedi novych médii, i snahou

tradi¢nich médii vyrovnat se s novou konkurenci.
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10 Zavér

Tato bakalarska prace ukazala internetovy magazin jako vyznamny informacni
zdroj v komunikacnim prostfedi novych médii. Pravé nova média vynikaji
interaktivitou a novymi uZivatelskymi moZnostmi, které prispivaji k ziskavani,
zpracovani a Sifeni informaci. Internet, komunikacni kanal novych médii, ma
nevyhodu v tom, Ze je jeho obsah neorganizovany. Pravé internetové magaziny
organizovanost zvySuji, protoZe funguji na urcitych ustalenych principech a na
zakladé redakc¢niho Fizeni obsahu.

Internetové magaziny prebiraji urcité stereotypy tradi¢nich médii a adaptuji
jejich vizualni schémata a funkce v novém prostfedi. Tyto funkce jsou pak diky
interaktivité internetu obohaceny o nové uZivatelské prileZitosti. Pfevzaté stereotypy
prispivaji v novém prostfedi ke snadnéjSimu prijmu informaci uZivatelem. Tato
uvaha souzni s vySe popsanym principem remediace, jehoZ podstatou je vzajemné
ovliviiovani médii. To vSe vede k zavéru, Ze usnadnéni prijimani informaci a
orientace v magazinu je pouze disledkem remediace.

Vznikaji ovSem i nové stereotypy diky ustaleni podoby internetovych
magazini. Ty pak mohou byt diky remediaci prevzaté tradicnimi médii. Nové
stereotypy podporuji tlohu starych (prevzatych), protoZe dale usnadiiuji a rozsituji
moZznosti pfedavani informaci prijemci.

Internetové magaziny dale prinaSeji vyhodu v podobé aktualnosti
zprostfedkovavanych informaci. Odpadaji technické prekazky jako je tisk a
distribuce. Oboji obstarava systém webovych stranek, které jsou aktualizovatelné a
pristupné kdykoliv a téméf odkudkoliv. Limitujicim faktorem se miZe stat
nedostateCna dostupnost potfebného technického vybaveni pro prohliZeni
internetovych stranek, ovSem tento problém postupné mizi rychlym rozSifovanim
internetu a jeho stale lepsi dostupnosti pro vétsi mnozstvi potencidlnich uZivateld.
DalSim limitujicim faktorem je nedostatecna rychlost pripojeni k internetu, ktera
miZe uZzivateli zkomplikovat pfijem datové naro¢néjsiho materialu, jako je audio a

video. SpolecCné se Sifenim internetu se vSak vyviji k lepSimu i pfenosova rychlost,
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takZe lze ocekavat, Ze budou oba limitujici faktory, jak dostupnost, tak rychlost,
postupné do budoucna odbourany.

V praci jsem se zamyslel nad vyhodami, které internetovym magazinim
prinaseji diskusni systémy, snadno pristupné archivy, databaze a v neposledni radé
vyhledavaci formulafe. Témito moZnostmi tradi¢ni média nedisponuji a diky tomu
lze predpokladat, Ze internetové magaziny budou hrat i nadale stale diilezitéjsi roli v
poskytovani informaci. Postupné budou nahrazovat tradi¢ni sdélovaci prostredky, na
druhou stranu je zfejmé nikdy zcela nevytlaci. S pfichodem novych médii se totiZ
prostor pro Sifeni informaci pouze rozsituje, nikoliv Ze by nova média definitivné
vytlacila typické prostfedky masové komunikace jako jsou tiskoviny, rozhlas c¢i
televize.

Podle kapitol 4 a 6 lze zjistit, jaky typ internetového magazinu je nejvhodné;si
zvolit pri realizaci konkrétniho magazinu. Tvirce muzZe vyuZit doporuceni
uvedenych v této bakalarské praci a vytvorit takové funkce magazinu, které povedou

k vétsi spokojenosti uZivateld.

Hlavnim problémem internetovych magazinii zlistava otazka financovani.
Zatimco se v druhé poloviné devadesatych let dvacatého stoleti internetové
magaziny, potazmo internet jako celek, utéSené rozvijely diky prilivu penéz
z vnéjsku a nadhodnocené internetové inzerci, dnes se fada magazind potyka
s nedostatkem financi. Oproti televizi ¢i dennimu tisku totiZ internetové magaziny
jesté nedisponuji takovym mnozZstvim piijemct, aby mohl byt jejich provoz hrazen
Cisté z prijmi z internetové reklamy. Proto jsou vyvijeny alternativni metody
financovéani jako napiiklad mikroplatby ¢i zpoplatnéni urcité sekce magazinu.
Verejnost vSak neni priliS naklonéna placeni za internetovy obsah.

Internetové magaziny dlouhou dobu nebyly povaZované za dostateCné
divéryhodny zdroj informaci. Nékteré si vSak postupné diveéru uzivatel vyslouZzily
diky kvalitnimu obsahu. Se vzriistajici autoritou internetovych magazinti je na né
pohliZeno s vétsi vaznosti a pritahuji vétsi mnoZstvi autorti a Ctenar.

V dneSni dobé jsou internetové magaziny povaZované spiSe za konkurenta
periodickému tisku. Statistiky dokazuji, Ze rozvoj internetovych magazini sniZuje

néklady tiskovin. Ctenafi novin vymiraji, ale novi se nerodi - takto vyvoj glosoval
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medidlni magnat Ruppert Murdoch®. Mladi lidé dnes saturuji své informacni
potieby pravé spiSe na internetu, neZ pomoci tiskovin. S rozSifovanim
vysokorychlostniho internetu a se stoupajici popularitou streamovaného audio a
video materidlu lze ocekavat, Ze se internetové magaziny stanou primym
konkurentem také radiim a televizi. To by mohlo prinést lepSi moZnosti pro
financovani magazind.

Sledovani vyvoje internetovych magazini muze pfinést podnétné postiehy o
zprostfedkovavani informaci v prostfedi internetu. Tato prace shrnula zasadni

momenty, kterym je tfeba vénovat nejvétsi pozornost.

5 CERMAK, M. Jak blogefi (mozn4) zachrani noviny. Lidové noviny. 30. dubna 2005, s. V.
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