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Abstrakt

Cilem mé prace bylo piedstavit filmovou tvorbu jako mozny zdroj motivace pro
ptijezdovy cestovni ruch hlavniho mésta Prahy. Prace se vénuje zahrani¢nimu
filmovému turismu v hlavnim mésté a jeho vyvoji v letech 2000 — 2013. Definuje pojem
a nastinuje historii tohoto fenoménu Vv sociologickém kontextu. Obsazenou teorii
doklada na praktickych piikladech ze svéta, Ceské republiky a Prahy. Dale
vyjmenovava a popisuje instituce, jez tvoti nezbytné minimum pro komunikaci se
zahrani¢nimi filmovymi produkcemi. Pfedstavuje jejich aktivity cilené na zahranicni
producenty a reziséry. Nasledné vysvétluje, jakym zptisobem jsou zakladni normy
ukotveny v zdkoné. Na vyvoji filmové produkce v Ceské republice, zv1a§té na upadku
zajmu v letech 2006 — 2010, demonstruje dtlezitost takovychto norem. Uvadi svétové a
ceské priklady marketingové komunikace cilené na filmové turisty. Kampané jsou
rozdéleny podle druhu média, které v komunikaci organizace marketingu destinace
vyuzivaji. Prace nasledné odkazuje na vyzkum ve Velké Britanii. Ten aplikuji na
filmovy turismus mésta Prahy. Kratce se vénuje zméné, ktera v tomto oboru nastala

s pfichodem modernich technologii a novych médii, coz ovliviiuje audiovizudlni tvorbu
i jeji konzumaci. Konec mé prace tvoii obecna doporuceni pro prazské organizace

destina¢niho marketingu.

Abstract

The main aim of my thesis was to introduce filmmaking as a possible source of
motivation for inbound tourism capital of Prague. My work deals with foreign film
tourism in Prague and its development between the years 2000 - 2013. It defines the
concept and outlines the history of this phenomenon in the sociological context. |
support the theory with several practical world, Czech and Prague's examples.



Furthermore | name and describe the institutions which are necessary in communication
with foreign film productions. | also present their activities targeted at foreign producers
and directors. Then I explain how the basic norms reflect the law. On the development
of film production in the Czech Republic, particularly on the decline of interest in the
years 2006 - 2010, | demonstrate the importance of such standards. 1 also describe the
world and Czech examples of marketing communications targeted at film tourists.
Campaigns are divided according to the type of media that the destination marketing
organizations use. My work also contains British research that | apply to film tourism in
Prague. Briefly I deal with change that has occurred in this industry after the advent of
modern technologies and new media. That affects audio-visual production and its
consumption. At the end of my work | present several general recommendations for

Prague destination marketing organization.
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Uvod

Téma diplomové vychazi z mého dlouhodobého zdjmu o novy celospolecensky
fenomén, ktery propojil dvé oblasti lidského konani; zhlédnuti filmu a cestovani. Prace
kombinuje dva okruhy, kterym se v oboru marketingové komunikace dlouhodobé
vénuji; cestovni ruch a filmovy primysl. Povazovala jsem za zajimavé ucinit
pfedmétem zkoumani Prahu, jelikoz je turisticky i filmaisky jednim z nejzadanéjsich
mést v Evropé. Cilem mé prace bylo predstavit filmovou tvorbu jako mozny zdroj
motivace pro piijezdovy cestovni ruch hlavniho mésta. Od pocatku nového tisicileti
prosel filmovy turismus v Ceské republice dramatickym vyvojem, ktery kviili pozdni
reakci Ceskych autorit piresné kopiroval trajektorii padajiciho letadla. Jako studentku

marketingové komunikace mé zajimaly pficiny a feSeni takové krize.

Prvni cast tvofi teoreticka definice filmového turismu a historie piisobeni médii
na idealni predstavu cestovatelského zazitku. Uvodni &ast ukonéuje kapitola mapujici
zménu audiovizudlni tvorby a jeji konzumace v dnesni dobé modernich technologii a
novych médii. V druhé ¢asti jsem aplikovala filmovy turismus na motivacni model,
ktery se vyuziva Vv oboru marketingu cestovniho ruchu. Model jsem zasadila do

kontextu svého tématu a popsala efekty plisobici jak na filmatské Staby a producenty,

tak na samotné turisty, ktefi se vydavaji do filmatskych lokaci.

4

Ve ftreti Casti rozebiram aktualni situaci Prahy, z niz vyplyva jednoznaéna
ptevaha zahrani¢nich turistii v ptijezdové turistice hlavniho mésta. Vychazim z tohoto
zji$téni a nasledné vénuji pozornost zejména motivaci zahrani¢nich filmovych produkci

vvvvvvvv

prace v kontextu krize dnesniho klasického marketingu destinace.

Ke vzniku filmového turismu mize dojit az tehdy, kdyZ se v dané lokaci nataceji
filmy, dalsi ¢ast mé prace tvoii charakteristika a vycet nejdilezitéjSich opatieni, kterymi

by mél stat disponovat.

Nasleduje vyvoj v rozmezi let 2000 — 2013. Sleduje filmaisky zajem o Prahu
vV novém miléniu. V tezi mé bakalarské prace je tato Cast dale rozdélena z pohledu
zahrani¢nich producentt, filmovych turistd a marketingu Prahy. Cim vice jsem se

tématu vénovala, tim vice jsem chapala, ze se tyto pohledy od sebe nedaji oddélit, neb



se jedna o spojené nadoby. Celkovy vyvoj filmového turismu se odvijel od filmatského

zajmu a zde natocenych filma. Proto jsem se ve své praci rozhodla tyto ¢asti spojit.

Sedmou ¢ast tvofi charakteristika jednotlivych marketingovych produktt, které
se mohou nabizet filmovym turistim. Popsané piiklady jsou doplnény o ¢eské i prazské

produkty a kampané¢ téhoz typu.

V ramci Cetby analyzy filmového turismu ve Velké Britanii, jsem se rozhodla

tento rozbor aplikovat na komunikaci Prahy. Srovnani najdete v kapitole ¢islo osm.

vvvvvv

vénovat krat§im audiovizualnim dilim natocenym v Praze, jelikoz si myslim, ze i ta
mohou rozhodovani o cestovatelské destinaci ovlivnit a vV dnesni digitalni dobé nabyvaji

na dulezitosti.

Naésledujici cast tvoii vycet praktickych problémi, na které nardzi filmat, kdyz
se rozhodne v Praze natafet sam bez pomoci mistnich loka¢nich manazeru. PfibliZzeni
soucasné situace a progndza budouciho vyvoje je predposledni kapitolou. Posledni ¢ast
tvofi obecnd doporuceni do budoucna a osobni nazor, jak by méla byt nastavena

podpora tomuto dynamicky se rozvijejicimu odvétvi cestovniho ruchu.



1. Definice pojmu

Cestovni ruch hraje v dnesnim svété dulezitou roli. Oteviené hranice, poznavani
cizich narodnosti a kultur ovliviiuji celou spolecnost. Pii spravném zachdzeni turismus
generuje ekonomickou silu i socidlni stabilitu. Populdrni média jsou také spolecenskym
hybatelem a souvislost mezi nimi a turismem je uz dlouho znama. Film spojeni
médium-cestovni ruch posilil a dal tak vzniknout fenoménu, ktery nazyvame filmovy

turismus.*

1.1 Vznik pojmu

Film jiz ptes 100 let pfinasi audiovizualni zachyceni nejriiznéjsich piedstav a
ptibehti. Mizeme prozit dobrodruzstvi i emoce hrdint vzdalenych v Case i prostoru. Na
rozdil od ptedchoziho takto silného piibéhového média, knihy, si ale u filmu divak
nemusi domyslet podobu ulic, mistnosti, dobrodruznych ¢i milostnych scén. Film
pfedstavy vytvoii za n€j a mista, kde film byl natacen, se stavaji pfitazlivymi.
Oblibenost filmu se piendsi do prani vidét misto na vlastni o¢i. Porovnat thly zabéru
kamery se zornym polem vlastnich o¢i. Odvinout si ve své fantazii znamou filmovou
scénu znovu pied skutecnymi redliemi, Je to emoce, ktera se promita do touhy na misto

nataceni cestovat.

Film pfinasi vyznam i lokacim, které prakticky vzato samy o sobé& velkou
pfitazlivost pro navstévniky nemaji. Z kusu pozemku, kde nebylo nic nez divoka trava,
se stala turisticka atrakce, kdyz v brozurach ¢ervenym inkoustem stélo: ,,Navstivte
lokaci, kde se natacel film Bonnie a Clyde". Lidé se tam pak vydavali, védouce, Ze
vlastn€ neuvidi viibec nic. Co pro n¢ bylo dilezité, byl zazitek z filmu spojeny se

skute¢nou navitévou lokace.?

Audiovizualni tvorba zesiluje vyznam nejen lokaci, ale i fiktivnich osobnosti.
Zainym prikladem takového pisobeni jsou kampané, které spustily rady cestovniho
ruchu New Yorku a Washingtonu po teroristickém utoku 11. zafi. Obé mésta se mimo
jiné velmi obavala masivniho upadku turismu a v rdmci krizové komunikace spustila

televizni kampané. Rady cestovniho ruchu vyuZzily taméjSich celebrit; za New York

! Srov. BEETON, Sue. Film-induced tourism. Buffalo: Channel View Publications, c2005, s. 3. ISBN
1845410157

2 Srov. MACCANNELL, Dean. The tourist: a new theory of the leisure class. Berkeley: University of
California Press, 1999, s. 114. ISBN 0520218922.



mluvily slavné sportovni, filmové a politické osobnosti (véetné byvalého starosty
Rudolpha Giulianiho) a Washington povolal fiktivni postavy ze serialu The West Wing,
jehoz dé&j se odehraval v Bilém dom¢. Kampai hlavniho mésta Spojenych stath jasné

ukazovala daveéryhodnost a presvédcivost seridlové postavy a silu popularnich médii.>

1.2 Charakteristika pojmu

Lid¢ navstévovali lokace svych oblibenych filmt dlouho pted tim, nez se nékdo
fenoménem “cestovani za filmovymi lokacemi” zacal skute¢né zabyvat a ddvat mu
jména. Svétové zpopularizovani tohoto pojmu je pfipisovano zejména obrovskému

turistickému zajmu, ktery na Novém Zélandé¢ odstartovala trilogie Pana prstenﬁ.4

Pojem, definujici tento motivaéni efekt audiovizualniho dila, lze najit pod
riznymi nazvy. V angli¢tiné je mozné setkat se S pojmy movie-tourism, film-tourism ¢i
screen tourism. Publikace se 1i§i ve vykladu téchto nazvi. Nicméné movie-tourism
byva definovan ¢isté jako vliv kinematografickych produktd, zatimco film-tourism a
screen tourism maji obecnéjsi zabér, ktery se vztahuje na Sir$i audiovizualni tvorbu

(seridly, videoklipy atd.)’

1.3 Historie

Nez byly déje se viemi zapletkami piib&hu ,,naservirovany* na sttibrném platné,
museli lidé mnohem vice nez dnes pouzivat svou imaginaci. Kazdy ¢lovek si

predstavoval tvar svého hrdiny ¢i podobu rytifského souboje jinak.

1.3.1 Literatura

Mnoho z dne$nich oblibenych turistickych destinaci ziskalo svou slavu
prostfednictvim kniZnich zpracovani. Kinematografie na oblibenost téchto lokaci
navazala a jejich status utvrdila. Toto pravidlo samoziejmé neplati plo$né, naptiklad

cestovni ruch v Australii a Novém Zélandu byva povazovan Cist€ za produkt 20. a 21.

3 Srov. BEETON, Sue. Film-induced tourism. Buffalo: Channel View Publications, 2005, s. 8. ISBN
1845410157

* Srov. ROESCH, Stefan. The experiences of film location tourists. Buffalo: Channel View Publications,
€2009, s. 3. Aspects of tourism. ISBN 1845411226

® TUCLEA, Claudia-Elena a Puiu NISTOREANU. How film and television programs can promote
tourism and increase the competitiveness of tourist destinations. Romania. ISBN 2247-3297.

Academy of Economic Studies.



stoleti. Taméjsi turismus rozhybal az film. V Evropé€ a v Severni Americe ale skute¢né

plati, e cestovatelsky duch navazuje na ten literarni.®

Literatura nestanovila pouze lokaci cilovych destinaci, byva ji pfisuzovana idea
cestovani jako takovd. V Evropé romantiCti spisovatelé Wordsworth, Keats, Shelly,
Byron a Rousseau vzbudili se svymi dily zajem o pfirodni scenérie, rozmanité krajiny a
hory. Romanticka literatura vznikala ponejvice ve Skotsku, Némecku, Svycarsku,
Anglii a Francii, opévovala pfirodu a vzbuzovala touhu po divoké a nedotknuté krajiné.
To vse piineslo venkovu a pfirodé symbol “zlatého mista”, kam se se zvySujici se
urbanizaci vypravovalo stile vice lidi. Oblibenym mistem pro ut¢k z technické
civilizace bylo naptiklad Skotsko, a nejen pro Angli¢any, ale i obyvatele kontinentalni
Evropy (zejména Némce). Literati pak psali o svych zazitcich ve skotské ptirode€, coz
zpopularizovalo Skotsko jesté vice. Romantismem Zivena touha lidi uniknout do ptirody
pfetrvavd dodnes, coz samoziejm¢ ovliviiuje piedstavu o idealnim cestovatelském

yve 7
zazitku.

Podoba hrdiny se v riznych kulturach a dobach ménila. Romanticky hrdina se
nevyskytoval na vSech kontinentech; v Austrdlii a v Severni Americe tomu bylo
napiiklad zcela naopak. Hrdina neutikal z mésta, aby jinde nacerpal sily, ale naopak

bojoval s nepiatelskou piirodou. V Australii ho nazyvali bushman.®

1.3.2 Picturesque

“Images of destinations play a significant role in influencing tourist decision-

marking process as the basis for tourists to make choice about where to visit. "

“Picturesque was an 'ideology’ of landscape as pretty pictures for consumers, to

be enjoyed as a visual experience divorced from any concept of use value or human

purpose except private enjoyment. ~10

® Srov. BEETON, Sue. Film-induced tourism. Buffalo: Channel View Publications, c2005, s. 4. ISBN
1845410157

" Tamtéz

 Tamtéz, s.5-6

¥ REWTRAKUNPHAIBOON, Walaiporn. Film-induced Tourism: Inventing a Vacation to a
Location. Bangkok, 2013. Bangkok University

Preklad: ,, Obraz destinace hraje zasadni roli p¥i rozhodovacim procesu — jako zdklad pri volbé
destinace.

0 BEETON, Sue. Film-induced tourism. Buffalo: Channel View Publications, c2005, s. 5. ISBN
1845410157



Myslenka picturesque definovala ideal krasy a stala se hlavnim faktorem pfi
hodnoceni zevnéjsku. Spolu s romantickou literaturou vytvotila dodnes ptetrvavajici
piedstavu o tom, co je oku libivé. Film na picturesque navazal, osvojil si mnohé

poznatky o vizualni piitazlivosti scén a naucil se je pouzivat jako vyrazovy prostiedek.

,,Many tourists (especially mass tourists) tend to experience the world through
aseries of framed images, from the brochure through to car/bus windows and the
camera lens. The TV screen is yet another frame through which tourists vicariusly
experience a destination/attraction. Through its image-creating potential, film can also

provide strong motivation to actually visit the places.™

Nicméné kniha ani jakékoli obrazy nedosdhly takové masovosti a vlivu jako
kinematografie a dalsi audiovizualni tvorba. “Film has become the singular most
influential form of creative art today, reaching mass populations never before envisaged
or possible. As each generation becomes more and more familiar with filmic media,

their influence grows exponentially”.*?

1.3.3 Nova média

Sledovani a tvorba filmi se méni stejné¢ dynamicky jako vyvoj novych
technologii. Pied tficeti lety malokdo vlastnil film, dnes je majitelem témét kazdy. Lidé
kdysi cestovali desitky a stovky kilometrti, aby stihli promitani. Dnes jsou tisice filmi

dostupnych na webu bez nutnosti opustit vlastni bydlisté. Frekvence konzumace

Pieklad: Picturesque byla ,,ideologie * krajiny jako hezkych obrazkii pro konzumenty, které vnimaji jako
vizuadlni zkuSenost, kterd je zbavena jakéhokoli uzZitné hodnoty nebo lidského ucelu krome osobniho
potésen.

' SCHOFIELD in BEETON, Sue. Film-induced tourism. Buffalo: Channel View Publications, c2005, s.
9. ISBN 1845410157

Preklad: ,,Mnoho turistii (pFedevsim masovych turisti) ma tendenci prozivat obrazy z okoli pres sérii
ramecku, od brozury, po okno auta nebo autobusu a hleddcek fotoaparatu. Televizni obrazovka je jen
dalsim rameckem, pres ktery turisté prozivaji danou destinaci. Diky svému obrazovo-kreativnimu
potencialu, mize film poskytovat silnou motivaci dané misto skutecné navstivit.

2 BEETON, Sue. Film-induced tourism. Buffalo: Channel View Publications, 2005, s. 6. ISBN
1845410157

Pieklad: Film je dnes tou nejvlivnéjsi formou kreativniho uméni. Dosahuje na masové publikum v mire,
kterou nikdo v historii nepredpokladal a ktera ani nebyla mozna. Jak se kazda generace stile castéji
setkava s médiem filmu, exponencialné roste jeho vliv.



audiovizualnich dél je mnohem vyssi, coz ovliviiuje format filmu i nase chapani média

jako takového.*

,1t's as if film, the defining medium of the twentieth century, was but prologue to

the new media of the twenty-first. “**

Technologie také determinuji pofizovani audiovizualnich dél. Produkce se stava
jednodussi, kvalitni videa je mozné poftidit, editovat a prohlizet na mobilnich telefonech.
MozZnost vytvaret vlastni filmy a klipy mé ve vyspélém svété téméi kazdy. Amatérska

tvorba diky novym médiim a rychlému Sifeni kvete.

Silu internetu ptedznamenal film Zdhada Blair Witch, ktery v roce 1999 vznikl
na zékladé webové stranky, jejimz Ucelem bylo patrani po zahadnych zjevenich.
Nizkonakladovy film v Americe vydélal 130 milionti dolarti. Diky nému distributofi

pochopili silu internetu. Dnes ma kazdy film svou fanouskovskou stranku. '

2. Model cestovniho ruchu aplikované na filmovy
turismus

"Pro organizace je dillezita marketingova orientace, porozuméni tomu, jak se
Jednotlivci, kteri jsou potencialnimi klienty, rozhoduji, jak travi sviij volny cas, za co

utrdceji, jaké usili jsou ochotni vynalozit, jake vyhody vyhleddvajl"'16

Kazdd destinace se snazi porozumét tomu, jaké jsou motivaéni hybatele
cestovniho ruchu a jak je pouzivat k ptilakéni vétSiho objemu turistii. Motivacni faktory
by méla organizace marketingu destinace zakomponovat do svych propagacnich

plana.

3 Srov. MONACO, James. How to read a film: movies, media, and beyond : art, technology, language,
history, theory. 4th ed., completely rev. and expanded. New York: Oxford University Press, 2009, s. 13-
14. ISBN 9780195321050-.

“ Tamtéz s.13

!> Srov. BORDWELL, David a Kristin THOMPSON. Uméni filmu: iivod do studia formy a stylu. 1. vyd.
Praha: Akademie muzickych uméni v Praze, 2011, s. 62. ISBN 9788073312176.

16 JAKUBIKOVA, Dagmar. Marketing v cestovnim ruchu: jak uspét v domdci i svétové konkurenci. 2.
aktualiz. a roz$. vyd. Praha: Grada, 2012, s. 20. ISBN 978-80-247-4209-0.

Y HORNER, Susan. Cestovni ruch, ubytovdni a stravovani, vyuziti volného ¢asu: [aplikovany marketing
sluzeb]. Praha: Grada, c2003, s. 64. ISBN 80-247-0202-9.
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2.1 Push a Pull faktory

Typologii a modelti motivace je v oboru cestovniho ruchu mnoho. Jednim ze
sveétoveé nejznaméjSich je motivacni model profesora Seppo Iso Aholy. Tato teorie se
sklada ze dvou pusobicich sil; tlaku (push) a tahu (pull), které maji podobny vyznam v
klasické komer¢ni komunikaci. Tyto dv¢ sily se pfesné shoduji se dvéma zdkladnimi
podnéty, jez ma kazdy potencialni cestovatel: touha po utéku (escaping) a hledani
(seeking).™®

Touha po utéku je pravé onim push faktorem, ktery tvoii obecnad lidska
znudénost kazdodennosti v zivoté, problémy v praci ¢i soukromi a piani uniknout.
Touha po hledani je tim, ¢im nés pfitahuje urcitd destinace. Vzbuzuje zajem objevovat

néco pravé tam - pull faktor.™

Marketing destinace se snazi byt tahounem, ktery propaguje destinaci tak, ze
cestovatel zatouzi nejenom na ¢as vymanit ze své vSedni omezené kazdodennosti, ale

, N wir el e s . . 20
zaroven navstivit jejich destinaci.

Typologii je mozné aplikovat na filmovy turismus: jak na turisty, tak na filmové

Staby.

Pro filmové turisty je push faktorem jejich potfeba odpocinku jako u jakéhokoli

jiného druhu turismu.

Pull faktor ma ale vysostné postaveni. Filmové lokace nelakaji klasickym
marketingem a reklamou cestovniho ruchu, ale komunikuji se zdkaznikem pies médium,
pii jehoz zpracovani lidsky mozek moZné ovlivnéni nevnima. V citovém rozpolozeni,
které muze reklama jen stézi vyvolat, mu jsou v kontextu pfib&éhti nabizeny pohledy na
nejriznéjsi mista. Tyto destinace emocionalné resonuji s dé¢jem filmu a snadno vzbudi

touhu je navstivit.

“Leisure activities such as watching films as well as traveling are ways to

escape. Both provide temporary realief from the real world ™

'8 Srov. ROESCH, Stefan. The experiences of film location tourists. Buffalo: Channel View Publications,
€2009, s. 103. Aspects of tourism. ISBN 1845411226

9 Srov. BISWAS, Malay. Confirmatory Factor Analysis of Iso Ahola’s Motivational Theory An
application of Structural Equation Modeling.India, 2008.

20 tamtéz
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Pull faktory pusobici na filmové turisty mohou byt dale rozdéleny do tii

nebo pribéh (dgj, téma, zanr).??

Oba faktory hraji roli i pro filmovy $tab, i kdyZ na zna¢né pragmati¢téjsi urovni.
Push faktorem je potieba/cil nato€it film. Ke splnéni tohoto pfani musi mit filmafi
néjakou lokaci. Pull faktorem je cokoli, co mize byt pro filmafe na daném misté
pfitazlivé a co je pro n¢ destinace ochotna udélat. Od vizualni pfitazlivosti lokace, po
schopné mistni filmové femeslniky, az k finanéné¢ vyhodnym pobidkdm a slusnému

ubytovani.

3. Vyznam cestovniho ruchu v Praze

Destinace cestovniho ruchu je , prirozenym celkem, ktery ma z hlediska

, . ’ . . v o . w7 e . rec 23
podminek rozvoje cestovniho ruchu jedinecné vlastnosti, odlisné od jinych destinaci .

Cestovni ruch je jedno z nejdynamicétéji se rozvijejicich odvétvi ekonomiky. Je

. vrs o iy I ’ ’ PN . oy v ;24
zdrojem piijmi, vytvaii nova pracovni mista a ptilezitosti ke zvelebovani mést a obci.

Z analyzy cestovniho ruchu hl. m. Prahy z roku 2013 vyplyva, ze navstévni ze
pfimo spojend s cestovnim ruchem. Hlavni zdroj piijmi z cestovniho ruchu tvofii
zahrani¢ni cestovatelé (v roce 2010 to bylo témét 81%). Tyto trzby tvoftily v roce 2010
1,28% celorepublikového HDP. Pracovni mista pifimo spojend s cestovnim ruchem se
spiSe orientuji na zahrani¢ni klientelu. S procentudlnim podilem 86% je Praha jednim z
evropskych mést s nejvétSsim zastoupenim zahrani¢nich turisti na celkovém cestovnim

)
ruchu mésta.?®

! REWTRAKUNPHAIBOON, Walaiporn. Film-induced Tourism: Inventing a Vacation to a Location.
Bangkok, 2013. Bangkok University

22 Srov. RILEY in ROESCH, Stefan. The experiences of film location tourists. Buffalo: Channel

View Publications, c2009, s. 103. Aspects of tourism. ISBN 1845411226

% Srov. KIRALOVA, Alzbeta. Marketing: destinace cestovniho ruchu. Vyd. 1. Praha: Ekopress, 2003, s.
15. ISBN 80-86119-56-4.

2 Srov. JAKUBIKOVA, Dagmar. Marketing v cestovnim ruchu: jak uspét v domdci i svétové konkurenci.
2. aktualiz. a rozs$. vyd. Praha: Grada, 2012, s. 18. ISBN 978-80-247-4209-0.

% Srov. KMPG CESKA REPUBLIKA. Analyza cestovniho ruchu hl. m. Prahy: Komplexni analyza
cestovniho ruchu v Praze a mezindrodni srovnani, ndstin marketingové strategie a institucionalizace
cestovniho ruchu v Praze. Praha, 2013
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K propagacni komunikaci destinace se pouzivaji zpravidla klasické
marketingové techniky vychazejici z analyz vlastnich i konkurenénich sil.?*® Vyjimkou
samoziejm¢ neni ani Praha, k casto pouzivanym zdejSim technikdm patii tradi¢ni
tiskoviny, webové stranky, spoluprace s festivaly, press tripy, propagace kongresové

politiky atd.?’

4. Vyznam odliSné propagace destinaci

Odbornici marketingu cestovniho ruchu se ale domnivaji, Zze diky témér
nekone¢né Skale destinaci v modernim svété vyznam klasické marketingové
komunikace upada. Konkurence mezi destinacemi je ostiejsi a turisté jsou vybiravési.

Doby, kdy stacilo vytvofit kampaii a &ekat, aZ turisté dorazi, jsou pry&.?

Organizace destina¢niho marketingu musi proménit zptisob komunikace a misto
»prodavani svych existujicich mist” vymyslet ,,nové destinace®. Dlraz by se mél davat

na diferenciaci a positioning produktﬁ.29

,, There are several places in the world with a landscape similar to that of
Scottish Highlands but there is only one such landscape combined with the myth of Loch
Ness. “*° Pravé legenda o Lochnesské piisefe je primarnim zdrojem tam&jsiho turismu.
Podobnou pfidanou hodnotu mista, jakou vytvati jezerni monstrum, muze vytvofit i

film.

Filmovy turismus poskytuje spojeni destinace a piib&hu, i proto se stava jednim
z nejrychleji rostoucich odvétvi cestovniho ruchu. Jeho na sile nabyvajici popularita jde
ruku v ruce s oblibenosti kinematografie a s touhou lidi spojit svou vasen k filmim se
skutecnym zazitkem. I kdyz se jedna o takto silny trend, veskeré dostupné publikace si

N T (oo i 1
sborem stéZuji na nedostatecny zajem marketéra a chybé&jici vyzkumy. 3

% Srov. JAKUBIKOVA, Dagmar. Marketing v cestovaim ruchu: jak uspét v domdci i svétové konkurenci.
2. aktualiz. a rozs$. vyd. Praha: Grada, 2012, s. 38. ISBN 978-80-247-4209-0.

2" Srov. KMPG CESKA REPUBLIKA. Analyza cestovniho ruchu hl. m. Prahy: Komplexni analyza
cestovniho ruchu v Praze a mezindrodni srovndni, ndstin marketingové strategie a institucionalizace
cestovniho ruchu v Praze. Praha, 2013

%8 Srov. REWTRAKUNPHAIBOON, Walaiporn. Film-induced Tourism: Inventing a Vacation to a
Location. Bangkok, 2013

9 Srov. Tamtéz.

%0 Srov. ROESCH, Stefan. The experiences of film location tourists. Buffalo: Channel View Publications,
€2009, s. 21. Aspects of tourism. ISBN 1845411226

31 Srov. REWTRAKUNPHAIBOON, Walaiporn. Film-induced Tourism: Inventing a Vacation to a
Location. Bangkok, 2013. Bangkok University
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,,Jenom s tim sdélenim, Ze Praha je jedno z nejkrdasnéjsich mest, a to je pravda,
uz dneska nevystacime. Je potreba upozornovat, zZe se napriklad néco nového
otevielo, “** komentuje dnesni situaci hlavniho mésta feditelka Prague City Tourism

Nora Dolanska.

Jak je vidét, tak i Praha citi potfebu svou propagaci piimo spojit s mistnim

ptibéhem ¢i lokéalni udalosti a vytvofit tak nadstavbu klasické reklamni koncepci.

5. Statni instituce a opatreni

K tomu, aby mohl né&jaky destinacni filmovy turismus vzniknout, musi se v
danych lokacich naticet filmy. Zemé, regiony a mésta se snazi filmafe pftilakat.

Tuzemska statni sprava to vsak po dlouhou dobu nepovazovala za svou prioritu.

“Permanentné se setkavam s tim, Ze mi vlastné nikdo nevéri, ze film generuje
takovych penéz a zaméstnanost. Kdyz prece, Frankova, nemdte Zadnou tovarnu. My to
nemame v té tovarné. Ten filmar, ten producent nestavi tovarnu. Ten prijede na ctyri

3 popisuje feditelka Statniho fondu

mésice, ale zaméstnd jako Ctyri tovarny,
kinematografie Helena Bezd€k Frankova nepochopeni, se kterym se v Ceské republice

setkava.

5.1 Hlavni organizace

Vedeni dialogu se zahrani¢nimi filmafi na celostatni Grovni maji ve vyspélych
zemich svéta na starosti filmové komise. Ve vétSiné piipadu predstavuji prvni misto,
kam se zahrani¢ni $taby obrati. Filmové komise zaroven propaguji svij stat v zahranici.
V Ceské republice funkci zastava od roku 2004 Ceska filmova komise (Czech Film
Commission).34 Tato narodni kancelai spadala od roku 2004 pod Ceskou filmovou

komoru®, v roce 2013 se pfesunula pod Narodni filmovy archiv Ministerstva kultury.

%2 DOLANSKA,Nora in Se sdélenim, e Praha je jednim z nejkrdsnéjsich mést, uz dneska nevystacime,
Fika reditelka PIS Nora Dolanska. Cesky rozhlas [online]. 20.1.2014 [cit. 2014-04-12]. Dostupné

z: http://Im.rozhlas.cz/regina/trinactka/_zprava/se-sdelenim-ze-praha-je-jednim-z-nejkrasnejsich-mest-uz-
dneska-nevystacime-rika-reditelka-pis-nora-dolanska--1306503

¥ FRANKOVA, Helena. Interview. In: Impulsy Vaclava Moravce, Radio, Impuls, 27.02.2014 18:20,
dostupné z: http://www.impuls.cz/clanky/2014/02/video-helena-bezdek-frankova-sledovani-filmu-se-
meni/, 23min,39s

34 Srov. Czech Film Commission. O nas [online]. [cit. 2014-04-04]. Dostupné

z: http://lwww.filmcommission.cz/about-us/index/lg/cs

% APA: Asociace producentii v audiovizi. [online]. [cit. 2014-04-04]. Dostupné

z: http://lwww.asociaceproducentu.cz/apau/cz/home/links/Main/index.jet


http://m.rozhlas.cz/regina/trinactka/_zprava/se-sdelenim-ze-praha-je-jednim-z-nejkrasnejsich-mest-uz-dneska-nevystacime-rika-reditelka-pis-nora-dolanska--1306503
http://m.rozhlas.cz/regina/trinactka/_zprava/se-sdelenim-ze-praha-je-jednim-z-nejkrasnejsich-mest-uz-dneska-nevystacime-rika-reditelka-pis-nora-dolanska--1306503
http://www.impuls.cz/clanky/2014/02/video-helena-bezdek-frankova-sledovani-filmu-se-meni/
http://www.impuls.cz/clanky/2014/02/video-helena-bezdek-frankova-sledovani-filmu-se-meni/
http://www.filmcommission.cz/about-us/index/lg/cs
http://www.asociaceproducentu.cz/apau/cz/home/links/Main/index.jet
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Czech Film Commission je navic ¢lenem dvou mezinarodnich asociaci. European Film
Commissions Network (EUFCN) sdruzuje a propaguje evropské lokace. Association of
Film Commissioners International (AFCI) pak sdruzuje filmové kancelafe na globalni

tirovni.*®

I mensi izemné-spravni jednotky se snazi na sebe upoutat pozornost filmovych
tviirctl, proto na regionalni Grovni vznikaji filmové kancelafe. V Ceské republice je jich
osm; Broumovsko, Cesky raj, Jeseniky, Jizni Cechy, Jizni Morava, Ostrava, Vychodni
Cechy a Z1in.*" Ceské filmové kancelafe v tdsné spolupraci s Czech Film Commission
zprostiedkovavaji informace o moznostech natacCeni. Asistuji filmaiim pii hledani
vhodnych lokaci a v komunikaci s mistnimi ufady. V neposledni fadé s Ceskou
filmovou komisi organizuji location tours do regiont, pii kterém klientim piedstavuji

. Lo : y C o TR o 38
zajimava mista. Disponuji znalosti svého teritoria a fadou kontaktt.

5.2 Filmové pobidky

Pojem filmové pobidky je zastitujici termin pro vSechny pobidky, kterymi stat
podporuje filmafe na svém Uzemi. VétSinou je ziskani pobidek omezeno minimalni

Gtratou a kulturnimi pravidly. Existuje n&kolik druhi filmovych pobidek.*

Danovy kredit je sleva na dani z pfijmu. Kredit se produkci poskytne jako
certifikovana castka, kterou si filmaii mohou odecist z dani. Danovy kredit mize byt

dale prenosny (transferable) nebo vratny (refundable).

Ptenosny dovoluje producentovi prodat danovy kredit nékomu jinému - tato tteti

strana si tak muze snizit dané ve svém ucetnictvi.

Vratny danovy kredit se tyka situace, kdy ¢astka ptevysSuje dluznou castku na

danich - v tomto pfipadé stat tento rozdil proplati.

Ve Spojenych statech americkych nabizi danovy kredit 28 statd, z toho 26 v
podobé vratného &i pienosného kreditu (tdaje k roku 2010).%

% Srov. Czech Film Commission. O nés [online]. [cit. 2014-04-04]. Dostupné

z: http://lwww.filmcommission.cz/about-us/index/lg/cs

¥ Srov. Tamtéy

% Srov. Tamtéz

% Srov. LUTHER, William. SPECIAL REPORT: Movie Production Incentives: Blockbuster Support for
Lackluster Policy. Washington, DC, 2010.


http://www.eufcn.net/
http://www.eufcn.net/
http://www.afci.org/
http://www.afci.org/
http://www.filmcommission.cz/about-us/index/lg/cs
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V Evropé€ pouziva danovy kredit naptiklad Mad’arsko nebo Litva. Sleva na dani
z pfijmu neni ale urCena piimo filmafim (jako v USA), ale tieti strané, kterou je
sponzor. Sponzofti zafinancuji az 20% naklad na produkci filmu a dostanou od statu
slevu na dani v dané vysi. Stat vSak tyto kredity poskytuje az po dokonceni nataceni. V
Mad’arsku se ale mohou do procesu zapojit i banky, které investuji do filmu pred
natacenim ¢i v jeho prubéhu a sleva je jim poskytnuta az dodate¢né po skonceni vyroby.
Jedna se o formu pienosového danového kreditu, které se také fikd danovy rabat (tax

rebate).*

Cash rebate je castka vyplacena piimo statem. Jeji velikost urCuje procentualni
vyse z uznanych nékladi na produkci.*? Rabat vyuziva i Ceska republika, ta vyplaci

filmaram, ktefi tuto pobidku ziskaji, 20% nakladd.*®

Dalsimi druhy filmové pobidek jsou danové odpustky - produkce jsou
osvobozeny od dani na zbozi a ubytovani (sale taxes a lodging taxes) nebo fee-free
lokace, které pro filmafe poskytuji svoje prostory zadarmo (produkce neplati za

zébory).**

Poslednim zptsobem, jak si filmafi a destinace mohou vychdzet vstfic, je
takzvany bartr. Jednd o zpusob spoluprace, ktery vyuzivd naptiklad agentura

CzechTourism. Bartr je vzdy zaloZen na individualni dohod& s danou produkei.*

5.3 Filmové festivaly

Vedle finan¢nich vyhod mohou zemé filmatfe oslovovat na filmovych
udalostech, idealni cileni je napiiklad na filmovych festivalech. Zde se prezentuji jak
filmy, tak produkce a lokace dané zemé. Ceska filmova komise pravidelné jezdi na
Berlinale, do Cannes a Los Angels. V ramci své propagace prezentuje Prahu, protoze ta

je podle slov feditelky Czech Film Commission V zahrani¢i zndméj$i nez Ceska

“ Tamtéz

* Srov. KMPG LLP. Film Financing and Television Programming: A Taxation Guide. U.S.A., 2012,
Dostupné: http://www.kpmg.com/global/en/issuesandinsights/articlespublications/film-
financing/pages/default.aspx

2 Srov: LUTHER, William. SPECIAL REPORT: Movie Production Incentives: Blockbuster Support for
Lackluster Policy. Washington, DC, 2010.

* Srov. KMPG LLP. Film Financing and Television Programming: A Taxation Guide. U.S.A., 2012.

* Srov: LUTHER, William. SPECIAL REPORT: Movie Production Incentives: Blockbuster Support for
Lackluster Policy. Washington, DC, 2010.

* DUZAR, Jiii, projektovy manazer agentury CzechTourism, Ustni sd&leni, 9.4.2014



16

republika.”® Zastoupeni na festivalech se odehrava pod taktovkou Ceské filmové

komora.

Ceska filmova komise se na Berlinale vydala poprvé vroce 2004, kde se
prezentovala vramci trhu European Film Market a na konferenci European Film
Commissions Network. ,.Konference potvrdila, Ze pro udrzeni konkurenceschopnosti
nasi zemé v oblasti sluzeb zahranicnim produkcim je nezbytné mit ceskou Film

.. « I SR, . 47
Commission, “ komentovala svou prvni navstévu Ludmila Claussova.

K vypravé do Cannes se komise vydala v roce 2005. Ceské filmové centrum zde
s organizacemi z Polska a Slovenska otevielo Cesko-polsko-slovensky pavilon. Ceskou
stranu reprezentovalo Ceské filmové centrum, slovenskou Slovensky filmovy Gstav a
tam¢j$i Asociace producentli v audiovizi, Polsko pak Nezavisla filmové nadace a Polska
televize. Veletrh nesl nazev: Pavilion No 3 — 3 countries from the Heart of Europe.
Primarni ucel pavilonu byla propagace ¢eského, polského a slovenského filmu. V ramci
programu se ale ptedstavily i produk¢ni studia, ateliéry a v neposledni fad€¢ i Czech

Film Commission.*®

Pro propagaci &eskych lokaci vytvotila vroce 2005 Ceska filmova komise
privodce (Czech Production Guide), ktery poskytoval informace o tehdejsich
moznostech nataceni v tuzemskych lokacich. Byl to prvni takovy privodce predstaveny

V zahrani¢i.

., Pro lidi ze zahranici je to duleZity zdroj informaci o moznostech nataceni v CR,
ktery zde chybél. Tyto informace jsou velmi zadané, protoze existuje povédomi o Ceské

/4 . . 49
filmové tradici.

Casem se proménil pavilon tfi narodnosti pouze na Cesko-Slovensky pavilon.

Propagace ale probiha obdobné.

* CLAUSSOVA, Ludmila, feditelka Czech Film Commission, CzechTourism, Gstni sd&leni, 3.4.2014

* Srov. Berlinale jako kontaktni burza pro esky filmovy primysl. Czech Film Center [online]. 2005 [cit.
2014-04-08]. Dostupné z:http://filmcenter.cz/cz/novinky/detail/50-berlinale-jako-kontaktni-burza-pro-
cesky-filmovy-prumysl-br

*® Cesko-polsko-slovensky pavilon v Cannes - misto piijemnych setkani. Czech Film Center [online].
2005 [cit. 2014-04-08]. Dostupné z:http://filmcenter.cz/cz/novinky/detail/54-cesko-polsko-slovensky-
pavilon-v-cannes-misto-prijemnych-setkani

* CLAUSSOVA in Cesko-polsko-slovensky pavilon v Cannes - misto piijemnych setkani. Czech Film
Center [online]. 2005 [cit. 2014-04-08]. Dostupné z:http://filmcenter.cz/cz/novinky/detail/54-cesko-
polsko-slovensky-pavilon-v-cannes-misto-prijemnych-setkani


http://filmcenter.cz/cz/novinky/detail/50-berlinale-jako-kontaktni-burza-pro-cesky-filmovy-prumysl-br
http://filmcenter.cz/cz/novinky/detail/50-berlinale-jako-kontaktni-burza-pro-cesky-filmovy-prumysl-br
http://filmcenter.cz/cz/novinky/detail/54-cesko-polsko-slovensky-pavilon-v-cannes-misto-prijemnych-setkani
http://filmcenter.cz/cz/novinky/detail/54-cesko-polsko-slovensky-pavilon-v-cannes-misto-prijemnych-setkani
http://filmcenter.cz/cz/novinky/detail/54-cesko-polsko-slovensky-pavilon-v-cannes-misto-prijemnych-setkani
http://filmcenter.cz/cz/novinky/detail/54-cesko-polsko-slovensky-pavilon-v-cannes-misto-prijemnych-setkani
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Od dubna 2007 se Czech Film Commission ucastni také lokacniho trhu
Locations Trade Show v Santa Monice v USA, coz je nejvétsi trh filmovych lokaci, kde
se mimo narodnich filmovych komisi propaguji i studia, letecké spole¢nosti, dopravni

spoletnosti, loka¢ni agentury a dal3i na film napojené subjekty.>

5.3.1 Quick Guide to shooting in the Czech Republic.

Czech Production Guide se dockal jiz ¢tvrtého vydani. Posledni, z tnora 2014,
nese nazev Quick Guide to shooting in the Czech Republic. Struéné a piedstavuje
Ceskou republiku jako lokaci nepiebernych filmovych mozZnosti. Privodce seznamuje

S bohatou tradici filmaiskych femesel a produkci na svétové tirovni.

The Czech Republic

The Czech Republic offers filmmakers
exceptional value. Start with the
on production costs. Then take into

consideration that the rebate applies to
independent, flexible and experienced

.And to cameras,
lighting and any other you
could possibly need for your shoot.
And to any costs associated with the
country’s great range of easy-to-reach

- But the rebate also gives you

20% cash back on your
work. On top of that, you can run your
production from , where you have
all the accommodation and amenities
your cast and crew could ask for.
The rebate does not, however, apply
to the -That's already free.

T
-

Obrizek 1: Uvodni dvoustrana priivodce Quick Guide to shooting in the Czech Republic. >

Dale privodce obsahuje seznam zde nato¢enych filmi i dvé zevrubné rozkladaci
mapy; jedna zahrnuje pfiblizna filmova mista Ceské republiky a druha na mapé Evropy

ukazuje blizkost vSech dalsich evropskych velkomést.

%0 Srov. Zahrani¢ni filmovy byznys o¢ekava od Ceska pobidky. Podnikatel.cz [online]. 2009 [cit. 2014-
02-15]. Dostupné z: http://www.podnikatel.cz/clanky/zahranicni-filmovy-byznys-ocekava-od-cr-pobidky/
*! Quick Guide to shooting in the Czech Republic. National Film Archive.Praha: Ottova tiskdrna, 2014.
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Obrazek 2: Rozkladaci mapa privodce Quick Guide to shooting in the Czech Republic informujici o
letovych vzdalenostech z Prahy do evropskych velkomést a Moskvy. *

Privodce mimo jiné vysvétluje zpusoby financovani a kulturni a produkéni
kritéria k ziskani 20% rabatu. Nechybi ani praktické informace o hotelich, restauracich,
oteviracich hodinach, délkach pracovnich hodin, narodnich svatcich a cenéach. Ty jsou
demonstrovany na svétové proslulych produktech jako BicMac z McDonald's, Vente
latté ze Starbucks nebo na lahvi Pilsner Urquell. Produkty tvoii jakousi mérnou
jednotku. Privodce obsahuje i zakladni slovni¢ek a misto na poznamky. Zadni ¢ast tvori
abecedné uspofadany seznam Ceskych produkénich spoleénosti (za uvedeni v brozufe

kazda spole€nost zaplatila 2000 korun®®).

Praha je jediny region, kterému je vénovano samostatné misto. Pozornost k

hlavnimu méstu provazejici cely obsah ukazuje popularitu mésta ve filmarském svété.

52 s v
Tamteéz.
% CLAUSSOVA, Ludmila, feditelka Czech Film Commission, CzechTourism, Gstni sd&leni, 3.4.2014
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Prague is the polilical and economic: of tha Czech
Republic and the country's largest city, with just over 1 million
inhabitants.

Itis also the center of the country’s home to
top-quality sound stages and many other production and
post-production facilities.

Pragueé is one of Europe’s most cities.
Its historic center is a UNESCO heritage site, with buildings
and monuments dating back to the Middle Ages:

The city's total area is just under 500 square kilometers (about
200 square miles). The is considerably smaller
— about 2 kilometers wide from east to west.

Prague is easy 1o get around, even on foot. The public
traneportation network allows visitors to travel across the aity
by tram, metro or bus in just a few minutes.

dffical Prgee 08 Hall websice
i v prafa. o

ila W(“ln
at M.PMJWW‘K

:
g
2
3
-y
]
g
2
&

Obriazek 3 Jedna z ¢asti vénovanych hlavnimu méstu v privodci Quick Guide to shooting in the Czech
Republic.>

6. Vyvoj zahrani€ni produkce v Praze 2000 — 2013

Vyvoj filmového turismu ovlivituje piredevS§im zdjem zahrani¢nich filmovych
Stabi. Ten prosel od zacatku nového milénia dynamickym vyvojem. Ptiliv zahrani¢nich

producentt se odvijel od penéznich vyhod a filmovych pobidek.

6.1 Obdobi 2000 — 2005

Na pocatku tisicileti hlavni mésto ¢erpalo ze své dlouhodobé budované povésti
filmatské velmoci. Za své misto mezi nejvyhledavanéjs§imi destinacemi svéta mohlo
dékovat ptiznivému vyvoji, ktery odstartovala Sametova revoluce a otevieni hranic.
Svétovi filmati vyhledavali nova a neokoukana mista zemi byvalého sovétského bloku,
v Praze vSak naSli néco, co jim tehdy malokteré meésto mohlo nabidnout. Vedle
krasnych historickych staveb, namésti a ulic, mélo hlavni mésto také vybavena studia i
ateliéry, schopné kaskadéry, komparzisty, kameramany, osvétlovace i cvicitele zvirat.
Na rozdil od zbytku vychodniho bloku byla Praha na zahrani¢ni produkce a jejich

standardy ptipravena.

Praha v devadesatych letech ptildkala mnoho filmatskych osobnosti, kteti se sem

pak znovu vraceli. Vedle historického centra mésto disponovalo levnymi a kvalitnimi

> Quick Guide to shooting in the Czech Republic. National Film Archive.Praha: Ottova tiskarna, 2014.
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pracovniky filmového femesla. Dodnes je za tuzemskych podminek mozné pracovat 12
hodin denng, Sest dni v tydnu (na rozdil naptiklad od Francie, kde jsou odbory silné a

piescasy se pocitaji po osmi hodinach préce).55

Nebylo potfeba Prahu mezi filmaii néjak propagovat, mésto se propagovalo

samo, bez existence marketingu ¢i filmovych pobidek.

Mezi asi nejzndméjsi filmy natoCené v Praze v této dob¢ patii naptiklad Piib¢h
rytife, Spy Game, Z pekla, Agent bez minulosti, Blade II, Underworld, Hellboy,
Eurotrip, Letopisy Narnie a mnoho dal§ich. Celkem bylo za téchto Sest let v Ceské
republice natoceno 39 celovecernich zahrani¢nich hranych filma ¢i serialti a naprosta

Cone . y . . 56
vétsina z nich méla alespon nékterou scénu v Praze.

Jednim ze zasadnich ptipadl, ktery upozornil na silu filmového turismu a je
znam dodnes, je korejsky seridl Milenci z Prahy. Jeho prvni dva dily se odehrdvaji
V hlavnim mésté. Titulni znélka zachycujici krasy Prahy pak provazela hrdiny az do
konce. Ptibéh o lasce dcery korejského premiéra a soukromého ocka lakd do cCeské

metropole tisice turistl rocn¢.

., Od uvedeni korejského serialu Milenci v Praze je Ceskd republika pro Korejce
atraktivni evropskou destinaci spojenou s romantikou, pohddkovosti a fascinujici
57

historii, > tvrdi Michal Prochazka, feditel zastoupeni agentury CzechTourism v Soulu.

Stovky korejskych parti stoji o to uzavtit svlj siatek prave v Praze. Prazské
svatebni agentury se casto cilené¢ orientuji na korejsky trh a snaZi se pfibliZit

seridlovému provedeni svatby.58

Z popudu Asociace producentii v audiovizi (APA), Asociace provozovateld kin
(APK) a Unie filmovych distributordt (UFD) byla v lednu 2003 zalozena vefejné
prosp&na spole¢nost Ceska filmova komora, kterA dodnes predstavuje spoleénou
platformu pro cesky audiovizudlni sektor. Do jejiho fizeni se o rok pozdé¢ji dostalo
Ceské filmové centrum, které mélo primarné na starosti propagaci ¢eského filmu

v zahrani¢i. Druhou jeho aktivitou byla komunikace se zahrani¢nimi produkcemi.

> CLAUSSOVA, Ludmila, feditelka Czech Film Commission, CzechTourism, Ustni sdéleni, 3.4.2014

*® Srov. Quick Guide to shooting in the Czech Republic. National Film Archive.Praha: Ottova tiskarna,
2014.

>’ Milenci v Praze stéle tdhnou. Praha.eu [online]. [cit. 2014-04-06]. Dostupné
z:http://www.praha.eu/jnp/cz/home/navstivte_prahu/milenci_v_praze_stale_tahnou.html


http://www.asociaceproducentu.cz/
http://www.kinari.cz/
http://www.ufd.cz/
http://www.praha.eu/jnp/cz/home/navstivte_prahu/milenci_v_praze_stale_tahnou.html
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JelikoZ zajem o natadeni v tuzemskych lokacich stale rostl, vznikla v témze roce Ceska
filmova komise. Tato organizace zistala az do roku 2013 zafazena pod Ceskou

filmovou komoru.>®

6.2 Obdobi 2005 - 2010

V tomto obdobi Ceské republika, ale i samotna Praha, ztracely své dominantni
postaveni na filmatrském trhu. Je$té v roce 2005 zahrani¢ni produkce utratily 8 miliard
korun za zdejs$i sluzby a produkty. V roce 2010 to bylo jen 705 miliont. Pfi¢in upadku

zajmu bylo n&kolik, hlavnim divodem byla absence filmovych pobidek.®

Na trovni komunikace Praha ustrnula, 1idé byli zvykli, ze filmati dojizdi a
projevuji z4jem sami. Ostatni staty a mésta v t€ dobé€ ale uZ pochopily, Ze nataceni filmu
pfindsi do lokace rychly obrat a praci. Ve finan¢ni krizi vyostfeném konkurenénim boji
si filmové produkce pochopitelné¢ radéji vybiraly ty lokace, které pro né znamenaly
vramci jejich rozpocti nejmenSi naklady. Filmové pobidky zavedlo napiiklad

Mad’arsko, Némecko, Velka Britanie, Australie a vétSina stata USA.%

Upadkové obdobi komentovala feditelka Czech Film Commission Ludmila
Claussova nasledovné: “Praha a Ceskd republika mohou producentiim nabidnout z
aspekt — filmové pobidky nebo stimuly — ztratila svou konkurenceschopnost a dostala se
na okraj zajmu producentii a investori, kteri své penize za vyrobu filmu chtéji radeji

utratit v zemich, které o né stoji a davaji jim to najevo zavedenim podpiirnych modelii

vevr

nam chybi k tomu, abychom byli opét konkurenceschopni. ~62

V druhé poloviné prvniho desetileti noveho tisicileti vyznam Prahy upadal.
Neslo o skokovy zlom, velké produkce se stale vracely do Ceské republiky, zvIasts

Prahy, zajem vSak slabnul. JeSt€ v roce 2006 zde bylo natoceno devét zahrani¢nich

% SEDIVA, Karla, zakladatelka svatebni agentury Adam a Eva, emailova komunikace, 3.5.2014

% APA: Asociace producentt v audiovizi. [online]. [cit. 2014-04-04]. Dostupné z:
http://www.asociaceproducentu.cz/apau/cz/home/links/Main/index.jet

% Srov. Filmati se diky pobidkam vraceji do Ceska, ale penize nestaci. CT24 [online]. 2012 [cit. 2014-04-
10]. Dostupné z:http://www.ceskatelevize.cz/ct24/kultura/185964-filmari-se-diky-pobidkam-vraceji-do-
ceska-ale-penize-nestaci/

8 KMPG LLP. Film Financing and Television Programming: A Taxation Guide. U.S.A. 2012.


http://www.asociaceproducentu.cz/apau/cz/home/links/Main/index.jet
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/kultura/185964-filmari-se-diky-pobidkam-vraceji-do-ceska-ale-penize-nestaci/
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/kultura/185964-filmari-se-diky-pobidkam-vraceji-do-ceska-ale-penize-nestaci/
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film; naptiklad bondovka Casino Royale, Tristan a Izolda, lluzionista. V roce 2007 uz
to byly jen ctyfi filmy. Rok 2008 na chvili zastavil Gpadek s deviti zahrani¢nimi filmy
(mezi nimi Wanted a pokracovani Letopisii Narnie). Roky 2009 a 2010 vSak uz v plném

svétle ukazuji nezdjem o Ceskou republiku; pouze dva zahraniéni filmy v roce 2009 i

2010.%

“We found so much talent here in the past and we were always happy to come
back. But the Czech government hasn’t noticed that the world has changed since

then. %

Na upadajici trend ceskych lokaci upozornovaly Ceské i zahrani¢ni osobnosti
filmu, mezi nimi 1 americky reZisér, producent a scéndrista George Lucas, ktery se v
roce 2008 poohlizel po mistech pro pokracovani svych Hvézdnych valek. V minulosti v
Praze natacel n¢kolik dila seridlu Mlady Indiana Jones, ale v roce 2008 vzkéazal ceskym
politikim: “Czech politicians should remember that it’s not just film productions
they’re losing: We also pay for hotels, locations, cars and other services. As much as 70

percent of the budget stays in the country where we shoot”"®

Jednim z nejvétSich konkurentli, ktery Praze v Evropé vyrostl, bylo mésto
Budapest. Mad’arsko zménilo zdkon o dani z pfijmu v roce 2004, coz mu umoznilo
zavést filmové pobidky v podobé pienosného danového kreditu. Od tohoto roku se
jejich podoba téméf nezménila. Mad’arsky model filmovych pobidek se stal inspiraci

pro dalsi evropské staty, naptiklad Litvu, ktera stejnou normu pfiijala v roce 2014.%°

82 CLAUSSOVA in Zahrani¢ni filmovy byznys ocekava od Ceska pobidky. Podnikatel.cz [online]. 2009
[cit. 2014-02-15]. Dostupné z: http://www.podnikatel.cz/clanky/zahranicni-filmovy-byznys-ocekava-od-
cr-pobidky/

% Srov. Quick Guide to shooting in the Czech Republic. National Film Archive.Praha: Ottova tiskarna,
2014.

o LUCAS, George. George Lucas appeals for Czech filming incentives. ScreenDaily [online]. 2009 [cit.
2014-05-04]. Dostupné z:http://www.screendaily.com/george-lucas-appeals-for-czech-filming-
incentives/5001991.article

Preklad: V minulosti jsme zde nachdzeli spoustu talentu a vZdy jsme se sem rddi vraceli. Ceskd vidda ale
nezaznamenala, Ze svét se zménil.

% Tamtéz

Pieklad: Cesti politikové by si méli uvédomit, Ze neztréceji jen filmové produkce. My také platime za
hotely, lokace, auta, servis. AZ 70% penéz na projekt ziistava v zemi, kde natdcime.

% Lithuanian approves tax incentive for cinema. Filming Europe [online]. 2014 [cit. 2014-04-04].
Dostupné z: http://www.eufcn.net/news/74-lithuanian-parliament-approves-film-industry-tax-incentive


http://www.screendaily.com/george-lucas-appeals-for-czech-filming-incentives/5001991.article
http://www.screendaily.com/george-lucas-appeals-for-czech-filming-incentives/5001991.article
http://www.eufcn.net/news/74-lithuanian-parliament-approves-film-industry-tax-incentive
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6.3 Obdobi 2010 - 2013

V tomto obdobi byly podniknuty v§emozné kroky k tomu, aby se zajem filmaia
z celého svéta upnul zpét na tuzemsky sektor. V rezii Ministerstva kultury se v roce
2010 spustil Program podpory filmového pramyslu, jenz: “chce vratit ceskému
filmovému  prumyslu a kinematografii  konkurenceschopnost v evropskem a
mezindrodnim méFitku”® . Projekt schvalila Evropskd komise, ktera konec jeho
ucinnosti stanovila na 31. prosinec roku 2015. Program ale skonc¢il uz k 1. lednu 2013,
kdy vstoupil v G&innost novy esky zakon o audiovizi. ® Pravnim zdkladem Programu
bylo usneseni vlady ¢. 1304/2009 o podpote filmového primyslu a zakon ¢. 218/2000

Sb. o rozpodtovych pravidlech.®®

V ramci Programu podpory filmového prumyslu byl v ¢ervnu 2010 spustén
systém filmovych pobidek.” Na ten vcelku rychle zareagovaly i zahrani¢ni produkce;
vroce 2011 se navratil Tom Cruise se ¢tvrtym pokracovanim Mission:Impossible a v
barrandovskych studiich se zacal natacet seridl Borgiové. V nasledujicich letech se
Vv tuzemskych lokacich produkoval naptfiklad dansky historicky velkofilm Kralovska
aféra, norska pohadka Cesta za Vinocni hvézdou, norska komedie Detektiv Down,
pokracovala produkce seridlu Borgiové. V roce 2013 v Praze natacel i americky
producent Ridley Scott. Filmaisky zajem se od zavedeni pobidek do Ceské republiky

pozvolna vraci.”

6.3.1 Filmové pobidky — pravidla stanovena v roce 2010

“Podle ceskych organii je jednim z cilii vSseobecného rezimu podpory filmu

podporovat filmovou kulturu a produkci audiovizudlnich dél v Ceské republice,

o, . o 72
zahrnujici domdci produkce, koprodukce a zahranicni produkce.”

%7 Program podpory filmového primyslu [online]. [cit. 2014-04-06]. Dostupné

z: http://www.ppfp.cz/clanky/program.html

% Srov. Zakon o audiovizulnich dilech a podpore kinematografie a 0 zmén& n&kterych zakonii (zakon o
audiovizi). In: 496/2012 Sh. 2012. Dostupné z:
http://www.fondkinematografie.cz/assets/media/files/zakon-o-audiovizi.pdf

% Srov. Posouzeni filmovych pobidek Evropskou komisi. In: 2010. Dostupné z:
http://www.fondkinematografie.cz/assets/media/files/filmove%20pobidky/posouzeni-komisi-eu.pdf

0 Srov. tamtéz

" Srov. Quick Guide to shooting in the Czech Republic. National Film Archive.Praha: Ottova tiskarna,
2014.

"2 Srov. Posouzeni filmovych pobidek Evropskou komisi. In: 2010. Dostupné z:
http://www.fondkinematografie.cz/assets/media/files/filmove%20pobidky/posouzeni-komisi-eu.pdf


http://www.ppfp.cz/clanky/program.html
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Ceské filmové pobidky maji formu rabat (cash rebate) a intenzita pomoci je
20% ze zpusobilych ndkladii za zbozi a sluzby nebo 10% ze zpusobilych nakladi za
honorafe hercim a ¢lenim Stabu. Program spliioval pravidla stanovena Evropskou
komisi v roce 2008: ptfijemci mohou utratit 20% realizaéniho rozpoctu v jiném
Clenském staté, vyse zpusobilych ndkladi pouzita k vypoctu poskytnuté dotace nesmi
prekrocit 80% celkového rozpoctu projektu a piihlasené projekty musi projit kulturnim

testem.”

6.3.2 Typy audiovizualnich dél

Typy audiovizuélnich dél, ktera se mohou hlésit do vybérového fizeni:

e hrany a animovany film (kino, TV), minimdlné 70 minut, 15 mil korun

o dokumentarni film (kino, TV), minimdlné 70 minut, 3 mil korun

o hrany TV seridl — jednotlivd epizoda minimdlné 40 minut, 10 mil korun

Z podpory jsou vyloucena dila, kterd jsou v rozporu s pravnim fadem nebo
napadné hrubym a sugestivhim zplisobem zobrazuji sexudlni nebo nasilné¢ vyjevy.

Napiiklad pornografické filmy & reality show se o pobidky nemohou uchézet.”

6.3.3 Podminky, které musi audiovizualni dila spliovat

Projekt musi spliovat podminky kulturniho testu a zcela spliiovat nejméné dvé
nebo Castecné splitovat tii i Ctyii kulturni kritéria. V testu musi ziskat nejméné 23 bodi

z maximalnich moznych 46. Je sloZzeny z osmi kulturnich a sedmi vyrobnich kritérii.”®

Prvni ¢ast testu tvoii poZadavky na obsah. Ten musi navazovat na ceskou ¢i
evropskou kulturu a historii. Odkazy mohou byt ve formé historickych postav a

udalosti, skute¢nych ptibehu ¢i lokaci. Vyhodou je prace s kulturni ptedlohou (literarni

" Srov. Tamtéz

"Podminky audiovizualnich d&l byly znovu lehce upraveny zikonem o audiovizi v roce 2013. Toto je
jejich aktualni podoba.

Srov. Czech Film Commission. Pobidky [online]. [cit. 2014-04-04]. Dostupné

z: http://lwww.filmcommission.cz/statni-podpora/pobidky/lg/cs

" Srov. Posouzeni filmovych pobidek Evropskou komisi. In: 2010. Dostupné z:
http://www.fondkinematografie.cz/assets/media/files/filmove%20pobidky/posouzeni-komisi-eu.pdf
"® Srov. Tamtéz



25

dilo, vytvarné umeéni, hudba) ¢i vzyvani Ceské ¢i evropské hodnoty (rozmanitost,

solidarita, ochrana lidskych prav atd.).”’

Druha ¢ast testu obsahuje vyrobni pozadavky. Zda-li film pfispiva k rozvoji
daného zanru, je pozadavkem prvnim. VSechny ostatni body obsahuji kritéria tykajici se
ekonomického piinosu Ceské republice. Jestli jsou souéasti filmového $tabu &esti
obc¢ané nebo obcané stati Evropského hospodatského prostoru (EHP), zda-li nataCeni

probihd v tuzemskych lokacich a studiich nebo jestli se vyuziji ¢eské dodavatelské

sluzby ¢i postprodukce.78

Celkovy rozpocet rezimu byl v roce 2010 schvalen na 5 400 miliont korun. Pro
rok 2010 400 miliond a od roku 2011 po rok 2014 1 000 milioni ro¢né.”® Nutno
podotknout, Ze se ve vysledku takové castky nevyplacely. Prvni tfi roky fungovéni
pobidek (2010 — 2012) bylo k tomuto tcelu vyplaceno jen 300 miliont ro¢né. V roce
2013 a 2014 pak 500 miliong. *

K vyplaceni podpirnych 20% dochézi az po dokonceni nataceni. Ex-post vydani
penéz neni ve svéte nic neobvyklého, jinde je ale ¢asto mozné se dohodnout s bankovni
instituci, kterd finance poskytne filmaiim ihned a rabat ¢i pfevoditelny danovy kredit
jim stat vyplati az po dokondeni natadeni. V Ceské republice to ale mozné neni.
Tuzemsky zékon financovani filmové produkce nedovoluje doméacim ani zahrani¢nim

bankam. &

6.4 Zmény roku 2013

V roce 2013 doslo k dal$im strukturdlnim zménam ve filmové tvorbé obsaZzenym
v zakon€ 496/2012 Sb. Tento zdkon o audiovizudlnich dilech a podpore kinematografie
a o zmené nékterych zdkonu (zakon o audiovizi) mimo jiné zfidil Statni fond
kinematografie a nahradil Program podpory filmového primyslu. V letech 2010 - 2012
tedy filmové pobidky spadaly pod Program podpory a penize na né pterozdéloval odbor

" Srov. Tamtéz

"8 Srov. Tamtéz

" Srov. Tamtéz

8 Srov. FRANKOVA, Helena. Interview. In: Impulsy Vaclava Moravce, Radio, Impuls, 27.02.2014
18:20, dostupné z: http://www.impuls.cz/clanky/2014/02/video-helena-bezdek-frankova-sledovani-filmu-
se-meni/,

8 Srov. KMPG LLP. Film Financing and Television Programming: A Taxation Guide. U.S.A. 2012.
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audiovize Ministerstva kultury. Od roku 2013 jsou pod zékonem o audiovizi. O finance

y o QL : 82
a pferozdélovani se stard Statni fond kinematografie.

Zakon ze dne 26. fijna 2012 byl vetovan prezidentem Ceské republiky Vaclavem
Klausem. Poslaneckou snémovnou bylo prezidentské veto ptrehlasovano dne 19. 12.
2012. U¢inny je od 1. ledna 2011. Reditelkou Statniho fondu je Helena Bezdék

Fraiikova, byvala vedouci odboru audiovize pii Ministerstvu kultury.®

6.4.1 Alokace penéz Statniho fondu

Penize na Statni fond striktné rozdéluje na dveé Casti, které se obecné nazyvaji

“kapsami”.®*

Prvni, kulturni, kapsu tvofi vSe, co se vybere z parafixalnich poplatki (cca 200 -
235 miliont korun). Cela suma je urCena na podporu kinematografie, nebo-li na
kulturu.®® Tuto kapsu do roku 2013 spravoval pfedchozi Statni fond CR pro podporu a
rozvoj ¢eské kinematografie. Ten pterozdéloval penize ,,na kulturu® a jeho zdrojem byl

do roku primarné p¥ijem z reklam ve vysilani vefejnopravni televize.®

Druha kapsa mé pracovni nazev ,.filmovy primysl” a zadné poplatky do ni
nepiipadaji, je financovand separatné¢ a Cist¢ ze statniho rozpoctu. Tato ,kapsa” tvori

zéklad pro filmové pobidky a do roku 2013 ji spravoval odbor audiovize.®’

V roce 2013 mél Statni fond k tomuto ucelu poprvé ¢astku 500 milionti korun, o
200 miliént vic nez odbor audiovize rok pred tim. 300 miliént podle feditelky Statniho
fondu nikdy nestacilo, coz zpusobilo “tahani balvani”, které trva dodnes: “V roce 2013,
kdy poprvé ty pobidky fungovaly pod zdkonem, jsme prebrali nedodélané projekty z
roku 2012 a s sebou to vieceme jako balvan, protoze prosté 300 milionii nikdy nestacilo.

Vzdycky se v uvozovkach deélaly takzvané pokracujici projekty, protoze film se nataci

82 Srov. Zakon o audiovizuélnich dilech a podpofe kinematografie a 0 zmén& nékterych zakoni (zakon o
audiovizi). In: 496/2012 Sh. 2012. Dostupné z:
http://www.fondkinematografie.cz/assets/media/files/zakon-o-audiovizi.pdf

8 Srov. FRANKOVA, Helena. Interview. In: Impulsy Véclava Moravce, Radio, Impuls, 27.02.2014
18:20, dostupné z: http://www.impuls.cz/clanky/2014/02/video-helena-bezdek-frankova-sledovani-filmu-
se-meni/,

8 Srov. Tamtéz

8 Srov. Tamtéz

8 Srov. Penize se zpozdi, boji se filmati. E15: Zprdavy [online]. 2013 [cit. 2014-04-06]. Dostupné

z: http://zpravy.e15.cz/byznys/technologie-a-media/penize-se-zpozdi-boji-se-filmari-1000250
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napresrok. Ten se nenataci od zacatku fiskalniho roku do konce fiskalniho roku. Ten
projekt nebo ten film se zacne tocit v listopadu, protoze je potreba prosté listi, takze se
toci napresrok, coz ale program neumoznoval, protoze to bylo nutno vyporadat se se
statnim rozpoctem na konci roku. A tak sezobl néjaké penize z nasledujiciho roku,
protoze se nove alokoval, a ted’ vSechny ty, které se viekly pres ten rok prvni, druhy,
treti, tak se dovlekly do toho fondu a ubraly nam zhruba 300 milionit na nové projekty.
Takze zase tém novym projektum berou dalsi a dalsi a je to takovy balvan, ktery stale

Ié v . 14 v r v . v v J’88
valime pred sebou. Nicméné doufame, Ze jednou ho vyresime.

Od roku 2010 do roku 2013 zahrani¢ni investice od filmait pfevySovaly 9

miliard korun, z toho vice jak 3,5 miliardy za rok 2013.%°

7. Kampané na prilakani filmovych turistt

Hlavnim ldkadlem pro filmové turisty je nejen zhlédnuti audiovizualniho dila,
ale také vSe, co se kolem samotné produkce a v rdmci propagace déje. Touhu navstivit
filmovou lokaci umociiuje to, jak se o filmu mluvi. Cim vétsi medialni pokryti film ma,
tim vEtsi ma i turisticky potencial jeho lokace. Tomu napomaha silici trend ,,dozvédét se
o nataceni co nejvice®. Filmati tohoto trendu vyuzivaji, komunikuji s fanousky na denni
bazi pomoci socialnich médii a specializovanych stranek, tvofi videoblogy s herci a
reziruji film o filmu. Tim v8im propaguji nejen svoje dilo, ale i misto nataceni. Mésto

by takového pokryti vzdy mélo co nejlépe vyuzit, reagovat na néj a podporovat ho.

Nekteré zemé vnimaji potencial svych filmovych lokaci tak siln€, Ze na ném
postavi celou reklamni kampan destinace. Piikladem mize byt Hawai, kam se
prestéhovalo nataceni druhé série Pobrezni hlidky. Z Avalon Beach v Australii, kde se
natdCela predchozi série, musel $tab kvili nevrazivosti mistnich obyvatel odejit.
Hawaiské ostrovy si na serialu postavily svou image a Pamela Anderson a David

Hasselhoff v ervenych plavkach se stali hlavnim sd&lenim marketingové kampang.*

8 Srov. FRANKOVA, Helena. Interview. In: Impulsy Véclava Moravce, Radio, Impuls, 27.02.2014
18:20, dostupné z: http://www.impuls.cz/clanky/2014/02/video-helena-bezdek-frankova-sledovani-filmu-
se-meni/

8 Tamtéz, 17:59

% Srov. Tamtéz

% Srov. BEETON, Sue. Film-induced tourism. Buffalo: Channel View Publications, c2005, s. 7-8. ISBN
1845410157
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Novy Z¢land si na vin¢ trilogie Pdna prstenti také postavil celou kampan,
propagoval se jako ,,Novy Z¢éland — domov Stedozemé®. Své webové stranky mél piimo

spojeny s virtualni mapou Tolkienova svéta. !

Styl kampan¢ se ¢asto odviji od typu a zanru filmu. Méstecko Forks, kde se
natacela saga Stmivani (Twillight), zazilo po Uspéchu prvniho dilu 1000% narust
turistického z&jmu. Knizni i filmové zpracovani cili zejména na mladsi nenaro¢né
publikum. V ramci své propagace vychazi mésto vstiic fanousktm a ptizvisko Stmivani
¢1 jména hlavnich postav umistuje na vSemozné produkty. V restauraci si muzete

nakoupit napiiklad Twillight-wine & Bella-burger.%

Celkoveé mtzeme brat cokoli, co destinace ud¢la pro filmové turisty, jako formu
kampané. Znama lavicka, na které Forrest Gump cekaje na autobus vypravél svij
zivotni ptibeh, byla ihned po produkei filmu odstranéna. Lid¢ si ale tolik ptali usednout
na stejném mist¢ jako Tom Hanks, ze méstska rada mésta Savannah nakonec nechala

lavicku znovu postavit.93

7.1 Prohlidky

Takzvané film tours jsou klasické nabidky cestovnich agentur a organizaci
marketingu destinace. Jako jedno z prvnich je zacalo na konci 90. let pouzivat mésto
New York, reagovalo tak na obrovsky zdjem o lokace serialu Sex ve mésté.™* \ Praze
filmové prohlidky nabizeji pouze soukromé firmy jako Prague Special Tours, Segway
experience, Prague Experience. Prohlidky pro vefejnost také organizuji barrandovska
studia a jako Prahu filmovou propaguje i muzeum Karla Zemana, jediné prazské

filmové muzeum.

% Srov. REWTRAKUNPHAIBOON, Walaiporn. Film-induced Tourism: Inventing a Vacation to a
Location. Bangkok, 2013. Bangkok University

%2 Movies That Created A Tourism Boom. Aswetravel [online]. 2010 [cit. 2014-04-12]. Dostupné

z: http://www.aswetravel.com/movies-that-created-tourism-boom/

% Srov. MACIONIS, Niki a Noe“lle O'CONNOR. How can the film-induced tourism phenomenon be
sustainably managed?. Worldwide Hospitality and Tourism Themes. 2011, vol. 3, issue 2, s. 173-178.
DOI: 10.1108/17554211111123032. Dostupné

z: http://www.emeraldinsight.com/10.1108/17554211111123032

% Srov. BEETON, Sue. Film-induced tourism. Buffalo: Channel View Publications, c2005, s. 37. ISBN
1845410157
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7.2 Filmové mapy a privodce

Jednou ze svétové nejznaméjsich a nejpouzivanéjSich technik je takzvana
filmova mapa. Prvni filmovou mapu vydala na zacatku 90. let organizace British Tourist
Authority (nyni VisitBritain)gS. Material zachycoval ptes 200 mist, ktera méla pfimou
souvislost s filmem. Tato mapa Velké Britanie se stala taméjSim nejuspésnéjsi
tisténym turistickym dokumentem. Se svymi materialy poté nasledovaly Spojené staty,
Australie, Novy Zéland a Korea.*® Ceska filmova komise ve spolupraci s magistratem
vydala prvni prazskou filmovou mapu v roce 2008%". Aktualizovana se piipravuje na
druhou polovinu roku 2014 a na jeji ptipravé se podili Czech Film Commission,

Magistrat hlavniho mésta Prahy a Prague City Tourism.”

e Prince &

o M m e - -
gt T
:‘m s B 4
¢ a 7% ’ wilioo S ]
: © w G 3 W T 2003
> g g o -5 ol josEFOV B o, ML
W 5 G nv e s I s 16 : ﬂ / o
"2 = W H xin
R TR 15T ~ ey By AT |
o] . R ST. MESTO £ a#W wi O oo i
i3 oW " aerl wckie Ch Owen Wilson
F » Ny [ 1]

)
£
ol faimin s ]

weeowon EHKHENENENED

Obrazek 4: Prvni edice filmové mapy hlavniho mésta, vlevo: vyiez historického centra, vpravo:
chronologicky sefazené filmy a vy&et jejich lokaci zachycenych na mapé. %

% Srov. ROESCH, Stefan. The experiences of film location tourists. Buffalo: Channel View Publications,
€2009, Aspects of tourism. s. 35. ISBN 1845411226

% Srov. REWTRAKUNPHAIBOON, Walaiporn. Film-induced Tourism: Inventing a Vacation to a
Location. Bangkok, 2013. Bangkok University

9" Ceské filmové centrum — Film Commission 2007/2008: Tiskové zprava. In: 2008. Dostupné z:
http://filmcenter.cz/cz/novinky/detail/396-ceske-filmove-centrum-film-commission-2007-2008

% BZENECKA, Kristyna, vedouci oddéleni Marketing,Film Office, Gstni sdéleni, 2.4.2014

* CZECH FILM CENTER - FILM COMMISSION. Lights! Camera! Prague!. Prague: Kartografie
Praha,a.s., 2008.
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Tyto dokumenty mohou mapovat uréitou oblast a odkazovat na lokace nékolika
filmt, nebo se mohou soustiedit na jeden film a o to dikladné&ji sledovat trasy hrdint
pouze jednoho konkrétniho dila. Pfikladem budiz filmova mapa Harryho Pottera, ktera
1aké4 na fantaskni nastupisté 9 a /s, do Bradavic (hrad Alnwick), na nadrazi Kings Cross
nebo do vesnice Prasinky (ve skutecnosti vesnice Goathland). Pravdépodobné
Pana prstenti. Obsahuje ptfes 50 lokaci, GPS data, komentafe a fotografie herct. V

letech 2002 az 2006 se prodalo pies 290 000 pritvodct.*®

Papirové mapy maji tu nevyhodu, Ze na pomérn¢ maly rozsah koncentruji velké
mnozstvi informaci. Na rozdil od béznych map je nutné tuto doplnit o mnoho

vysvétlivek a odkazi.

7.3 Virtualni mapy

V digitalnim prostoru se uplatiiuje novy druh interaktivnich map a organizace
VisitBritain byla znovu jednou z prvnich, ktera virtualni mapy zavedla.' Interaktivni
mapa dovoluje vyhledavat jak podle mista, tak filma. Navstévnik stranky si muize
rozkliknout jednotlivy bod a podivat se fotogalerii nebo video. Online server
Movieloci.com se snazi pojmout cely svét jako filmovou mapu. Kazdy registrovany
uzivatel mize nahravat presné lokace a jejich fotografie k filmim, zakladat nové filmy a
prispivat tak k vytvofeni vSeobjimajici internacionalni filmové mapy. Movieloci je ve

skutecnosti anglické verze stars$i, Ceské stranky Filmova mista.cz. 102

7.4 Aplikace

Virtualnim priivodcem ve svété filmu miize byt také aplikace chytrého telefonu.
Agentura CzechTourism si podle slov manazera Jitiho Duzara v roce 2011 uvédomila
potencial filmového turismu a vytvofila prvni ¢eskou filmovou aplikaci. Putovani po

Jesenikdch je inspirovano piibéhem komikso-filmového hrdiny Aloise Nebela.'*

190 5rov. ROESCH, Stefan. The experiences of film location tourists. Buffalo: Channel View Publications,
€2009, Aspects of tourism. s. 37. ISBN 1845411226

191 5rov. REWTRAKUNPHAIBOON, Walaiporn. Film-induced Tourism: Inventing a Vacation to a
Location. Bangkok, 2013. Bangkok University

192 Srov. Filmova mista.cz. [online]. [cit. 2014-04-10]. Dostupné z: http://www.filmovamista.cz/

193 Aplikace Alois Nebel p¥inasi nové piibéhy, turistim slouzi jako priivodce. Novinky.cz [online]. 2013
[cit. 2014-04-10]. Dostupné z: http://www.novinky.cz/vase-zpravy/olomoucky-kraj/sumperk/2683-
18070-aplikace-alois-nebel-prinasi-nove-pribehy-turistum-slouzi-jako-pruvodce.html
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Aplikace seznamuje s déjem a hlavnimi postavami. Uzivatel si mize v hornim rohu
pustit trailer filmu nebo videoklip K titulni pisni¢ce. SpiSe nez k navstévé Jesenikl

aplikace ale nabada ke koupi komiksu.

Hlavni rmenu

Bl S ALOIS NEBEL v ||

——

Pro staZeni viech
115t komiksowych piibéhi
zacaluj 4,99 Euro.

A kdyi ne, tak sere pes.

WACHEK

Chci calovat 4,99 Euro.

UKAZKA KOUPIT e

Obriazek 5: Screenshoty aplikace Alois Nebel. 1%

V podobném duchu se nese novy projekt Filmovy turismus, ktery agentura

spustila v unoru 2013.

7.5 CzechTourism: projekt Filmovy turismus

Agenda filmového turismu agentury CzechTourism od roku 2011 spadala pod
Institut turismu, inovaci a trendi. V roce pak 2013 piesla i s planovanym projektem pod
oddéleni Marketingové komunikace.'%® Projekt sam odstartoval v tnoru 2013 a jeho
ukonceni je naplanované na Cerven 2016. Projektovym manaZerem se stal Jifi Duzar a
hlavnim cilem je: , predstavit Cesko jako filmovou destinaci a motivovat navstévniky

k proziti viastniho filmového piibéhu v redliich Ceska. Nabidka turistickych regionii

104 Screenshoty aplikace, potizeno autorkou, aplikace dostupna napiiklad zde:
https://play.google.com/store/apps/details?id=cz.newslab.aloisnebel
1% DUZAR, Jiti, projektovy manazer Filmového turismu, CzechTourism, ustni sdéleni, 9.4.2014
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bude neotrelym, zajimavym a zabavnym zpusobem rozsirena pro $irsi spektrum cilovych

.« 106
skupin.

Cilovym produktem projektu je aplikace s virtualnimi trasami znamych ¢eskych
i zahrani¢nich filmua a seriald. Program bude spolupracovat s webovymi strankami a
socialnimi médii. Digitdlni mapy budou propojené s dalsi turistickou nabidkou;
ubytovanim, restauracemi, pfirodnimi a historickymi pamatkami. Pateti vSak zlistava
audiovizudlni tvorba potizovana v tuzemskych lokacich. U kazdého dila se zkouma jeho
destina¢ni potencial. Ten se vytvafi nasledovné: ,, Do vypocetniho vzorce, kterému po
vzoru jednoho Cceského kultovniho filmu prezdivame filmovy kondiciogram, jsou
zahrnuty parametry divacké navstévnosti v kinech, divackého hodnoceni na filmovych
webech, atraktivity filmovych lokaci atd. Pomoci metodiky jsme si otestovali nékolik

’ v ’ Sy o . Vo I % . . vr 107
desitek ceskych a zahranicnich filmii, z nichz jsme samozrejmeé vybrali ty nejlepsi.

Cilovymi zemémi jsou krom¢ domaciho sektoru nejblizsi zahrani¢ni sousedé.
Pro kazdou zemi ma projekt vytipovand filmova dila, kterd by na tamé&j$i turisty mohla
pusobit. Pro polské a slovenské turisty by to mély byt primarné filmy Jiftho Menzla, na
Rakousko by mél zaptisobit Amadeus. Némecké turisty maji prilakat pohadky a vse

vr v . r 1
dalsi, na co se podafi sehnat autorské prava.®

Nakup autorskych prav je velkym zadrhelem vsSech kampani reagujicich na
filmovy turismus. Zpétné pouzivani audiovizudlniho materidlu pro komeréni
komunikaci vyzaduje ndkup prav od distributora, coz je velmi slozity a nakladny

proces.

Reklamni a medialni kampan projektu se ma rozb&hnout v prvni poloviné roku

2015 a jeji trvani je naplanované na Sest mésict. Propagace projektu ma mimo jiné

O ¢C

navazovat na jiz bézici kampan CzechTourismu ,,Zemé& piib&hl, ponese totiz ndzev

»Zeme jako z filmu*. 10

196 |OP - Filmovy turismus — produkt cestovniho ruchu. CzechTourism [online]. 2013 [cit. 2014-04-10].

Dostupné z: http://www.czechtourism.cz/marketingove-aktivity/evropske-projekty/iop-filmovy-turismus-
%E2%80%93-produkt-cestovniho-ruchu/

97 DUZAR in E-Newsletter 02/14: Propojeni filmu a cestovniho ruchu v CR po vzoru

Skandinavie. Czech Film Center [online]. 2014 [cit. 2014-04-14]. Dostupné
z:http://filmcenter.cz/cz/novinky/detail/1279-e-newsletter-02-14-propojeni-filmu-a-cestovniho-ruchu-v-
cr-po-vzoru-skandinavie

"% DUZAR, Jifi, projektovy manazer Filmového turismu, CzechTourism, ustni sdéleni, 9.4.2014

19 DUZAR, Jiti, projektovy manazer Filmového turismu, CzechTourism, ustni sdéleni, 9.4.2014

1O DUZAR, Jiti, projektovy ma nazer Filmového turismu, CzechTourism, ustni sd&leni, 9.4.2014
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8. Rozbor filmového turismu ve Velké Britanii a aplikace
na komunikaci Prahy

Z n€kolika mala analyz a piipadovych studii, které na téma filmového turismu
vznikly, je geograficky nejblize Ceské republice analyza Velké Britanie ze srpna roku
2007. Pro tam¢jsi filmové a destinani organizace ji zpracovala agentura SPI-

111

Olsberg . Analyza se zejména zabyva typem audiovizualnich dél, ktera maji nejsilné;si
a nejdéle trvajici turisticky efekt. Studie zobeciiuje néktera pravidla na globalni troven

a jsou tedy aplikovatelnd i na Ceskou republiku a Prahu.

8.1 Lokace

Podle studie maji nejvyraznéjsi efekt ta audiovizudlni dila, v nichz lokace ptimo
souvisi s déjem a neni pouze kulisou natadeni. Cim vé&tsi spojeni piibéh-lokace, tim
vétsi efekt na potenciondlniho cestovatele. Piikladem dokladajicim toto prosté pravidlo,
je naptiklad film Statecné srdce, ktery vykazal silny a dlouhotrvajici efekt na filmové
turisty. Lidé ale nemifili tam, kde byl film z velké miry natacen (napiiklad Glen Nevis
nebo Severni Irsko), nybrz na mista, kterd souvisela s piibéhem Williama Wallace; jeho
pomnik a hrad Stirling (ani v jednom z téchto mist se film nenatacel). Podobny ptipad
se tyka filmu Trainspotting, jehoZ piibéh se odehrava v Edinburgu, kam se také dodnes

vydavaji zastupy turistl, zatimco nata¢eni probihalo v Glasgow.'*?

Praha i v dobach velké filmatské oblibenosti velmi Casto slouzila jako pouha
kulisa ¢i se vydavala za Upln€ jiné mésto. Filmové ateliéry Barrandov, ve kterych
kulisati vytvotili kopii Sixtinské kaple a papezskych apartmand pro serial Borgiove,
silnou asociaci s Prahou nevzbudi. To samé v piipadé, kdyz se domaci historické
pamatky vydavaji za zahrani¢ni, jak tomu bylo napiiklad ve filmu Eurotrip, kde Praha
suplovala polovinu Evropy (Berlin — smichovska pasaz Village Cinema, Benatky —
Kampa, Pafiz — Palachovo namésti, Louvre — nébfeii).ll?’ V souvislosti s timto

(e 114

pravidlem se pouzivaji dva ptidomky: Praha ,,pfiznana“ a ,,nepfiznana“.” Rozdé&leni se

odvozuje od toho, zda-li ve filmu hraje sebe sama. Dokladem toho, Ze Praha ,,pfiznana‘

1 Srov. OLSBERG SPI. Stately Attraction: How Film and Television Programmes Promote Tourism in
the UK. United Kingdom, 2007. s.13

12 Srov. Tamtéz

3 Srov. Eurotrip. CSFD: Cesko-Slovenskd filmovd databdze [onling]. 2004 [cit. 2014-03-07]. Dostupné
z: http://lwww.csfd.cz/film/154261-eurotrip/strana-15/

1 Informace poskytla CLAUSSOVA, Ludmila, feditelka Czech Film Commission
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ma Vvetsi turisticky potencial, jsou napfiklad zminovani Milenci z Prahy, kde
prezidentova dcera Yoon Jae-hee je v prvnich dvou dilech skute¢né velvyslankyni Jizni

Korey v Praze.

Chameleonska schopnost Prahy sice laka filmové Staby, za to ale plati dan
nepoznani; ve velkorozpoctovém filmu Child 44 (2014) reziséra Ridleyho Scotta je
Praha vydévana za Moskvu. Prazsky hrad hraje Kreml ve c¢tvrtém pokra¢ovani
Mission:Impossible, jehoz prvni dil se ale natacel roku 1996 v ,pfiznané” Praze a
Hrad¢any tvofily hlavni kulisu na plakétu. Jako Londyn vystoupila Praha ve filmech
Z Pekla, Rytiii ze Sanghaje nebo Oliver Twist. Za benatsky hotel byly vydavany schody

Narodniho muzea v Casinu Royale.

8.2 Navazovani na zabéhlou znacku

Studie ukazuje, ze filmy ¢i serialy Cerpajici popularitu z jiz existujiciho kulturni
znacky, maji veétsi turistickou silu. Muze se jednat o zfilmovani vSeobecné znamé
historické udalosti, zaznamenani Zivota slavné osobnosti, remake oblibeného filmu,
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pouziti svétoznamého herce nebo o adaptaci literarnich dél.

Stat se soucasti zavedené znacky zajiStuje SirSi dopad. Prevedeni velmi
uspéSnych knih na platno obecné vzbuzuje vétsi zdjem o snimek jako takovy. Hrad
Alnwick zaznamenal 120% narust turistického zajmu po proméné v Bradavice,
kouzelnickou S$kolu vsérii o Harrym Potterovi.  Blockbusterové knihy rodi

blockbusterové filmy a lokace pak zaZivaji napory jejich spolecnych fanousku.

Zajimavym piipadem jsou knizni bestsellery pouZivajici v pfibé¢hu skutecné
lokace a vzbuzuji tak obrovsky zdjem o realnd mista jeSté diiv, nez se proméni ve film,
ktery pak popularitu jen umocni. Takovym ptipadem je Dan Brown a jeho veleuspé$na
série, v niZ kloubi redlné historické prvky s fikci. Kazdy pfibéh stoji na skute¢nych a
detailn& popsanych mistech. V Siffe mistra Leonarda je takto vykreslena Rosslynska

116

kaple, Kostel svatého Sulpica nebo Louvre.”™ Realie hraji tak podstatnou roli, Ze je

skoro nemozné uvazovat, ze by se zfilmovani knihy mohlo odehravat jinde. S tim

> Srov. OLSBERG SPI. Stately Attraction: How Film and Television Programmes Promote Tourism in
the UK. United Kingdom, 2007, s.18
116 Iy

Srov. Tamtéz
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souvisi i nav§téva Dana Browna v Praze v lednu 2014."" Spisovatel v Evrop¢ hleda
ze 1 film by tedy pak natacel v tuzemsku. Navic by Praha nebyla pouhou kulisou, ale

soucasti ptib¢hu.

Nicméné mésto samo disponuje odkazy na svétoznamou literaturu, ktera, pokud
se n¢kdy docké filmového zpracovani, miize zpopularizovat jak lokace natdceni, tak
mista spojend napiiklad s autory knih. Kdyz film navazuje na jiz zavedenou znacku
(historické udalosti, knihy, znamé osobnosti), dochazi po natoceni filmu k popularizaci

vSeho, co s onou znackou Sitfeji souvisi.!®

8.3 Rozpocet a Zzanr

Nejsiln€jsi a nejdéle trvalejsi turisticky dopad mivaji velkorozpoctoveé
hollywoodské filmy. Toto pravidlo mize narusit populdrni nezavisly nizkorozpoctovy
film ¢i seridl, ktery si dokdze vybudovat takzvany kult. Nicméné predikovat, jaky film

A 119
se stane kultem, témeér nelze.

Uspé&sngjsi v naldkani turistd také byvaji filmy s pozitivnim a nenaroénym
dé¢jem, coz muze byt také vysledkem dominance hollywoodské produkce. | zde
samozfejmé existuji vyjimky, které znovu tvori kultovni filmy.*” Napiiklad film
Trainspotting, kviali némuz turisté dodnes vyhledavaji jednu u nejzazSich byvalych
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zelezni€nich stanic, kam nevede Zadna ptistupna silnice.

Zbudovani kultu je alchymie, jiz je téméef nemozné si osvojit, kult je typicky pro
svou vétSinou mensi, ale extrémné oddanou fanouskovskou zakladnu. Ta

V dlouhodobém ¢asovém horizontu stale vykazuje horlivy zdjem o dané kulturni dilo.

Y7 Srov. Golem, zidovstvi, alchymie. Spisovatel Dan Brown objevuje Prahu. IDnes.cz: Kultura [onling].
2014 [cit. 2014-04-08]. Dostupné z:http://kultura.idnes.cz/dan-brown-praha-0gg-
[literatura.aspx?c=A140115 115603 literatura_ts

185rov. OLSBERG SPI. Stately Attraction: How Film and Television Programmes Promote Tourism in
the UK. United Kingdom, 2007, s.15

19 Srov. Tamtéz, s. 16

120 Srov. Tamtéz, s. 17

121 Srov. Station in the movie Trainspotting is gateway to a fantastic mountain. Daily record [online].
2013 [cit. 2014-04-08]. Dostupné z:http://www.dailyrecord.co.uk/lifestyle/outdoors/station-movie-
trainspotting-gateway-fantastic-1908876


http://kultura.idnes.cz/dan-brown-praha-0gg-/literatura.aspx?c=A140115_115603_literatura_ts
http://kultura.idnes.cz/dan-brown-praha-0gg-/literatura.aspx?c=A140115_115603_literatura_ts
http://www.dailyrecord.co.uk/lifestyle/outdoors/station-movie-trainspotting-gateway-fantastic-1908876
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Monty Python a Svaty Gral stale pfitahuje turisty k hradu Doune, i kdyz film

mé&l premiéru pied témét 40 lety.'?

8.4 Typy lokaci

Ze studie agentury SPI-Olsberg jako vitézové vysly dva typy nejoblibenéjsich

lokaci pro filmové turisty; historické stavby a venkovské ptirodni krajiny.123

Ceska republika méa to $tésti, e miZe nabidnout obé. Praha jako jedno
Z nejkrasnéjsich evropskych historickych mést disponuje nepfebernym mnozstvim

svétskych i cirkevnich staveb. Navic neni jenom historicka, ale i magicka.

,,Magickych mést v Evropé je mdlo. Jsou sice krasnd ta mésta, ale magicka
. o 2y . Cox v .
nejsou. A Praha magicka je,” “'tikd o hlavnim mésté teditelka Prazské informacéni

sluzby — Prague City Tourism.

9. Kratsi typy audiovizualnich dél

Filmovy turismus neni zaloZen pouze na velkorozpoctovych filmech, ac ty jsou
dle vyzkumt nejvlivngjsi. Touhu navstivit Prahu mtze vzbudit i kratsi audiovizualni
dilo jakym je videoklip, dokument nebo reklama. Ty se kvili svému rozsahu a rozpo¢tu
nikdy nemohly uchézet o filmové pobidky, takZe se na né¢ nevztahuje radikalni Gtlum

mezi lety 2006 — 2010.

Kratka audiovizudlni dila nabyvaji v digitalni dob€ na dileZitosti. Diky novym
médiim se mohou nahravky rychle §ifit. At uz jde o profesionalni videoklipy, reportaze
nebo amatérska zazitkova videa. Digitalni zrcadlovky pofizuji HD video a mnoho z
audiovizualni tvorby se dnes tvofi uz jen pro umisténi na internet, nikoli do televize ¢i

kina.

,,Now, if you can think it, you can film it

122 Srov. OLSBERG SPI. Stately Attraction: How Film and Television Programmes Promote Tourism in
the UK. United Kingdom, 2007, s.16

123 Srov. Tamtéz 19.

24 DOLANSKA,Nora in Se sdélenim, Ze Praha je jednim z nejkrasn&jiich mést, uz dneska nevysta¢ime,
tika feditelka PIS Nora Dolanska. Cesky rozhlas [online]. 20.1.2014 [cit. 2014-04-12]. Dostupné

z: http://m.rozhlas.cz/regina/trinactka/_zprava/se-sdelenim-ze-praha-je-jednim-z-nejkrasnejsich-mest-uz-
dneska-nevystacime-rika-reditelka-pis-nora-dolanska--1306503
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9.1 Videoklipy

V roce 2007 natacela naptiklad Rihanna sviij videoklip Don't stop the music
v prazském klubu Radost FX. Z celého mésta bylo vidét jen 5 vtefin zadbéru, kdy kulisu
zpévacce vychazejici z limuziny tvoii namésti 1. P. Pavlova. V roce 2003 natocila
skupina Linkin Park jednu ze svych nejznaméjSich pisni Numb, kde Praze a jejim
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pamatkdm naopak vénovala mnozstvi prostoru.

Do ceského hlavniho mésta se také od roku 2005 vraci zndmy americky rapper
Kanye West. Poprvé sem zavital natacet klip Diamonds From Sierra Leonne,
v Cernobilém filtru se prochazi sam po Karlové mosté. Navratil se vroce 2010
produkovat zde kratky hudebni film Runaway. Snimek ma 35 minut, tan¢i v ném ceské
baletky, hraji ¢esti herci. Prostoru se dostane i vozu MTX Tatra V8, ktery v roce 1992
vyrobila firma Metalex v Mé&lniku a jenZ existuje jen ve &tyfech exemplafich.?” Kanye
West do Prahy zavital v roce 2012 produkovat potieti. Spolecné s dal§Sim americkym
rapperem Jay-Z natoc€ili pisen No Church in the Wild. Jelikoz se jedna o jednoho
Z nejznamgjsich zpévaku svéta, jeho videoklipy maji ¢asto mnohamilionové rozpocty a
kvalitou produkce se vyrovnaji hollywoodskym filmim. Pro jeho prvni klip byl

napfiklad na chvili zavien Karliv most a pro posledni videoklip pak most Legii.128

10. Pristup magistratu a méstskych ¢asti k filmarské
tvorbé

KdyzZ se zastupce velké filmové produkce poohlizi po néjaké lokaci, vétSinou
kontaktuje taméjsi filmovou komisi, ktera mu doporuci produkéni spoleénost nebo
loka¢niho manazera. Ten zjisti vSechny informace. Pak si rovnou filmafi najdou

n¢koho, kdo zabezpeci pribéh vyberového fizeni na filmové pobidky, a natd¢eni mize

125 MONACO, James. How to read a film: movies, media, and beyond : art, technology, language,
history, theory. 4th ed., completely rev. and expanded. New York: Oxford University Press, 2009, s. 13.
ISBN 9780195321050-.

Preklad: ,,Nyni plati, Ze pokud to vymyslis, miizes to natocit.

126 Srov. 5 hvézdnych videoklipii, které se natadely v Praze!. CityBee [online]. 2013 [cit. 2014-04-15].
Dostupné z: http://www.citybee.cz/aktuality/196-20/5-hvezdnych-videoklipu-ktere-se-natacely-v-praze/
127Srov. Kanye West natogil v Praze bombasticky klip s fénixem. Akrudiné.cz [online]. 2010 [cit. 2014-
03-10]. Dostupné z:http://magazin.aktualne.cz/kultura/hudba/kanye-west-natocil-v-praze-bombasticky-
klip-s-fenixem/r~i:article:681105/

128 Srov. Kanye West natagel v Praze klip No Church In The Wild. HipHopStage [online]. 2012 [cit.
2014-03-10]. Dostupné z:http://www.hiphopstage.cz/video/kanye-west-natacel-v-praze-klip-no-church-
in-the-wild-tady-je-nahled/


http://www.citybee.cz/aktuality/196-20/5-hvezdnych-videoklipu-ktere-se-natacely-v-praze/
http://magazin.aktualne.cz/kultura/hudba/kanye-west-natocil-v-praze-bombasticky-klip-s-fenixem/r~i:article:681105/
http://magazin.aktualne.cz/kultura/hudba/kanye-west-natocil-v-praze-bombasticky-klip-s-fenixem/r~i:article:681105/
http://www.hiphopstage.cz/video/kanye-west-natacel-v-praze-klip-no-church-in-the-wild-tady-je-nahled/
http://www.hiphopstage.cz/video/kanye-west-natacel-v-praze-klip-no-church-in-the-wild-tady-je-nahled/
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zacit. Produkéni spole¢nosti a loka¢ni manazeti (¢i lokaéni skauti) maji zkuSenosti a

kontakty.

Tvurci krat$ich audiovizualnich dél ¢asto nedisponuji takovymi rozpocty, aby si
platili vlastni loka¢ni manazery (pokud se tedy nejedna o svétoznamého rappera). Kdyz
touzi natdCet v Praze, snazi se pomoci vlastnich sil domluvit se se zdejSimi

organizacemi nebo se obrati na Prazskou informacni sluzbu.

Prazskd sprava nevynikd vstficnosti k malym filmaiim, neexistuje jednotici
pravidlo, které by stanovovalo, za jakych podminek by se mélo platit za potfizovani
nahravek. I kdyz néavstévnik toc¢i na rucni kameru, mize se mu stat, ze ho zastavi
ochranka &i policie s dotazem na povoleni.'®® Na magistratu ani na méstskych ¢éstech se
témef nelze domluvit anglicky, vsechny pozadované dokumenty jsou pouze v ¢estiné. |
po piekonani jazykové bariéry filmai narazi na nékolik dalSich problému. Pti zadosti na
Praze 1, musi zabor byt zakreslen do specidlni aplikace. Ta je dostupna pouze za vysoky
poplatek. Touto aplikaci, kterou jedinou méstska cCast pifijme jako smerodatnou,
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disponuji vétSinou jen loka¢ni manazeti a produkéni spolecnosti.

Sprava prazskych pamatek je roztfisténa; za néco odpovida magistrat, jiné patii
méstskym c¢astem nebo soukromnikiim, dopravni komunikace spadaji pod TSK
(Technicka sprava komunikaci). Kazda z téchto organizaci ma vlastni pravidla a fizeni.
Schvalovaci procesy trvaji n€kolik tydnil, coZ byva pro malé produkce pfili§ dlouhd
doba. Procesy probihaji pies jednotnou Sablonu, ktera stejnymi kritérii hodnoti zadosti

vvvvv

Praze 1, ktera je pochopitelné u filmat nejzadangjsi.*

11. Prazska informaéni sluzba — Prague City Tourism

V roce 2013 Prazska informa¢ni sluzba ziidila oddéleni Marketing, Film office,
jehoz vedouci se stala Kristyna Bzeneckd, kterd se nyni stard o valnou vétSinu vysSe
jmenovanych ptipadl potfizovani kratSich audiovizualnich nahravek. Czech Film

Commission na ni pfesmérovava mensi zahrani¢ni produkce, které nehledaji placené

129 BZENECKA, Kristyna, vedouci odd&leni Marketing,Film Office, ustni sdéleni, 2.4.2014
130 CLAUSSOVA, Ludmila, feditelka Czech Film Commission, CzechTourism, ustni sd&leni, 3.4.2014
131 BZENECKA, Kristyna, vedouci odd&leni Marketing,Film Office, Gstni sd&leni, 2.4.2014
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sluzby. Z téchto mensich produkci se pak vybiraji ty, které jsou ku prospéchu pozitivni

propagace Prahy. Tém je pak nabidnuta pomoc k ziskani povoleni a vstup.

Oddéleni Marketing, Film Office vyfizuje naptiklad zadosti zahrani¢nich
televizi, které chtéji jen malou reportaz, nebo mladych filmarti, kteti d€laji potady pro
internetovou televizi nebo videa na Youtube. V roce 2013 bylo takto podpoieno
nata¢eni pofadu BBC Great Continental Railway Journeys'*? nebo poradu City Break

streamové televize Travel Channel **3

V roce 2013 se Prazska informacéni sluzba zapojila do projektu 48 Hour Film
Project. Jedna se o udalost, ktera se pravidelné kona ve 125 méstech svéta. Filmaiské
skupiny vSech urovni dostaly ptesné dva dny na natoCeni kratkého, 4 — 7 minut
dlouhého filmu. Prazskd informaéni sluzba v ramci lokélniho kola soutéze vyhlasila
vlastni cenu nejlepsi propagace Prahy, Prague Welcome Prize, ktera byla jednou ze

o £ g 134
&trnécti cen poroty. ™

V témze roce Prazska informacni sluzba ve spolupraci s Ceskou filmovou
komisi vytvoftila bilingvni minimanudl pro komeréni i nekomercni filmové produkce,
ktery obsahoval dulezité kontakty a pravni a logistické aspekty tvorby v Praze. Spole¢né
Prague City Tourism a Czech Film Commission také organizuji fam-scouting tripy pro

vyznamné predstavitele filmového pramyslu.**

12. Soucéasna situace a prognéza budouciho vyvoje

Pokud se organizace destinacniho marketingu chté&ji vyhnout budoucim obtizim
pii ziskavani autorskych licenci, je vyhodné se domlouvat s filmafi pfedem. Bartrem lze
vyméiovat rizné destinacni sluzby za prava k pouzivani audiovizudlniho materialu.
Tento postup Vv hojné mife vyuzivd napiiklad Polsko. Agentura CzechTourism
v neddvné dobé ke stejné praxi pfistoupila také. VétSinou se jedna o zvyhodnéné i
bezplatné sluzby v hodnoté do 200 000 korun. Nejcast&jsi formou batru je levnéjsi

doprava, hotely, sluzby loka¢nich manazera. Ve vysledku cokoli, co miuze

132 Vyroéni zprava 2013 Prazskd informacni sluzba — Prague City Tourism. [online]. [cit. 2014-05-12].

Dostupné z: http://www.praguewelcome.cz/file/edee/cs/pis/o-pis/ivz_2013.pdf

133 BZENECKA, Kristyna, vedouci odd&leni Marketing,Film Office, ustni sd&leni, 2.4.2014

134 Srov. 48 Hour Film Project Praha. The 48 Hour Film Project [online]. 2013 [cit. 2014-04-11].
Dostupné z: http://praha48film.com/

135 Srov. Vyroéni zprava 2013 Prazskd informacni sluzba — Prague City Tourism. [online]. [cit. 2014-04-
12]. Dostupné z: http://www.praguewelcome.cz/file/edee/cs/pis/o-pis/vz_2013.pdf


http://www.praguewelcome.cz/file/edee/cs/pis/o-pis/vz_2013.pdf
http://praha48film.com/
http://www.praguewelcome.cz/file/edee/cs/pis/o-pis/vz_2013.pdf

40

CzechTourism v ramci svych moznosti néjak vyhodné ziskat. Tento typ vzajemné
vyhodné spoluprace mezi agenturou a filmati probéhl naptiklad pti produkci danského
filmu Krdlovska aféra (2012), norské pohadky Cesta za Vinocni hvezdou (2012) nebo
norské komedie Detektiv Down (2012).%%°

Filmati jdou tam, kde je to pro n¢ nejlevnéjsi a nejsnazsi. Praha zase slySi na
rychlé penize a i ufady jsou ochotny vyjit velkym produkcim vstiic. V srpnu roku 2013
se kvuli nataceni velkofilmu Child 44 producenta Ridleyho Scotta uzavielo na ¢ast

N 24

nataCeni byl Andél. Tato stanice se jmenovala diive Moskevska a byla vyprojektovana
podle vzoru tamg&jSiho metra, proto si ji filmafi vybrali. Producenti nesli veskeré
naklady s tim spojené a samotny dopravni podnik na tom dle vlastnich slov vyd¢lal pil
az tfi ¢tvrté milionu korun. To podniku kompenzovalo nelibost Prazani. Celkové
naklady na film se pohybovaly kolem 940 miliont korun, z ¢ehoz kolem 550 miliond
tvlirci utratili za tuzemské, ponejvice prazské, sluzby. Z ndkladl se filmovym

investortim vrati diky rabatu zp&t 20% (odhadem 45 milioni korun).*®

Ministr zahrani¢i Lubomir Zaoralek v kvétnu 2014 oznacil chystany ¢insko-
Cesky film spolu s pfimym leteckym spojem za hlavni nagnet na cCinské turisty.
Romanticka komedie Somewhere only we know se ma od kvétna 2014 natacet

v Praze.t®

V doporucené strategii vyplyvajici z analyzy KMPG Ceska republika z roku
2013 je zakomponovana i takzvana ,filmova Praha“. V navrzich na marketingovou
komunikaci se ale tato sekce tyka pouze komunikace s filmafi a spoluprace s Czech
Film Commission, necili tedy na samotné turisty. Mezi doporucenimi marketingové

strategie jsou body: komunikovat Prahu jako kvalitni filmovou destinaci, navdazaini

B DUZAR, Jiti, projektovy manazer Filmového turismu, CzechTourism, ustni sdéleni, 9.4.2014

37 Srov. Prazské metro pojede o vikendu do Stalinovych ¢asti. A piiveze miliony. IDnes.cz [online]. 2013
[cit. 2014-04-11]. Dostupné z: http://praha.idnes.cz/filmari-zastavi-prazske-metro-der-/praha-
zpravy.aspx?c=A130823_1968082_praha-zpravy_sfo

138 Srov. Cinské turisty ma do Ceska prildkat romanticka komedie. CT24 [online]. 2014 [cit. 2014-05-01].
Dostupné z:http://m.ceskatelevize.cz/ct24/ekonomika/271345-cinske-turisty-ma-do-ceska-prilakat-
romanticka-komedie/
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uzsich vztahii se zahranicnimi produkcnimi tymy, umisténi bannerii na specializovanych

f . : 139
serverech a osobni jednani na filmovych festivalech.

Z téchto piipadi je vidno, Ze vyznam filmového turismu nabird v Praze na
vaznosti. Jeho potencidl si uvédomuje jak Ceska filmova komise, tak agentura
CzechTourism a Prazska informa¢ni sluzba. V roce 2013 doSlo k prvnimu oficialnimu
setkani zastupc projektu Filmovy turismus, Ceské filmové komise a oddéleni
Marketing, Film Office. Cilem bylo pfedlozeni jednotlivych komunikac¢nich navrhd a

navrh spole¢nych krokti do budoucna.**

13. Doporuceni

Je patrné, Ze Praha je velmi zddanou destinaci zahrani¢nich filmovych §tabi. Lze
o¢ekavat, ze zajem velkych produkci v piistich letech neodpadne, ba naopak poroste
stejné¢ jako s natadCenim spojena nabidka ceskych femesel. S rostoucim zajmem o
prazské lokace by méla rist 1 snaha Statniho fondu kinematografie podporovat ty
projekty, které jsou v zajmu propagace Ceské republiky. To mimo jiné znamena

preferovat dila, kde je Praha Prahou a nikoli Moskvou, Londynem, Kodani nebo Patizi.

Na druhé stran¢ by bylo potieba obecné 1épe zachazet s materialy zde
natoCenymi. Po vzoru agentury CzechTourism by se organizace destina¢niho
marketingu a priori mély snazit domluvit S filmafi a distributory na pouziti
audiovizudlniho materialu k propagaci destinace. Zajistit prava na potizovani fotografii
a dalSich nahravek, naptiklad film o filmu. Stim souvisi i soustavna komunikace
s médii, potfadani tiskovych konferenci, sbirani komentaii od s$tabu, herct a vytvareni
press kitl. Je zapotiebi posilovat spojeni filmu a dané lokace dostupnymi prostfedky

véetné zajisténi toho, aby filmovy turisté misto natdc¢eni mohli najit.

Jako velmi vyhodné pro vSechny strany se jevi odstartovani filmovo-turistické
kampané ve stejnou dobu, jako za€ind marketingovd kampan samotného filmu a cilit ji

minimalné na domovinu producenta.

139 KMPG CESKA REPUBLIKA. Analyza cestovniho ruchu hl. m. Prahy: Komplexni analyza cestovniho
ruchu v Praze a mezindrodni srovnani, ndstin marketingové strategie a institucionalizace cestovniho
ruchu v Praze. 2013. Praha

“0BZENECKA, Kristyna, vedouci oddéleni Marketing,Film Office, ustni sdéleni, 2.4.2014
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Kampan miize mit mnoho podob, od online propagace na webovych strankach
meésta po vyrobu merchandise a reklamu v kiné. At uz na platné nebo v podobé¢ letacka.
Propagaci mésta také pomitize, pokud ma film lokalni premiéru pravé v mistnim kin¢. Se
zahrani¢nim distributorem by si lokace méla také domluvit uvedeni v titulkdch a

pfipadné v néjakém bonusovém materialu na DVD.

M¢lo by dojit ke zméné postoje prazské spravy. Vytvoreni jasnych pravidel pro
malé produkce, jez nepotiebuji zdbor. Diferenciovat pozadavky na rizné druhy nataceni
a zanry tvorby. V neposledni fadé také zvefejnit patficné dokumenty v jazykovych

mutacich, minimaln¢ v anglicting.

Zpisobi, jak muze destinace vyjit vstfic filmovym S§tabim 1 turistim, je
nepieberné mnozstvi. SpiSe nez o jednotlivé specifické kroky tvoti tedy mé doporuceni

spiSe apel na organizace destinacniho marketingu, aby braly poptavku v potaz.
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Zaver
Cilem mé prace bylo piedstavit filmovou tvorbu jako mozny zdroj motivace pro
piijezdovy cestovni ruch hlavniho mésta Prahy. Popsat vyvoj zajmu filmaii v novém

miléniu, rozebrat pii¢iny Gtlumu druhé poloviny prvniho desetileti, odhadnout budouci

tendenci. Sepsat obecna doporuceni pro prazské organizace destinaéniho marketingu.

Konstatuji, ze marketingova komunikace hlavniho mésta Prahy v oblasti
filmového turismu, zaméfena jak na filmové $taby, tak na filmové turisty, je teprve na
zac¢atku. Praha byla doposud systémové propagovana zejména Ceskou filmovou komisi.
Jako nejvyrazngjsi lokace Ceské republiky byla prezentovana na festivalech i

V brozurach.

Nepodatilo se mi zjistit, jaké pohnutky, mimo finan¢ni zvyhodnéni ve formé
pobidek, pfivedly filmafe do Prahy. V mnohych piipadech to zajisté byla pozitivni
zkuSenost, dal$im diivodem mohlo byt zhlédnuti filmu se zdejSimi lokacemi. Navstéva
filmového festivalu, kde prezentuje Ceska komise nebo ucast na fam-tripu pod

taktovkou Prazské informacni sluzby.

Spise nez z kontextu vytrzeny jeden komunikacni kanal, na reziséry i producenty

pusobi kombinace vy$e zminénych vlivi.

Marketing filmovych lokaci v dneSni podobé papirovych 1 virtudlnich map,
prohlidek, aplikaci nebo merchandise ma, dle mého nazoru, doprovodnou roli. Vzdy,
budou tyto kampané poskytovat podporu stéZejnimu faktoru. Tim je samotné zhlédnuti
audiovizudlniho dila. Za nesmirn€é vyznamné povazuji marketing samotné¢ho filmu a

medialni odezvu.

I kdyz jsem nenasla odpovedi na vSe, co jsem hledala, zpracovani bakaléatské
prace prohloubilo mtyj zdjem o filmovy turismus v Praze, Ceské republice 1 v zahranici.

Vidim vysoky potencial k jeho rozvijeni.
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Summary

The main aim of my thesis was to introduce filmmaking as a possible source of
motivation for inbound tourism capital of Prague. Describe the evolution of the interest
of filmmakers in the new millennium, to analyze the causes of attenuation of the second
half of the first decade and predict the future trend. Write general recommendations for

the Prague’s destination marketing organizations.

The marketing communication of the capital city targeted both at filmmakers
and tourists in the field of film tourism is just beginning. Prague has so far been
systematically promoted at festivals and in brochures by Czech Film Commission as the
most striking location in the Czech Republic.

| could not figure out what motives, apart from financial benefits in the form of
incentives, led the filmmakers to Prague. In many cases, it certainly was a previous
positive experience, another reason could be watching the film with the specific
Prague's locations, Czech Film Commission film festival presentation or participation in

a fam-trip organized by the Prague City Tourism organization.

Rather than a one-context communication channel, it was the combination of the

above described effects what led the directors and producers to Prague.

In my opinion, marketing of film locations in its present form of paper and
virtual maps, film tours, applications or merchandise has still an accompanying role.
These campaigns provide support for a crucial factor - the actual viewing of the
audiovisual work. | also consider the marketing of the movie itself and the media

response as extremely important.

Although | have not found answers to everything | was looking for, bachelor
thesis deepened my interest in film tourism. | see great potential for its development.
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