Abstrakt

Cilem mé prace bylo piedstavit filmovou tvorbu jako mozny zdroj motivace pro piijezdovy
cestovni ruch hlavniho mésta Prahy. Préace se vénuje zahrani¢nimu filmovému turismu

v hlavnim mésté a jeho vyvoji v letech 2000 — 2013. Definuje pojem a nastiniuje historii
tohoto fenoménu V sociologickém kontextu. Obsazenou teorii doklada na praktickych
piikladech ze svéta, Ceské republiky a Prahy. Dale vyjmenovava a popisuje instituce, jez tvofi
nezbytné minimum pro komunikaci se zahrani¢nimi filmovymi produkcemi. Predstavuje
jejich aktivity cilené na zahranicni producenty a reziséry. Nasledné vysvétluje, jakym
zptsobem jsou zakladni normy ukotveny v zakong. Na vyvoji filmové produkce v Ceské
republice, zvlasté na ipadku zajmu v letech 2006 — 2010, demonstruje dilezitost takovychto
norem. Uvadi svétové a Ceské priklady marketingové komunikace cilené na filmové turisty.
Kampang jsou rozdéleny podle druhu média, které v komunikaci organizace marketingu
destinace vyuzivaji. Prace nasledn¢ odkazuje na vyzkum ve Velké Britanii. Ten aplikuji na
filmovy turismus mésta Prahy. Kratce se vénuje zméng, ktera v tomto oboru nastala

s ptichodem modernich technologii a novych médii, coz ovlivituje audiovizualni tvorbu i jeji
konzumaci. Konec mé prace tvoti obecna doporuceni pro prazské organizace destina¢niho

marketingu.



