Abstrakt

Virtualni svét ma pro nas vSechny stdle vétsi vyznam. Zasahuje nejen nas osobni zivot, ale ovlivituje
také nakupovaci navyky. Pro fadu spoleCnosti je v dneSni dobé€ jiz viceméné nutnosti byt pritomny
online. Predkladand prace je prvni explorativni analyzou webovych stranek socidlnich podnikii v Ceské
republice. Vzorek se sklada ze 128 socidlnich podnikt, které byly podpofeny Vyzvou €. 30 ,,Socialni
ekonomika* Evropského socidlniho fondu, a které jeho prostiednictvim ziskaly nemalé Castky na svij
rozvoj. S pfichdzejicimi vefejnymi financemi je tak otdzka transparentnosti a otevienosti jesté vice
aktualni. Prace popisuje, které informace je mozné napii¢ webovymi strankami socidlnich podnik najit,
hodnoti miru _]e_]lch transparentnostl a sleduje, zda se hlasi k socidlnimu podnikani. Detailn¢ bylo
zkoumano zvefejiiovani informaci, na jejichz zdkladé by bylo moZné oznacit organizaci za socialni
podnik, ktery je v souladu s principy Tematické sit€¢ pro socidlni ekonomiku (TESSEA), sité, ktera
vytvofila prvni ¢eskou definici socialniho podniku. Vysledky ukazuji, Ze vétSina socialnich podnikﬁ
weboveé stranky ma. PrestoZze informace hledané na webovych strankach byly zakladni, s jejich
zvefejiiovanim maji n€které socialni podniky problémy a zvetejiuji necelych 40 % hledanych informaci.
Témer 82 % spolecnosti se hlasi k socidlnimu podnikani, ale jen pfiblizn¢ Ctvrtina k néjakym
konkrétnim principtim. Principy socialniho podnikani dle TESSEA napliuji podniky z necelych 36 %.
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