Posudek vedouciho
Katefina Stiborova: Zrod obrazu jako masového média v 19. stoleti na pfikladu

vyvoje pohyblivého obrazu v ¢eskych zemich

Je otazka, jestli se obraz jako masové médium vyskytuje teprve v 19. stoleti
nebo jiz dfive — tfeba v souvislosti nabozenskych procesi baroka, na antickych
férech apod. Je tedy masovost obrazu az moderni? Tradi¢né obraz plnil rizné
funkce — kultovni, politickou, mimetickou, estetickou (jak zmifiuje Werner Busch
v knize Funkkolleg Kunst. Eine Geschichte der Kunst im Wandel ihrer
Funktionen). Hlavné kultovni a politicka funkce obnasela jiz od starovéku rysy
masovosti (ovSem nikoli popularnosti — je rozdil mezi masovym a popularnim
médiem; masovym vizualnim médiem jsou tfeba dopravni znacky, které vSak
nemaji povahu popularnosti proto, Ze jejich produkce neni vefejnosti
vyZzadovana, ale disciplinace s jejich pomoci je naopak verfejnosti nafizena). |
mocenska reprezentace ma charakter nevyzadané manipulace. Z téchto divodu
jsme mozna s kolegyni méli praci definovat spiSe terminem ,popularniho“ média,
které se v SirSim méfitku objevuje opravdu az v modernité. | zde jde vSak o mix
popularniho a masového obrazu, kde nabidka (popf. nuceni) a poptavka po
obraze kooperuji. Novost modernich masmédii spociva v novych technologiich,
ve zvySovani kvantity i ve vzniku vefejného publika (tfeba v Habermasové
smyslu). Jednou z pomérné zasadnich inovaci je pravé pohyblivy obraz (ne ze
by dfive vibec neexistoval — tfeba pohybliva kfidla oltarl, noSeni obrazu pfi
procesi, jezuitska opticka magie atd.), ale az v modernité se pohyblivost obrazu
vyskytuje jako vyrazné, svébytné téma. Vyskytuje se zde jak obraz, ktery se sam
hybe (tfeba zootrop), tak i obraz, ktery nuti k pohybu divaka (tfeba panorama).
Téz vyzkum vidéni se zacCina intenzivné vénovat viemu pohybu (a téz
trojrozmérnosti, tedy binokularity, popf. i Silhavosti, vertigu atd.). Jde tedy o

moderni vyzkum vjemovych fenoménu, které byly klasicky chapané jako ,chyby*



vidéni. Vybér témat, na nichz autorka prezentuje sledovanou problematiku
promeény klasické vizualni kultury ¢i vizuality v moderni, je relevantni a
demonstruje zakladni tendence doby: posuny vizuality ve védé, zabaveé,
ideologii, technologiich. Trochu zde chybi otazka komercni vizualni kultury, kde
téz doslo k dalezitym posunim (prezentace zbozi, vyloha, obchodni pasaz,
reklama). Zde v8ak pohyblivost obrazu nastupuje trochu pozdé&ji nebo je spise
latentni (prochazeni pasazi...). Autorka zmapovala dulezité posuny vizuality

v rané modernité, vybrala dobré pfiklady, navrhla koherentni interpretaéni zavéry
(pfevaha narodné ideologickych cill pfi proménach vizuality v eském dobovém
prostfedi), pracovala s kvalitni literaturou.

Praci doporucuji k obhajobé a navrhuji hodnoceni 1 az 2.
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