ABSTRAKT

Bakalarska prace se zabyva problematikou vlivu televizni reklamy na
hodnotovy systém déti mladSiho Skolniho véku v ceském prostiedi a v
kontextu dneSni spolecnosti, ktera se vlivem infosféry a kyberkultury
vyrazné modifikuje. Vliv souvisi jak s nadmérnym sledovanim televize, tak i s
vyuzivanim ostatnich digitalnich video zafizeni. Video reklama, zpravidla
totozna s televizni, se zde objevuje také. Sledovani televizniho vysilani
vyrazné podporuje pasivni a konzumni zivotni styl. Proto je duilezita role
rodict, aby déti vedli k aktivitam a ke kritickému uvazovani o jejich
skuteénych potfebach. Dulezité je i pedagogické ptisobeni prostfednictvim
medialni vychovy, ktera je stale opomijena. Cilem prace je ovérit, zda a do
jaké miry tento hodnotovy systém prezentovany reklamami déti pfijimaji za

svij, protoze hodnotovy systém clovéka je smérodatny pro jeho vyvoj.



