
 

Abstrakt 

Práce si klade za cíl prozkoumat diváckou obec reality shows vysílaných na českém trhu. Na 

základě vybraných parametrů budou pomocí kvantitativní analýzy podrobeny rozboru 

jednotlivé typy pořadů reality show a nalezeny jednotící a naopak rozlišné charakteristiky 

publika. Na základě výsledků této kvantitativní analýzy bude následně vybrána zajímavá 

statisticky výrazná souvislost (vztah mezi sledováním reality show a vzděláním), která bude 

poté detailně prozkoumána kvalitativní analýzou na pořadu Hotel Paradise, aby objasnila 

důvody tohoto jevu. 

 

 

 

 


