Abstrakt

Prace si klade za cil prozkoumat divackou obec reality shows vysilanych na ¢eském trhu. Na
zéklad¢ vybranych parametrii budou pomoci kvantitativni analyzy podrobeny rozboru
jednotlivé typy potadu reality show a nalezeny jednotici a naopak rozlisné charakteristiky
publika. Na zéklad¢ vysledkil této kvantitativni analyzy bude ndsledné vybrana zajimava
statisticky vyrazna souvislost (vztah mezi sledovanim reality show a vzdélanim), kterd bude
poté detailn¢ prozkoumdna kvalitativni analyzou na potadu Hotel Paradise, aby objasnila

divody tohoto jevu.



