
Abstrakt 

Diplomová práce „Vliv nových internetových koncernů na transformaci tradičních 

vydavatelství střední Evropy“ se na základě teorie mediální konvergence a teoretických 

podkladů z oblasti současných trendů v mediálním odvětví zabývá změnami, kterými 

podstupují tradiční vydavatelské domy. Práce mapuje digitální portfolia tradičních mediálních 

domů Axel Springer v rámci německého trhu a mediálních domů Mafra, Bauer Media a CME 

v rámci českého trhu. Současně se zabývá portfoliem vybraných globálních internetových 

společností a vztahy těchto nových mediálních koncernů s tradičními vydavatelskými domy, 

zaměřuje se na konkurenční výhody zkoumaných online platforem nových internetových 

společností, které potenciálně konkurují svým zaměřením klasickým vydavatelům, a zabývá 

se výhodami a možnostmi pro uživatele a inzerenty a vzájemnou spoluprací a závislostí obou 

typů mediálních koncernů. 


