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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim“ zakiizkujte vybrané¢ hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je [ tezi, odchyleni neni | schvalenym tezim
tezim v praci v praci v praci zdivodnéné
zdtivodnéné a je | zdivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace (] [ [ [ [
1.2 | Technika prace (] [ [ [ [
1.3 | Struktura prace L] [ L] [ [

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Prace se zabyva marketingovou komunikaci v misté prodeje a konkrétné pak rozebira vicesmyslovy marketing
Sberbank CZ. Autor dodrzel cil a techniku prace, ve struktufe se odchylil, protoZe upustil od samostatné kapitoly
o vyuziti jednotlivych komunikaénich kanall, zména je ale odivodnéna a pfinosna.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte Cislici na Skdle 1 —2 —3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostatecné — nedostatecné)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni Gplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 1
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 1
2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéri 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Teoreticka kapitola je kvalitn¢ sepsand, mimo jiné i kviili dostate¢né bazi literatury. V druhé kapitole o Sberbank
nachazim nékteré nepiesnosti (banka neni ,,statni (s. 21), ale polostatni, ¢i jesté 1épe akciovou spolecnosti se
statni majoritou. Technika neni nijak popsana. Jde o prosty popis jednotlivych vybranych vacesmyslovych
marketingovych aktivit Sberbank. Zavéry a komunikacni doporuceni jsou presto presvédciva.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte Cislici na skale 1 —2 —3 — 4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostateéné)
Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 1
3.2 | Funk¢nost a pfimétenost poznamkového aparatu a odkazi 1
3.3 | Dodrzeni citacni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté 1

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 5. Pokud v textu zjistite picjaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajob¢ a ve ,,zdivodnéni v piipad€¢ nedoporuceni navrhnéte, aby

s autorem bylo zah4ajeno disciplinarni fizeni.)




3.4 |Jazykova a stylisticka Grovein prace (pokud je opakované porusovana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 5)

3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka tiprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Struktura prace je logicka a vhodna, objevuji se jen drobna opomenuti (napfiklad na strané 10 je udaj o podilu in-
storové komunikace na celkovém rozpoc¢tu marketingové komunikace v poznamce, o stranku dal ten samy udaj v
textu). Poznamky i jazyk prace jsou bezproblémové (az na par drobnosti jako naptiklad anglicky pfepis
Oesterreischiche Volksbanken-AG misto Osterreichische Volksbanken-AG (s. 21)).

4. SHRNUJICIi KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Prace je pfinosna pfedevsim rozpracovanim novych postupl v in-store marketingu. Prace si vSak neklade Zadnou
vyzkumnou otazku, jen popisuje komunikaci jedné banky. Mozna srovnani komunikace dvou odli§nych bank ¢i
dotaznik s klienty banky by mohl praci posunout dal. Autor nicméné podnikl rozhovor s reprezentantem banky,
takze se mu podafilo ziskat alespoil informace o komunikac¢nich o¢ekavani banky.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSi VYJADRIT:

5.1 Jak vyuzivé banka digitalni technologie v in-store marketingové komunikaci?

5.2 Jsou rozdily mezi vybavenim jednotlivych pobocek banky? Pokud ano, jaké?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnocent)
vyborné [ velmi dobie (1 dob¥e [1- nedoporucuji k obhajob& [

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENT

Datum: 27. 5. 2015 Podpis: oo

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridatu prislusné katedry!
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