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Abstract

The "Marketing and PR Activities of Spartan Race Serial" focuses on the growing
popularity of this type of racing around the world. Hurdle races experienced a huge
boom in the last decade not only in the US but also in Europe. Spartan Race is, in this
respect, one of the most successful international concepts which first enteremtthe C
market and Central European market in general. This work aims to analyze the used
marketing and PR techniques of Spartan Race Series races with a focus on online
communication. At the same time, a qualitative survey was conducted on a sample of 50
regpondents from the Czech and Slovak Republics. It is to identify the strengths and
weaknesses of the aforementioned series of races. Emphasis is placed not only on the
organizational skills of the organizers, but also on overall communication towards the

customer.
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Pvod

Bakal BiS8&& vny®&ho§z28jzmu o dan® t®ma. Z§v
Yal astnzm od prvn?2hoEvrrookpul. | eSoiudhasmpmPs arbde n2 8
pSek8&8gkovich z8&vodT, kterT bRhem posl edn?
D2 ky r ostmuucwvznmui kza§j2z , al ed esceptdkdys Ml cih  zsaenrii
zgodT.

Spartan Race jegohl edu poltu pSi poavtov ol dhh §7 8
“ul astn2kT na Wkt eanr ivir ch®é kg ¢k oprrl wrh2 cbhd hpra k
expandovalza mer i ck®h o konti neamtelgndou Ednd® yp,Tslkd
zem2ch a dok§8ge pSil&kat obr ovmki® srhaouy z
republiku.

Prim8&rn2m c2lem bakal §Ssk® pr&ce je anct
rel ati onsSpagrotlen nBRate. DPbazn pbpSdepadéalkdemn:
prezentaci, kter8 je pro tento typ sporto
na jednotlivlch z8vodeclIBvya ¢idto?pm o kodn i d h
dot azn?2ko\w®&hoprogjstisSendvl|eisk2® r S8pprtarm Racecpeo
“l astn2ky vijimelnihhedi sckoa bor gfBaia Hdut e z |
porovnBousattupsnT mi r%dajii gl ob&8l n2ch plaltet a
uskutelnDnljehnop8& Vv oo Tac vip éhlleegs toméedciho vl i v ch |
napS2| kontinenty.

Vprvn? | 8sti pr 8ce pop?2agi met odol ogi i
dot az pSkeih oa nnEzsd readnc®v §n 2 . D8l e pak teoreti
mar keti ngovlch poj rkdting ngba public rplations.por t ovn2 me

Ve druh® | §sti se zamRS2m na historii &

spol edentDaiss n2m pSedstaven2m cel ® o koncep

zamhNSen2m na historii a s ouloads[nouZppaoadcalu
prvn?2 | 8§st dotazndtllempgrkafmike ®® n Ld sjoeci §kes R
porovn®%maj e g2?jsiknAncihmivizzkumT, kter® se da

%l astn2ky pSek8gkovich z8vodT.



Vposl edn? a nejdTIl @igi tpPju@d t ® 8§ kKtoink P@&tkn 2
techni ky, vietnhD online komuni kace ®t oPR,
| 8§sti pak apl imknwjui pz2osvkeadred; ®hat av Tz kumu ( de

napS$2] celou prac?2).



1 Met odol ogi e

MIm pTvodn2m z&§mRDrem bylo masketeéeéhgiow T r
oddNRl en2m Spartan Race pro stSedn?2 Evropu
odk§8§zalo pS2mo na vedouc2U®Arkkten@®@owm® a &
poskyt®oi sftoromace, ale jen takov®, kter®
Po ¢g8dosti o nNDkter ®omihteowm? sdldtemo 81 yge mi

sohl edem na ochranu znalky, a ¢ge podobn® i

Rozhodl j] sem se proto prov®st vl astn?
zodpov2 nhNkme@r ®akaBgByk®&® pr8&ci a pSiblz2yg

Spartan Race na organizaci a na z8vod samc

1.1 VI bnRNr dat
VibRrovl vzor ek rbed posntdaennotvle,n cnoag 5s0e d §

get Sen2? povagovat za v2ce jak dostatelnl
Wwdaj T post(adnd,hj2008,%. 11660 BTl egi t ou podm2nkou
dotazn2ku byl o absol odaSpartad Raceedy pra® nn® nj epdS? ophac
byl dotazn2k u prvn?2 ot 8zky wukonlen a r¢
visledkT.

1.2 SbNDr dat

Pro tvor bu dotazn?2ku j vegm | nyogct. n8al
dot apakk mnl 1|18e hoat ¢§8 zperkvi ne2k thhwlin& sa mNhNl a vySa
kteS? z8vod Spartan Race jegthD neabsol vo:

sociodemografick® Y“daje respondentT a zbyl

na celou infrastrukturu z8vodT Spartan Rac

Sbnr dat p ak prob?2hal na b8zi anonymr
dopSedu nijak nevyb2ral (nevyugi l SVv® zn§i
ale zamnNSi | j] sem se na ofici 8l n2 facebook

kde jselm @oyggplanNdhap rsopvool denlThnd tse x t e m, o | ak

'Viz pS2loha |. 1: Cel® znhn2 pougdgit®ho dotazn?2ku



jedngemukbude pougit. D&l e jsem se zamDSi
jsem opDhDt sd21l el odkamm,a WeltB®RoP &st iVzbol e
ot 8zky, byt ad mtSavyzm2khw ni gg?2, neg blvsg zvy
(tzn., ge 40 % r espondeonhtoT ddJovtoadzun 2tkr vnael d oskk
11 dn2. Po dosagen? hranice 50 responden:
vyhodnoceno.

1.3 Zpracovsg§g§n? dat
Po wukon] en? dotazovs§8n? server vyplnto.

odpovDiDdi a umogn?2 zadavatel. vyt voSit an
kategori 2. Jednotlivg zjigtRhRDn2z, vlietnhD gr
prac2 uhp8apotdoic U ot8§zek, kde responden
jsem je dle jejich odpovDiDd? zaSadi l do n
ot 8zce) a n8slednhD popsal k o rze8lvaicsel omeé t i

ZjigtDnemt hemtlmoz T.

DTl egit® je si uvRDdomit, ¢ge vzhledem Kke
aplikovat vihradnDes&®z8epdah?ipeostSed? v

14 Mogng8 rizika a YWskal?
Vzhledamtk, gdge jednotli v® vyhodnocen?2 ¢

i nTge de@ejhkt®mu neporozumhlDn2 u i ntReclhptret ace
pS2padech budu postupovat dl ep $2vpRhdoe cnhe,j |ked
nebudu jist, co pSesnhD respondehkod®nanabt
odpBd?2



2 Teoretick8 vichodi ska
Vt ®t o kapitole bych r8d teoretoblasky r oz

mar keti ngu a pubtleixct ur ebluadtui wlardaoandDiglte guwg | ¢ e
obezn8dnemi nsi c e mi jednot!l ivicmi g@éjchT.%r Dt
strul nosti uved®hovgtgxhae ¢pB&kkaddaBponzor

2.1 Marketing
Dnegn2 marketing je tSeba chgpat (é)

z8kazn2ka. Marketing zal2n8§8 d8§vnmodepSedt 2
(Kotler, 2007, s. 38) AJedregustrzul nNj g2ch trefnlch ¢
uspokojov§gn2? i (Kalar,26% s.35. AMavkRKeting pSedstav

kol , kterT wvypracuj?2 manageSi, aby zjist
intenzitu,aoc zhodl i, zda se naskit§ ziskov§ pS2]
dobu ¢givotnosti produktu, snag2 se pSil §ke

vyl epg2 wvzhled a vivkosn el # @ wpkatouds n aujl22 ssee
zopakovai (Kotler, 2007, s. 38).

~

22 Mar keti ngovl mi X
Aby firma |i spolelnost dos&8hla svich
neboli 4PT Pr oduct , Price, Promoti on, Pl ace. D 2

n8strojT (produktov®, ceniokyw), rkpda nfiikratha 2 u
nab2dky podl e c2tlRcvhitooh stlrohgTe.k Ke8g dnge szp o | et
na marketi ngovm® xsut rdaPt evgyibir,a |l aab yt akkoonvell nm ®zavp T s
dTsl edku pSinesou(Kbtlerd2003,ts.7T4pr o z8kazn?ka

23 Mar ketingovs8 komuni kace

Ny n?2 s e dose 8Bv&Imevaknt nNDj g2 mu poj mu pr
kmarketingov®r Bommuniédkagi . nipdperyrpeodefeansbmld i t d
promoti on. AObngg? vgechny n8str kijjee, i ej
sc2 ] ovi mi skupinami ky amebopodpagiel af i vimyob
(Pelsmacker, 2001, s. 26)fi Dne gn?2 doba pogaduje nDhRco
virobreakgenw pS2padhdD kvalitn2 z8§vod, atrakti



umBDt vak®t kD komuni kovat. Do2bkl ya sd b r oi vnsfkol rmm:
technol ogi 2 se otev?2raj? mognost.i pro se

nab2zej?2 nd&kw@umodkmastisev z8&8kazn?2kem.

2311 ntegrovan8 marketingovg8 komuni kace
Vel mi dTImé giktoay [Ka @& rroSuncjie kpantu$hd tkaa cve  d o

integrita jednotlivlich sdhRlen2. Mognost 2 |
se mTge st§8t, ge jednotliv8 sdhDIlen? budo
Il ntegrace mar k&taicegoVI®BMCRK o muen t ak star 8§
komuni kalnzch n8stroj T, kter® na sobhD byl
konzistentn?2 a ho(Retsgacken200lssoZpor sdDIl en?

24 Sportovn?2 marketing

Ji BOv | etech siermar kvegiimlgiov2ge xlpi d® t
aktivnzm | pasivn2m sportovs§8n?2m. Za posl
vol n®ho | asu a ten se tak mTge mimo i n:

Sportovn? mar keting se cna[g?2 PdoodspShSn au tp rnot
virobku, zlepgit i mage vsypzokloeu gneons2t iv,T rpoSoi kmul:
poviDdom? o v 1 r obk komuaitouzGapvpagl,i 2003, vsz 44445y s

VpS2padhN z8vodT Spartan Raceopmeuktdaed pr oc
vyt voSen? pozitivm28msd ednim8russponha| kp2 msp

sc2l em dosagen? jeho opakovan® %] asti

MTgeme pak rozligovat dal g2 druhy spor-
jejich formy na ownvioveer zngalrnk2e tki onngcue pttiyl orv T ¢ h
organi zac? a na d214BI eksonn® epht ghonvaX kat ispg
kategorie patS2 napSéeklast maskegéebgdyd®t pté
sportovn? gkol vy, apo3d. yaS2nmaerk?et angnav & esipl
sportovn2ch organi zac?2. Do druh® kategor.
sponzoringu a jako(Lésmavepgrt @000, r ekl 4y



2.5 Public relations
APR je komunikaln2 n8ustdolbr ®hoou gj2m@mad fpi

cel ku. Jedn8 se o0 jakousi p r o j(Relkntacker,0 s o b n
2001, s. 301ji Opr ot i mar ketingov® komuni kaci s e
poug2van® n8stroje (i kdy G ojue s ponhaeglean®) g e
pS2padhN je potdsbabh PRzskryhaclh vztahT me
systematickou a dlouhodobou pr8ci, za Wl e
spol el nosti. Prg§vhD dobr® vmprm§riss pdhDhgallky vz
prodej (Seoboda) 20p9, s. 146). DTl egitTm aspektem PR
komuni kace, cog je rozd2l oproti kl asi ck®

2.6 Online public relations
D2ky online prostor utesmbezbranB. Mnfernatjeldleé ot e

nesm2rnl rychle se vyv2jej2c2 m®dium a st

nepS2jemnhD ugkodit. Online PR takumugze Wiy
CoO se nap?2ge, zTst ane (Philgps, §0803; s. a&7p Webrjeo , [ b
otevSen vgem, aS ug jde o potencion8§ln2h
nebo noving§Se shg&nhDj2c2ho informace. PR s|
komunikacisnovi n§Si, ale mhl Wy duimBRuzi, Stdat, i
mailovou komunikaci, SMS apod( T| ap 8 k, -jouln@l.0z8 2015MZ v 8 gt n 2

pozornost pak buovu8mcivDeoeBBANPRh vs2t 2, Kt e
zdr o] i nf or mac ?2 a zej m®na pak zkpnbvaar ou v a

nab2zenlTch produktT a slugeb.

2.6.1 Public relationsvr 8 mci sportovn2ho marketing
Spol erlmZdmasc hem sport ovn?2 hruce imevojkpablici n g u ¢

relations ¥ omt o o bor u. Do t ®to konkr ®t n2 | a p
mTgemaSadit podporu sponzorstv? sportovn?
vistupy, aby se o konkr®t n2m sponzorstuv?
mT g eme zaSadit sponzorstv? sportovigS (I
rekl amn2¢h mRNDkvlezrTch pS2padech stalz2 jeji
(Caywood, 2003, s. 44849)
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3 Historie pSek8gkovich bnRhT

PSek 8§tgk®nivhku sedpb8§dghva?msk® 82ge, kdy
cvililbhDhaej eap ekoam8®s§mndartn2ch povrchT
vhl ubok®m p2sku, kde je ke kagd®mu dogl &p
sk&kal i ,(Hapniora ¥992, 5. 108/en Dkt er T ch spol elpeonst v2c
ng§s pS2hodn® Seck® ISpwulrd Wi, k ztn@ameam®, voj ewn:
S2ci, ¢ge Sparta nemRDla arm§du, Spairoda byl &
bNnh&8§n2, sk8&8k8&§n2 a |l ezen2 ag po gpl h8&8n2z pq
p | o c (MBling) 2012, s. 101)

vdnegnobhD je pSek§8§gakmgddDgie§ya ble@jsmd c
testuje nejen fyzicks§ kondi ce potencion§
koordinace tDnDI a, shepoesdiedh® GSwaadovis§nps ya
Vegker® tysousculoprdn®it ejspousneSajabepgoyv
jevir 8§mci jedince na poSadu dnegn2ho dne. N a
veden? skupiny nebo Segen?2 problb®Mun®m siou
profesn2bmy|geijvno@ho ol |l ovhRka. A pS&mtbger PSRk
nejsou nic nov®ho, modern2 pSek§§gkov® z§v
pS2val (MValins P0A2, S. 109)

Prvn2 pSek8§8gkovl z8vod, demkdep€tzalBmeect
dvac8t ®ho stolet? pod nSawelm cTkh@ng hWdluwe rObe
a nastavil tak tr e(anhdsp20kgt,snf8sl eduj 2c? deset

31 Rostouc?2 popularita pSek&8gkovIich z

Prol tolik lid2 | 8kay, lkkig ®@maegipse kgdg
schopna ani ppavkd?2!| "® p&Ohat §xka, kterou
Data VUSA, kde jsoudobstacle raceenej popul 8rnhDj g2, ukazuj 2
dospRNlI ® popul ace dodr Jrdigvaskugdronrora| em@I| ann® ¢
(Mullins, 2012,s.103PSest o jsou kapacity jednotlivliec

Tento jev slk§gts8i avyeswdtRl izt dvRDma nej vl

teorie dosagen? c2I1 T (achi ev elfdeteminatigno a | t h
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theory (SDjTménowawhéh zteeori 2 je zalogena I
pro ul en? se novich wvDc?2 a sebezdokonal o
schopnzz. DTI®e ¢pi tteewrriol ihrvaje egé&, KND&EDd® wvi
WwspRhRHtcomy ¢ge vynalog?2 v2ce Ysgd 2vyreagl oogs?t am
Y%osil 2 na stejnou |innost. Samotn® porovns
sesostatn2mi z8sadnhD neporovn§vs§d#® Bedoaoat 2
vnitSn2ch standardT, u jinlch se naopak hi
vcel kov®m pol i (Mullpg 2002, s 8)v odn2 k T

Druh8 teorie (SDT) pak tvrd?2, ge vgich
podl e svVvVRL2)| acs?ttni2t vse schopnhD a efektivni
3) c2tit se socializovanT'. PrgvhD pSek§8gko
kter® umocRuje fakt, ge al se jedn8 o f

dobrovolnpakLiad®omadbucky spojeni spolelnlrt
sc2l em vyhr8t, dok&8bat psb pebBlautpg8im&men g
mnoh® dTk d\ullins,\2@1D, e. d8y.

Dal g2m dTJlegitim faktem Y“spBhDgnenfi ppS8
nNDkterTch jedincTnvyh|l ep®y@atn§senzadkea.a DI |
dva poj my, protoge Yl astn?2ci pSek&8gkovTct
pSij2maj2 je jako soul §st vizwywtlsedzage) .
dohromady vySiok®2 wv&ikteresovanost inajgedi nce
pS2padaMmokn®mu z&vodu. LIl ovDk si pak ug?2v
psychicky a z8roveR blokuje rozptllen2z,
(Csikzentmihalyi, 1990, s. 69)

A konelnhejebBea? o mRdi iav § tPa blBIVdlv stka® vm2 S
ukazuj 2 l i dem, jak pS2nosn®, z8bavn® a o
internet, kdez ekl am mTgeme spatSit slogany jedno
vyzTlvmg®n&n2 sebe sama ( Spcaritia;n RB@cwgh PML
Otestuje tvou vTli, s2]lu, odolnost a po dc
s2t N, pkoddeo bste fvot ek prezentukdmpBEEEI ®oa %y s
z8¢gi-rpm8 mognost zviditelnhDn2 se nxekrvdd g adi
motivs8§torT pro %| as t(Mullinsy201p,S.d0d8 gkovich z §vc
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Z&§vNDrem je tSeba si uvhRdomit jeden pro
obrovskou ¢gks8druo pakhtyibv[n2 cjoegdi nce aut omat.i
tr®ni nk,vstoabK) ZKSOwabdinaucie2 mnoha prvkT a zejm
kteS? dl ouhodoblD monot - -nnhN tr ®nuj 2, mo h oL
kter§&8 krom bhRhu badmmidwmjze ptS& lptriackiow iposil o
sval T a kompl exn?2 pS2prava (pokud je spr
rozmanitost tr®ninku a odlignost kagd®ho
a znovu(Mullins, 2012, s. 104)

32 PSek8§gkov®| 28V @®dyh vV
Na svPRDthD existuje stovky AmErcenajddme pSek §

nNDco kolem 500 akt i(Mud®RenHb.r.p.NhOaltgo?h ogd too vt kyyp L
cel ®m svDiDtDnD. Podl e organi zacez  Ohchdotw| e Ra ¢
typu zvedla od roku 2010ocevi®Oseppak ®@0syv DZBA
zY% astnil o celOkdv Nroge 301IWeir, §011 USABExRY.com) ¢

se pSihl&8silromcmi 12001@ Iciedd ch ¥, 2roksepak - n T Y%
olek8v§ dal g2 n&rTst a t@ORwmgninmg 5U%A, i EhQ1

Pokud se pod2v8me na velkou trojku (W
Mudder), tedy na tSi z8vody, kter® kagdor
el a8 KT, dongvdmBme, kge popularita pSek&gkovT
st8l e stoupsg.

Warrior Dasrhgcezadw0y%e,niusspoSg&dal od sv®h

z8vodT, kterTch se % astnilo pSes &5 mil.
mili-nu dolarT d@8tcbacpt @ 8mg.mbdjoajt2n®a vso st 2
pokud se|lteme nabhRDhan® kil ometry vgech z

vystal2 na 250 obhRhnut@W&ZrembompoDash ®mME] @] 53

Tough Mudl er od sv®hocealRogenstivhl uspoSs§gd
z8vodFcesjak 1,5 mili-ny Yl astn?2ky. Na ¢
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mili-nT dolarT a zaj2?mavost?2 je, ge Tough
st ®mat i k out op rp§Svelk &t gokfioogr&Mudderfp.Nlh u

A na z8vDr Spartan Race. Poll2téeleen z 8vod
300. Zaj2?mavost?2 pak je pSipravoxaadisch v?2c

(Spartan R@lBle,c ER 0j0d vazbcseo | zue nWNg encelj ser i §1 T
NapS2klad rok 20182 cpeSinmed| 3z od 8¢ &g &Kr or
viomto roce Spartam Radeg 2wsk wteer2rncihl, tvd ke®@ n\
aSlovenskd Di rty MilVesg,ocle2®5)4.i ug8pak mBhsit |
z em? po <celr®ntesv2DtlBb asev chyst§ Spartan R
(Spartan RAlse, PE2WN1zamNSen2 na jinl neg
dobrTm tahem, jelikog vhDtgina plefosednmni ch

n8sl eduje jak Warrior Dash, tak Tough Mudc

33 Demografie % astn2kT pSek&8gkovTich
Hi storicky t(antloolpiS2jpchad Dv pouze o p§&tr I

pSitahuj?2 sp2ge muge neg ¢geny. Nap®2kl ad
prospRlchpomNgTu (Mugh Mudder,[b.r]). Vposl edn2ch 1 etec

zal 2n§8 situace pSinejmeng2m vyrovngvat. G
zab2r-a402 %W®5vgech startovac2ch m2zst . Odhad
sicegese geny a mugi na startu @esadeoRaceve vy

Worl d, .E2015)

O tom, ¢ge geny nejsou jen do poltu, sv
zamNSen® pouze na AkSehk®fi p ¢partanvChickss j ak o r
[br]), sv2ce 0O BHE&tiI vn2mi | I enkami . Dokonce
zamhNSenich pouze na ¢geny. Jejich n8zvy | s

Kiss Me Dirty, Muddy Mammas, apod. Zakl ad
t DchodTz®vohl 8si |, ge jsou to jen srandov
sostatnz mi a ge nikdo nechce vypr8vnbt o t
rad@ge origins8gl n?2 Spartan Race dokonl] il
statistiky, kKt er ® dokazuj 2 popul ari tu t Dchto z 8§
Mudderella se toti g zd&O0Omowred dvrduértmlqyS izpkl a
20 z§Woackked, E2015)
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Vi zkum Kat h(Saads,n2018 s.nfii$Si nesl odpovPDN na
vRDkov® kategorie nejv2ce leylkl §ds§vsaywverm@hak
kategorie 354 4 | et , kter 8§ pSedsS4s8uuj% DAl %P2 nr&sl|
j sou mi n-barfl8 o)y 2824 (944, 5564 (1 %) a65+ sO %. Oproti nap
kl asickim bRgeckTm z8vodTm kagtparg on®dr(22d to n55 j
%) a 2534 (10 %). Vprvn2m pS2padhD vid2me virazn®
pSek8gkovich z8vodT, fgagck® b&®bukh@awWimht e
pS2padhN naopak33T %ana®ldnwemwogz je zase C
tramdohsa pSek8&gkami, kter8 je oproti mo n
| 8kavihDjg?2.

3.3.1 Socio-Demogr afie %l astn2kT pSeeksskg& ov T ch
republice

Vr §mci vliastn2ho vizkumu mo h u potvrdi
pohl av2 na pSek§dgloski® hr epSvbgdmi@huj e58t & 2 v
prospRch mugT.

Graf | . respondentah | av 2

t 2Kt F N NBaLRZYyRS)

madzOY Hd
B, SYlFY Hwm

Zdroj: Autor; Vi astn2 vizkum
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VDkov® r ozl ongteun§l npla kv yrdovd eh u j-25 letv(4Bk o v o u
%)a2635 |l et (40 %), |l 2mg se | esk8 vDkov§g s
Zat 2mco s3kbuplienta j26¢6 podobrIb aketti vinez ,0 sXup%r
(oproti gl ob 84lat 9 %x Bkupmma 3B letjeGak zase naopak oproti
| esk® sBOpilred ZX@stoupenpomhHDohem8v %ck, | ask

To mTge Dblt | 8stelnhD zpTsobeno m2stem sbD
sv® osobn?2 vziksul geednkols t iiozhkuuz $2 ci , ¢ el esslko®) e n 2
republice a stSedn? EvropRD celkovh, je vI

vz8padn?2 HSAropBhD a v

Gr a £V Diespondenta

+S1 NBaLRyRSyidl

4,00%_ 4,00%2,00%

4,00%

m19 - 25 let: 23 (46 %)
26 - 35 let: 20 (40 %)
maSyS 211 wmp
m15- 18 let: 2 (4 %)
m36-50let: 2 (4 %)
mpm | @NOS f

Zdroj:Autor; i astn2 vizkum

Dal g2m zkoumanTm Rkr idto®raijeem ® wlza DA ejny. g ¢
jednozombag anddi | a So $pdwnBAN:(s vV y ul enatdritou/beze z VY
maturity) s5 6  %. To je zpTsobeno d2zky wv3dhk® o0b-:
tedy potenci otw®lkateyorilzvoldol A deevspondent2d mi mo
l et . N8§sl eduj 20 vispalggdth k Giegorte P8 pond e n
vsoul asn® dobnD studuje vy22okouObhk&ohD)takuvl

pSek§8§gkov® z8&vody nejsou visadou nevzdnRhl ar
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Gr af3Nlej vygg2 dosagen® vzdDI 8n2 respondent

bS20e OON R2z2al OSYy$S @I F
B{ injSRYN o0a @& dz
maturitou/bez maturity: 28 (56 %)

6,00%

mt85212012t41S o
(16 %)

2 OON 2ROZ2NYSY
B2 5212012ta1s ¢
4 (8 %)

%t 1T FRYNY o 6c¢ 3

Zdroj: Autor; i astn2 vizkum

Soul asng§ profese rpeSs2pjomedne.n t B eKglbeaes & Mjj a t

objevil student a to u 15 pS2padT. NE&sl ed
zpovol §etebpiSeisk§Se ag po I T technika. Cel
povol §n2. PS2jem se rovnomRrnhN rozlogil m

z8vody Spartan Race jsou finan|lnhD dostupnd
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Gr a #: P S 2 j spondenta

t fN2SY NBAaALRYRSY

30,00%

25,00%

20,00%
15,00%
mt nfN2SY NB
10,00%
5,00% I
0,00% l

MA aam NBwmmYsn maY & nmwmN XS &%y S nyisS O
Ha nnann Yo YoM aYy&avimn iy 6wioéYinm YO6Y H
14 (28 %) 11 (22 %) 10 (20 %) 9 (18 %) (8 %) (4 %)

Zdroj: Autor; i astn2 vizkum

Dal g2 demaegmoafi ck® ot8zky s e zamhRSily
respondent a. OdpovNDdl edlsEm rweshlededpd kni kt

tt o pr 8ci
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4 Prof il spol el nost.i Spartan Rac
Na =zal 8tku vgeho st 8§l Joe DeamBenak®mt

Queensu. Tehdyv ®t o | okal i t D uvilakdlv®mmasfoiues ea s § v v ot
zocel il jak fyzicky, tpbz pRBjyg2hdc klyet dc hd 2
finan| nfak | na&Street . Vagdy amhRonolviil2mz ko§viod T
mar at - ns k(INev DTk Ti mes, E2015)

Vroce 2005 (v t®mge kalend&§Sn2m roce I
triatlonovich SzpSwadT Blursd mneRerSendpatkahngyho E2 0 1 5

Wei nberga a spolelnnD se rozhodl i vytvos
Napl 8novali traS pro 24 hodinovou zkougku
pSek&8gek, jako je napS2klad brodhRn2 bahr
kil omkertzre] $eku, nogen?2 obS2ch kamenT, k&ce
americklich prezidentT podle jejich %Sadov

se, @ge kdo vizvu dokaeb%| ski[mie &k psyrzanimeé

jednotkami amerk ® h o n § nioNSanviyc t SI/EBaA L s . Kdokol i se ¢ch
mimo jin® podepeafit? meyrost (Hewb®f Wdtka, pt n2 ¢
E19-915)

Vizvu pojmenovali Deat h Race a mBbDIl a Ys

pro pé&rniwyhv.olINor m§ | nt2®zlloloapg®iel ine mPholvo ganc
na n8tlak bl2zk®ho okol?2, uspoSgdali po |
nNDkolik dal g2ch pSaistwmiil Teprse2kSpaktsdn Rab
Vermontua#| astnil o se (FESPNQO.E29PVIbdn2 kT

N§8§sl eduj2c?2ch nhRkolik mRDs2cT hl edal De

on s 8m. Tohoto rozhodnut? ovgem nemusel r
Race zalala rapidnhD RzrTasn@atdi Nathr@Sprintsz ky |
3 m2le (5 km) a Spartan Super 8 mil (13 k

pytpTskem, skok pSes ohnivl vall i4a,spgpésktad
odmRDnu medaili, trillCellTalserhl§dvmrR|modnIl3k:
l id2 a bhNhem p&§USKAeta Keankhdoal adrece 20028% | z § v O
Spartan Race poprv® pSesunul d o Ewarga pcyh, a
sousedT na n®lsotvne?n skhuci wWivelcmielc Isiesparamki c ky
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Racemi mo americkl kontinent. V t@®mbebhNgeek’
serviyshll 8gen nejlepg2m pSek&§gkovim z8&vodem
rok pozdDji se konaly na dazyemd dreesek®uUg ejpiu
spol el nD se S| ovaeMarksekme m Pkod sckoe(Bpaltam Rdce, 2 c e |
E20-Qau5).Dal g2 z8vody nalezneme po cel ®&m svih
Z®l andu, Brazz2lie, Jign2 KorefilT Opbwnz Sz®
chystanl na rok 2016) .

41 Soul asn8 podoba seri 8l u z8vodT Spe
Pro jasnhDjg2 pochopen? struktury seri §

dTl egitlTch fakticklch popordatohpE,nN2j ejeil ® & onr

411 Typy Z[8vaodi ejich vzd8l enost:i
Exi stuje nDkolik %rovn2 obt2gnosti, me:

jak svou obt2gnost?2, tak siokulRSregstruene kov T
tyto typy z8&vodT (pSephS2edorz®& dr.afli)ck® zn§zc
1) Spartan Sprinti|l erven® oznakemhdmmeéeddi |l enj nb  m8Il nh
Jde o nejlehl?2 a nejkratg? verzi z8vodu.

pSi spoleln®m bRhu v2ce |lid2. LasovIi | i mi
tv2oSp Si bl i gnhn 60 % vgech poS&danich z&vodT
2) SpartanSuperimodr ® oznal eeR? |l menéairTe, mLB3i m&8Il nh

Obt2gng traS pro tr®novan® jedince, | asovl
3)SpartanBeast zel en® oznaltén? omed a8l eMmi 26 p Sek § ¢

Nejobt2gnhnjg2 ze tS2 z8&kladn2ch trat?2. Le
hodin, |Iimit na dokonlen2 je stanoven na ¢t
4) Trifecta

Nejedn§8 se o samostatnl z8§vod, ale o ocen

wedenTchjé&doum2 kal end§8Sn2m roce. jMe&kzEI| e
zemi. Po dobBDhnut?2 do c2l e posledn?2ho ze :
(spol mé a i Is? pro danl z8vod), kter8 se sk
(tedy | er ven®, hadjf ® 24 dredien®) je nesmazate

| . 2: Grafick® zn8zornhDn2 jednotlivich obi
| . 3: Fotografie: Trifecta
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Klubuu VUSA exi stuj e i triple trifecta (kagdl
vige zm2nNDn® Yr ovnlksjksRo u |Sd toovse ndsoks® ur perp@& bwi
5)UltraBeastit maviD zel en® ozhial emét medaad e70 4RSe
Marat-nsk§ vzdg§lenost pSedstavuje nesm2rnl
rTznTch pSek&8gek. Nejrychlejg2 z8vodn2ci
se poS8§d8§ jen p8skpmrBut g@ Mmhiokt aar ilcektyb sprw n?2
VEvrophD pobRg2 na Y%zem2 Lesk® republiky.

6) Hurricane Heati st S2 brn§8 ps2 zn8mka, rozd2lng§ vzd
Trochu odlignl koncept, kterT umogRuje Yl
zakl adateli Spartbhme®Rmca. «BEBEehdd spdI| ypr ac
ng&sl ednhN Nenddkoml§idinT | asovIl |limit, =za to
PSibligng dodahagivoyu TeaSl sppeelnml¥rgena
otestovala vTli jednotlivcT &alodhalil a jej

7) Hurricane Heat 12HRi 12 hodin %kol T v t 1 mu

DruhlT nejobt2gnhNj g2 stupeR Spartan Race a
Jde o stejnl principtimkoondHuem, ciaev Hzwa;
hodi n. bl ast2n2vybawi tt akg?nmus v|etnhD j2dlIl a
fyzicklTch aktivit neobejdou. Prvn2 HH 12HF
19 pSihl&g&genlTch z8vodn2kT. Huri cane Heat
VEvrophD jegthD nekdyyprgheizovégyg se m§ pS?
8)DeathRacea v2 ce | akhoddinh0 km, 70

A konel nhD posledn?2 st up? npeokd opdinRyBselant & epmsr a

pSesnl zal 8tek ani konec, z8vodnzci nezna
povede wr TmRDru jen 10 % startovn2ho pol e. F
(napS2klad nhRkolika hodinov® s e kjs8nd?n Tk nsepr§Th
aneskutelnl n8por na psychiku. Z%l astnit :
kval i friSkn@d2 Hurri cane Heat 12HR nebo jinlm

412 Seznam p SatkrSegsetky za jejich nesplnhin?
Kagdg traS mus?2 m2t ur ITiyt Ts emisnki | ng8d anj22 p

tygTpSek8gky pS2rodn2 a pSek&§gky vytvoSen
cel kov®ho poltu. Me z i pS2rodn? mMTgeme za
Vas ek y. List pSek§gek @uDNA Iy h Mij lagawnujgEo2z0n185n)
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napS2klad: ¢gplh po | apn?ls k enmk @kniém2pnsse d knddn Y s

svodou), pSekboamm&vagnz2pSed|l®@z §n2 dSevhDnich st
zved§8n? bSemene pomoc? kl adky, pl azen? p
p&skakovgn2 ohniv® sthDny. Zaj 2mavostz?z e,

c2lem pSedst akmwallimedha fmegichg c2lem byl
zbran?2 shodit dob2haj?2?c?2ho z8vodn?2ka. Mi n
pravid | Tm ol ympi j s ®l doly Itser ,Spma t la(Weddy &|Kace, r § d
[b.r.])

Kagdl %% astn2k mus?2 zdolat vgechny pSe
nesplnhDn2z. Ten m8 pbdoplLi  BOdBUrprelsi,| Sileb
zviskakkli ku. Na jednu pSek§8gku m§ z8§vodn
ne%usphRgnl, n8&sleduje vige zm2nNDnl trest.

Kot §zce trestT se v8§gdg2 visledky otevSe
zpohl edu samotn®ho z8vodu (nhdeni], Spagtppa
50 %, uvedl o, georaebyldobspodkb h@BA2 m nsDkt

z8vodn2kT. Dobrovol n2ci podl e nich nedoh!
z8§roveR pSiznali jm&lo®mwrrerd (t, véwdBHd Erdeanoil
Jedn8 se vTbec o nejl astDji zm2nPDnou vIiteKk

~

byl stav nhDkterTch pSek8§8gek po nhRkolika F
bahna na nhDkterTch pSek&§gkS§ch a zejmm®na p

z8vodnzlhmt oZ hl edi ska pak vznikaly nerovn

413 Trati a startovn?2 vlny
Jeden nej dTlegithNjg2ch faktT sertiodm,u ¢ze§ v c

kagdg traS je jing neg ta pSedchoz2. Mogn
ikhyg se |l okalita opakuje, trasa je pozmiDn
l evel obt2gnosti (podle vige zm2nRDnlch Yr
pS2 mo na strmlcheijkiophc2 bh? z kneesbtoi .v DTkazem
Sl ovehsek®®al okal ity typu Kl2novec, Monznec
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D2ky nRkolika tis2cTm pSihlg&ggenTch vl
rozdPDl en do nrn50h al ivdenc hp.o Jlabk0o prvn2 startu
nachg8z2 neéePmPNsmé&@ wavadlie mTge koupit kdoko

1530 minut, startwuj? dalg?2 vliny, aby se u

Mognost vyjtgdsenzmNsé kespondent i u ot
hodnocen? jpedahpadehie iwine . bblmoeeCossko 14
V8m | 2paHIloeda samot n®ho z8vodu (trati) S

kladnTch reakcqd okhtéet® $edudtzhiyl &h z8vod
uvedl o jako velk® plus 2pr §vdle ved miz §\pSady
rozmanitl ter ®n. Soul asnbD si na 55 % res
jednotlivich pSek&8gek. 5 (10 %) respondent

vge kolem trati

42 Konkurenln2 pSek&8gkov® z8§vody
Na svDupPDe ermnsesho me®nnND | i vace YsphRDgnld

Vposl edn2ch | etech jichnvzimi l§leo ihnSedarrdako
nej vlRt g2 konkurenty bych nyn2 r&§8d pSedst a\

Tough Guy

Pr8vem oznal owe§nn Dggy2jceddevnodT svDta. P
vioce 1987 a cell koncept zal ogi |l Billy
maratonu. Tough Guy se poS8&8§d§&§ kagdorol nh
vangli ek®mne, pobl 2 ¢gztWoh ovtear hdATwpd dbwnmuse nej e
konkurenci Spartan Race z8vodT, tu pSedst
kil ometrT pokryta 25 pSek§8gkami. Za <celou
zlomenin vybralida mugsk® ¢gi vot yWenKa@dordal np dsen | a
| i(dBxpress, E2015)

Tough Mudder

Jedennej vhdDt g2ch pS2mich konkurentT Spart
organizace. Tr®S km§ omgdy T1@& 2BoustZia ESEKE
stoj2 napS$S2klad vis2c2 drs&ty pod elektSir
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datuje,stejd j ako u Spaktuag@ORAca, zR vg2Zm stoj 2z
univerzity Wil/l Dean a Guy Livingstone.
Billyho Wilsona (zakl adat el Tough Guy Rac
24 hodin, ;1 vem World s Toughest MuddehodWdt Dz 1betd
dolarT. Jednotlivich US®voadT TVesde&k ®p BBS§d & nd é s
Zz em? Tough Mudder ale proni k8 vel mi pozv
NDmecku a chysa8§Nsel dd®l aaska &el kovim pol-
1,5 mili-n@)vbBegSmda kejobl 2benhj(fougm p Sekés
Mudder,[b.r.]).

Warrior Dash

Dal g2 vel kT koroc& 2009e\i$A & znykt poS8&§dS§ v
z§vodTnam$2nlD USA, VB, JaponP&esmka. | OgDi 2| c
jen o jednu variant up k&g MWaamirsiooe Dmshi | &
Pr8vpD tento fakt stav2z Spartan Race oprot
jelikog kabWazd amBbDkaolriat2 a obt2gnost 2.

Zombie Run a Zombie Evacuation Race

PonRkud odlignl koncept, ale stsg8le ho
pSek8&8gkovich bnhT. C2lpSegéch NaagtahdBkRKuj &
opasky§ §bor ky, %tje? ® @jSiedlst gi vot, a vyds§8 se
(pS2padnhD mus?2 splnit pSedem zadanl %kol)
strhat a t2m vySadit pSegi vigkw 2201 3z, 8§ vppadSu!
doposud pouze p&2 psaedm?2 Z gddddomdbie Runfb).]). A
Vel B®i t(8Zhomnebi e Evacuatdemo Rmeczg?2 E20r1BR®e m
dobnN olek8vat i do dalg2ch zem2.

Lesk® konkurenln2z z8vody
VLesk® republice ®@tomtao Soé dwl@tms %kobzr dozvisaknie

rozmach. BNDhem p8§8r | et vzni kl o vel k® mnc
z8vodT. MTgeme jmenovat napS2klad Army rur
asi nejzng&mNj g2 | eskl z8vod BahR8k,2kterl
a dobSe pSipravenou trat2. To se rnche ned§

snag? jen vydhDlat na vysoklich startovn2ch
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Ot §8zce W asti na jinlch pSek§8gkovich z
ZY%l astnil/a jste se i jinTlch bhRhTgetoleomnT
vyplynul o, ge 80 % (40) respondent T ni kd
zkusi |l o Inddkkleclouotzdob jako je GI addhat or R
vypglvge Legi zat2m na podobn® z8vody do

zvel k® vNhRtginy vihradnhD spjata se znal kou

Graf | . 5jiBkmgep8&sk8§gkovimi z8&vody

151 dzO0Sy 280G & 2AyeYA L

4,00%
4,00%

4,00% i
mbSYNY nn o6yn 2

m Predator Race: 4 (8 %)
u Gladiator Race: 2 (4 %)
m. Kzt 1Y H 6n 2

mhadlGyN oSKe
kategorie: 2 (4 %)

Zdroj: Autor; Vi astn2 vizkum
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5 Komuni kal nz mix seriBadwowmez8vodT

5.1 Reklama
Spartan Race vyug2vs8§ rTzn® typy r ekl amy

pokryt?2 m8 onl ikaepirteokleama) ,( vkdcy mwa vgech
zabTvaj2c2ch se pSek&8gkovimi bhDhy najdeme

Race a nab2zej2c2 slevt nhDkolik procent nce

VeVel K® Br ilte&migin2sne rvwce s pediaiAgency vel k8§
Group,[br]))zvouc2 na z8vody po cellch ostrovecl
hromadn® dopravy @adronatSeamatyn®@Poapyavondyl o
Bristolu, Manchesteru nebo Walesu.

Tel evi zn?2 rre§kmca myE vjrsoopuy WSjAe chilkips ®lkaal e h
reklam naj 2t mT §\elmees k(® Srpeoptu, b | E2cOel 5ppak domi |
vDt g2ch mmbBbbteg | okParlaizte zs8v omruava dwel nD obj
nejbligg2 z8vod.

Ot 8zku: AJak |jste se o SpBanctians vRehowe vd @
um2 stil na ldemongrsdfoi zla® swtcgoky. Jej?2 stru
pv n2 m m2psStelh Isecedesm um2stila odpovPlDN: Aod ka
34 respondendeddl,kawv®lyo 6Bol% w (z toho 52 %
pSedchoz? YVal ast i) . Intezhe® pdbowbd2adinl z
rozdddtidtan2t on®al ivay plZT v, §Je nejvhRDtg2 vE&hu
st8vs§ pro g2Sen?2 nejdTlegitnNjg2. Z&vody b
dl e tohoto krit®ria opravdu poskytuj 2.

viz pS2loha |. 4: Bannery Spartan Race
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Graf | . 6: Jak se rareRmag@gdndent dozvDdDI o Sy

WE1 48 NBAaALRYRSYy(l R21 @S

mWF]l a8 NBaLRYRSyd R21T @SSRSt 2 { LI N

68,00%

20,00%
6,00%
4,00% 2,00%
Od Z internetu: 10 (20 %) Z televize: 3 (6 %) Z tisku: 2 (4 %)  Z billboardu: 1 (2 %)
1FYFENY REKTYEHYSK2Y
34 (68 %)

Zdroj:Autor; i astn2 vizkum

5.2 Media Relations
Vytvg§Sen2 chthDn®ho obrazu o konkr ®t n2 s

je jednou mej dTl egi tNDjg2ch aktivit. Medi 81 n2
koncov®ho pSij2maedgl &l dasvBkPhaodkkiRjagihaD sd!
ovliivnit image subjehn®dii DmTgSmen®z &aS8amdini ki

sekce pro m®dia na webovich str&nk8&8ch, n
sponzorovan® cesty, paheml ok®i t®skuzerat ol
sl edovanost [ i |l tenost m®d(i RSi ksrtyrluokvt8u,r aJ ac
2010, s. 111).

Spartan Race nab2z2 na svI (3partantRac®nk § c h
E20Qa15) kde si mTge eémgeddosathoabiuci §l n2 | o
bannery pr o sv® webov® str8nky, pS2padn
vm®di 2 c h. Kagds§ z e mNDo kp8alkn 2 snp b €ma@dRi ai a. Llejp&l b ks i
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pravidelnD pSiyb§@anicadpaswd@gd 2T Biposkaev® k
nejsou bRgnou soul §st2 z8&vodT, vIijimku tv
VRt ginou otevSen&liisnkovh sdémkinibeierk joe e s

Senou( YouTube, TIiE2KWdAWY . me®di a pak pSiznsvgoed ec |
vz8visl osti na poltu z% astnhNnlich a 1lokal
newsl ettery, kter® mTge kddbbkecndsesk2abe.
ge obsahuj 2 i nformace o blt2rg®nci2nekhur &\ o vza8nv?
cel kov®mu ¢givotn2muelASpartiamt eRadce¢ astsel wil .e
Zat2mco napS2klad britskl newsl eprtTebrDhah od

sez-ny a jeho | etnost je minim8ln2.

5.3 Spartan Kids
Varianta pBSRkEgrSv@Phaven®ho |nejtwNtpgr2oc he

pSednost? celodenn2ch akc?2 podmat§tgemtARr ali
by si mNDl i vgechnu z8bavu ug2t jen dospnhlI
vzd8l enodbkilotetd,T5 pr o v NDBEVa®L X alt etgor BBh 4pr
spaBany m8§ i vl ast(n3pawetbaonv RSB BEKYKAEr T m |
snadno ovRSit dostupnost jednotlivich z§8v:
nal ezneme u vgech z8vodT pr o d0mekyRI1®W . T
proLeskou r emplktlérkluch VZzem2ch |jakamtjoe mdaNars:
jegthN nevzniklaJ(t®aNSo®i DIOWI EMNDBGKITH | z &
nej meng?2 kladn® reakce. Rodile jsou zej m®

vzastebsou a nab2dnout jim fyzickou aktivitu

Cel T koncept pro mlad® z8vodn?2ky |je o0:
medai |l e, tak p8sky, pS2padnh | elenky jsou
korun (v USA pak okolo 25 dolarT) a kagdl

54 Start a c?2|
Osp§vnou atmosf®ru se pSed kagdim z8vod:é

Start ipSéephdBeSpartan tRBhscne® nbalc2hz8kz?s tvi g d ySty
mezit2m co nejlepg?2 dob2haj?2, nhkteS2 tep

Vijejichok ol 2 je pak vytvoSen® z8zem? pro vgectl
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stany a skladovac? stany, kde jsou kagd®n
D8l ar @8l u nal ezneme prodejn?2 st8&8nky hl avn?
z8vodndk n& n8poj zdarma) a toalety. Sprec
hadic napojenich na | edovou vodu (v pozdl

pS2padnh tele velmi m§l o).

PS2mo pSed samotnim startem kagd®@I| I, ny
kterl vyzITvpgratta@em2 kg ka pomoozhhh@m3y. jKk

nDkterlTch z8vodech je pak i motivaln?2 pro
shag? vyburcovat publ i kum i z8vodn2ky sa
vhomew®j ensk® dimovnice na start. Tato pr i
sviptDn.

Ot §8zce z8zem2 a start ovn2omue/vcselndvc@muo tpsr.
l 2sl o 12: Co psoeh| ¥8m EZZBkielmd £ gatny, regi
z8vodBbHde&8h Spartan Race, r esppoehklte dvue z183z e nCc

Vprvn2m pS2padhN si v2ce jak 40 % vgech
pSed startem a a@aeé&lvou3atyhop & ®rpuryvbshSei m o
regi str2ache 1a6 d%lge pochkVabuD vy] §dBut ® bkr
chvgla sthSbuphbmktoal et §m, p¥soshSed8mszravt
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Graf | . 7: Nepobhkedygregpiogitava a z8zem?

bS26FaG§S20N LT AIAGE T L

25

20

15
10 mb
N
| I I
o L

520 NJt n]SKf SR]M\H885’£’$U dzBJEéudzltJﬁSf 20Syt
I G Y2 & FeGidtchc®: LINE & (i nj& RRNOYW Sprchy: 5 spokojenost
20 (40 %) 18 (36 %) 17 (34 %) LINjS Pt SUOWNAS BONYY o ob¢
prostory: 7 %)
(14 %)

&’) w»
i Qx

Zdroj: Autor; Vi a svtlnz2k u m

Vot 8zce negativ se nejpwpdat kgsnp erad éastcTh owyn
celkem 14 (28 %), dal g2ch 14 % psair kp&esjne m, ¢
kter® se opakuj2nhfktlkeaddcodhopSZ2HPwadeichedyg pS:
zpTsobuje zmatek pSi registraci. Dal g2ch 7
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Gr aB |INej | ast pogh?l endeug arteigvias tzr ace a z 8z em?

bS26FaGdS20N yS3aliAor 1T L

mbS26FaiS2a0ON ySaAlGAGF 1T LKt SRdz NB13

14
7 7
6
4
u
Poplatkyza b S1 &+ t A Gy No SIRINDKEDWIRE A O Yy 2 KN £ EAAOR Niaf 2 CeA (R 2 &

galOK2@ydz @AY mhbJ NJ 23t Yy NYNBt D or¥ tegisavensd (%P 6 6 SNBR G DS
(28 %) 3 (6 %)

Zdroj:Autor; i astn2 vizkum

Cel kovhD pSevmgadst potzow pBaprmveh@hy a §z
z§vodn2ky. PSesto nelze pSehl ®dnou st é§&le

“oschovnu vhDc?2? a nedostaluj?2c?2 parkovigtn.

5.5 Merchandising
Merchandisingp Sedst mauk @t izngov®ho hlediska po

vieho m2sthRD. TvoS2? celek vgech opatSen2z,
napS2klad p®]i 0O m2sto prodej e, um2 st NDn?2

zbog? m. ®sgacl2e|pnopusl aritou spotbobmtoostdlvDivm
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Spartan Race db8 na kvalitn? prode|] s u
nNNDkoli k st8nkT nab?2z?2 spousty druhT tril e
nebo | ahve. DTl edilte®@2j emar gwemeamgldr nnMBue m@ma v
Najdeme proto vgechny velikostd.i a stSihy

viditeln® ze vgech pozic a dobSe obrandove

Prodej rekl amn2ch pSedmdriTgipask n# mn gawnjee
eshopu(Spartan esmap demB 0 PHMNrnN sol idn? na
ves|l ovensk® mut aci (fungujc? z8roveR i pro

c h u (Bpattan eshop SKb.r]).P Se s ttoo niteo vs mNr u Splaealtea na Rtax

hl avniReebbku, kterT pSedstavuje hlavn2ho
eshop( Spart an Re swelkk o uE 2roalbs2)d k o ul opmreard uzk§ vIo dpu
JedinlT Tough Mudder se mu mTge svou onlin

NapS2klad Wasrsofj DashopejegthD ani nespust

56 Medaile a tril ka
Kagdl z8vodn2k dostane po absolvovgn?2 z
barevnou. Celkem se rozd8v§ 7 rTznTch bar ¢

jen VUSA).Vprvn2zm roceprhogslg@medapee | §a¢g de mD
dnegn? ' kwpwtéby z&vodn2k dost §vSE§ grafmicky v
nav2c jednu t Setei muS2dalSe2 i medaSi2l eombt2gnost
medaili® K tomu vc 2 | i degt ®BV@vreil i ko st vybr&na pSi

proveden2 a barevnost se mhRn2 kagdl pTIlrok

Zmar keti ngov®ho hl edi ska j sou pr8vDn m
opakovanou participaci ( Waerz8§vamdae c Warspanmt
Mogost z2sk§vat medaile rTznTch barev, p§?
3 obt2gnost?2, vytvg§S2 stupRovi tHeffemamde | ¢ ?2
2014,s.31)Prvn2 tSi kagWi®h rkiavte2goz i e pak navz2c

p/S2:| oPhTavodn? medail e

pl L2l ohoav Nlp g2 meda

plS72:l oNeaj nov D) §2 medail e
I
I

© © ~N o O
< < << <

pi$82: oNoav§ Trifecta
plS*:l olhka8 zka fi ni shersk®ho tri] ka

N N N N N
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dSewllaketu i m2 st Dn2m a NWBavem mEdadlbe sl oug?
rekl amn? prvek. Soci 8l n2 s2tnN zapl av? p o
stouto t®mati kou. Trilka pak | id® nos?2 n a
spol el nosytdguyj 2l 2pngv Nzdvo mB8 moi zeatc@l nzVch s2t
di skuze a sd2len? pt®mahg§kopusgwmedai IpS2aph:
pl 8novan® zmRldmyntapodnDr.u | ¥ Spartan Race
konkurenty o kadkToagpKeMwedtldp Pb&ilz®e Vi ni sh

a | el enku, ale ¢g8dnou medail i. Warrior D ¢
mnDn 2 jen | ehce, a tak pokud nRDkdo absol v
medail 2. To yel ls@npoEsSehjem zt 2m, e ostatn
tolik rTznhD dlouhlTch trat2, ale specializt

Kt ®t o podkapitole byohacvg@dkorz®Bbl gel Sk
wdaj e zo’tsekvaSne® ® ot §zky | 2,s|poS2ipéa:d nGlo o\i§ sa zm«

napsat oba pohledy)d’a | g2 Yl asti na z8vodech Spartan

ZvisledkT vyplTvg, ¢ge nejvz2ce ¥l astnzky
zl epgovg@ad® FaespondentT (40 %), d8l e pak
z2sks8eggarl m (14 %). DTl egit® je tak® pozn
Naopak nejv2ce | idem vad?2 cena (16 %) a f

z8vodT (sprintT; 5+km) a tDgg2ch variant |

Yyiz plS2DISkaNng plaketa pro v2tNhDze
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Graf Cb. ““Pastn?2kpnl médt sV mapei ka co je naopak

/2 g6l adyNl e Y2aA0des |
odrazuje
25
QD
o 20
N
15
Q
£ 10
: N NN
0 ] m
. |
-10 = = y
%t SLJO2 gt Komerce
YN 6|04 IR *t);'yiyj\l a
zdokonal N R | w %é O%K o Al . 7| nedostat
201 YN SOS _ LSNYu SIhj A | O%E}jf ek
sebe |11 @2 Rokalt:'s| 4 (8 %) 1 i sOaN
sama: 20 9 (18 %) (12 %) NI 4N
(40 %) (8 %)
m/ 2 g6ladyNle Y2G4A@des 1| RLt ON g6k afa
a co je naopak odrazuje }2@ 9 / 6 X -7 4

Zdroj: Autor; i astn2 vizkum

DTlegitim zjigthRn2zm je pak pol et ab
respondealt gkt iWn? uzavSen® otS§zce | 2 sl o:

z Yalnaislto pouze jednoho z8vodu, zat?2mco 15 r
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Graf | . 10: Polet absolvovanlich z8vodT Spe

Ve

t 2680 loazft g201 yeoK 11

m1:21 (42 %)
m5+: 15 (30 %)
m2:6 (12 %)
m4:5 (10 %)
m3:3(6%)

Zdroj;Autor; i astn2 vizkum

Pokud se pod2v8&8&me na ot8zku | 2slo 17:
spatovn2zm aktivitg&§mpBSedahon? be n §znBavfloraut, d ogjzed
i d®, kteS2 se z8vodT Spartan Race ¥l astn?
tTdnhD. Kbhkr@®spoOndehi Thdditm®njer ®n+«7j 2 12+
hodina4:1 hodiny tTdnh. Opr ot tomu ti, kte
tr®nuj 2 -2phadidlya (87 phSediard T( il dahrgsh&dy AR d T)
pS2paldu z
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Graf | . 11: TRmluetv DmnodiamTwh sportovn2m akt
t 26S0 K2RAY @ (GéRydz @¢
FTUAGBAGEL Y
2,00%

® 4-7 hodin: 24 (48 %)
m 1-3 hodiny: 14 (28 %)
m 8-11 hodin: 7 (14 %)
EMH | ONOS K
0 hodin: 1 (2 %)

Zdroj: Autor; i astn2 vizkum

5.7 Celebrity
Zakladatel Spartan Race Joe De Sena jeivst ®m s mysl u s8m ¢

dokazuje jeho biogrz&fvioadu WtSetEhkaegdanrodlonD
kni hu Spartan Up, kde ponginguyj egef i]l8omseoifdti §
zv2Sata, kter8&8 pohyb potSebuj2. hbwho fyz
nespol et vojenskl.ch SwmarztTana Ravciel eml2e ni j ¢
veSejnh zre&m@ite§BOnk. Pokud &&8gePRge sl
samozSejmnND zveSejnNDna fotka na soci §ln2ch

| i spMNofkagacrespekti§ggsondur ekl amu, celebrity vyug

Naopak Spartan Race si snag?2 vygpwEBEt cC
vzg§vodech, je | asto prop2r8&n na webovTich
p ak maj 2 mnohati s2cov® z8kl adny fanougkT
PS2kladem mTge bit tSeba Hobbie Call, k
VeLeskesnls&k®m prost Se d2i njise Eviopy zppSaekd cPheat ze2rh oGi rgo
nej s pNgnNJEyx op¥v vdb%elc . v Prakti ckygy8sediest
vkt er®m startuje. DOsphDgn2z sportovci pak pr
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jakt r ®novat, na co se zamhRSitiai sM.2]| Palsy2®

sl edovanou skupinou jsou handicapovanz a |

58 Dobrovol n2zci
Dal g2 mognost spoluprg6pajeastRabee EHDIO

Dobrovol n2ci nNejoduT | pgdnh®jg2zch soul 8§st? b I
dodr govsgn2 pravidel u vgech pSek@Bdedkhn pS?
angl il 8kT. Vyugit2 adombnosoratkVNDjepPiaksia
vkl i padmpidSckpagaci s amo2 nt®h ob yz&lviogtul v

Jsou dvhbD mognosti spol upr8ce. edmon&npeé
ag dvoudenn?2 pop®&dprama rBadvbdpPD n&§sledn® dol
pomoc s ukl2zen2me pPakhadwombgdobf?2 spol upr
jeden rok, kdy ug dobrovoln2k dost8v§g s\

dTl egithDjg2ch linnostech i mimo z8vod.

Podm2nkou je vRDk nMikniem§lchnD pBS6 plagitech v r e

Vegkergoldoebecks8 | innost je neplacen8 a odmrl
na samotnl z8§vmp$2 pdddnN vdlbdduluadow ® spol upr §
jegtnD trilko, trvalou (vDtginou 10 %) sl e\

siprofilnawelbvi ch str&nk§&ch.

Prg8vhnD d2ky dobrovoln2kTm se mohou z8vo
mTge u jednoho z@gRldlui vay gptl hak 8§ mg( Zxej m®n a
v USA).Vzhledemk omu, ¢ge Spartan Race nebyl ag do

pracovnz?2ci bez finanln2ho ohodnocen2 o to
kt o mu, aby trsgvili SVT] vol nl | as prac? Z
Spartan Race a hlavnD kvalitn?2 a z8bavn®

zde ma. Sami domrRkveelrdz2cchi pSekpawdech pSi zn§v:
mnogstv2z hodin a ge bez nichMudRunp8yody ni

PSesto pracuj? zdarma jen za volnl vstup
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Ot §zkou |jrhDltakrSiaggledech kval it akapie eden®
5.1.2),hlkeckirg§kg esamotnlich W astn2kT | asto

6 Onl i ne komuni kace a PR
Vdnegn2 dobhD si nelze pSedstavit -firemn

line PR ug tvo$mjhravesta pPSEénThaorsSfi dm
2010, s. 22@23).Vyst upowngnnev pr ost $eSk2p ap e dSsptaar vt uajn

pro vRtginu | i dt22 nprovng$SeskeSzgrkSomdm? bsDhem a
dTl egitlT n8zor na instituci jako cel ek.
SR ke sv® online propagaci vyug2vsg we

newslettery, reklamu na internetu a media relations.

61 Anal T za webovich str&8§nek Spartan F

Of ici 8l n2 str8nky Sparrtezre nRace <l ogud?p aj
z8voHlrMea@mi straci na nhD. Jejich verze se dS§
kon§g. Podle toho se tak® mRDn2 i jazyk (kr

Mut ace str8§nek nhRkterTch stSedoevropskTich
od st8nek gl ob8l n2ch. Na glob8I n2ch anglick
USA, si n8vgthNDvn2k mTge naj2t traS, Kkter §
podl e zem?2, tak podle obt2gnosti z8vodu,
svhDtov®PrmhpRNgel nav2c |l okalizuje jeho um2:
kter®@lsek® dobhD nach8zej?2 nejbl2ge jeho
ng§vgtNvn2k automaticky pSesmRDrovs&n na | ok
naj de vem&kes @ dihSpRhg®®kr egi str aci

Krom vybr8n2 z8vodu a n8sledn®ho rozces

nab2z?2 gl ob§l n?2 webov® str8nky strulnou

spSedstaven2m jednotlivichnamp3pomaoeT, D&
soci 8l nshesptNDNa lkonci kontakty a mognost.
sponzorstvz?2). Samotn® kategorie pak tvoS$S:2

hl avn?2 l'igtnND v z8hl av?. Zat 2 meczoi cpkr® nst rngsn
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druh8 se snag? zl epgi t jeho stravov§gn?
vpodkapitol 8ch 7.1.1 a 7.1.2).

6.1.1 Spartan Train
Jednoumezi skovlich aktivit cel ®ho seri 8§l u

spolelnich8mc®niSpmlaf ¢lanu Train. Na gl ob8&l n2
z8| dSkowar t an T01&pod ER@Phoj mennTm oznal en?
objevuje tr®ninkovl bImstzaml)Rhe&ml jrea sj2dc
psychickg, vidrg, zdalgiclhyi vNaw2c ss gl kao kng
tr®ninkT pod veden2m kvalifikovanTch tren

v2ce tTdenn2 cvilebn2 plgny. Tato mognost

Obdobou t Dchto Lesrkko urt €[p ujbs % « E v rao p$t Sreo
vzni kaj2c2 SRGT (Spartan Race Training Gr
promovs8gny na ofici8ln2ch facebookovIch S
Neratovice, Pr aha, Brno, Jablonecstatda S
nab2zej 2 mognost spolelnich tr®ninkT. Jed

pSihlaguj?2 jako tTm.

6.1.2 Spartan Live
Dal g2 samostatnou kapi i mutricion(SpamasRive,z §1 o § k

E204Qm5 kde kagdl n8vgtRDvn2k nalezne infor
zde zveSejnhNDn jeden zdravl receptodb®rkagd
newsletteru. \sekci Spartan Livei Medi a + News nal ezneme a
pSehl ednh Deolia zsepnaBbedASGhNsoess vi deo gal eri 2.

Spartan Magazi ne, kterl pSedstavuje digit
nal ez neme rozhovory, zaj2mavostwebovished]
str8nek. Maaghd z&dmn u jt Bod Epartanr Liwe charity nalezneme i

informace ohlednhD mognost2 bRget pro chari

VLesk® republice zalaly mi nul T rok vzr
pSisp2vat i samotn?2 Y% astn2?2cjeadamBwtoldiTvTac hps

Krominf or mac?2 ze svDta Spartan Race zde nal e
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na tr®ninky a zdravou stravu. Vzni k8 tak
z8§roveR mognost osdZaltent?2 mé v® Na§smrcy §s n2ch
velmi kvitov 8 nadmaegun2 dobD i pravidelnhD vyugz2vs
odborn® rady od tDch nejlepg?ch, kteS2 do
ostatn2m, jak se na z8vody pSipravovat nej

6.2 Soci 81 n2 sz2tD
Soci 81 nz2 s2thD nebo spolelensk® s2thD jso

|l enTm umogRuj2 vytvsg§Set osobn2 [|i firemn
sd2l et informace, udr govat a navazovat kol
svm®g zory. Socidsnlen®n 2s 2dtob N sppoud lve Sady nez§\
provozovanou aktivitou na i nternetu, | 2 m
pornografii. Mezi nejzng&§mNRjg2 dnes pat S2
Linkedinn Rz | i guj eme | e i podle prim8rn2ho Yl el
z8bavn? a seznamovac? charakter, organi zo

ale i pracovn?2 (Linkedln) nebo obsahovT (F

Ve svDhDtND mar ket2tn@ungssm2ur nstb cd TBIT@&i ts® . N
fanougkT znal ek na Facebooku m8 viDtg?2 g
nevhDdomky svou aktivitou (yoaketog,[b.d])i t Ddkyatr
ng8stroj Tm, kter® n&m dok§qmau,pSes msbcd &4 ik n

jednouzn e j mo c n N grackdtinga.br an2 v

6.2.1 Facebook
Bezesporu nejpoug2vanhj g? a nejobl 2ben

(Ebi zmba.,, FE®RKudb)chce bilt firma Y%sphRgnsg, p
SpartanRae proto nen2 vijimkou a d2ky svim kv
dokonce na socié@®mkcn2cphSesdygkohlT ovoh z8&vodT |
najdeme na hlavn2aambdapbs§rakpPSesmPobelEnD = a

jako je Twitter,Instagram, Vevo nebo Pinterest.

Spartan Race m§ stejnhD jako u webovich

kter8 sdruguje vgechny fanougky a d8§gl e s
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fanpage. Existuje pak jegt® BwWkope k ki el
neposkytuj? pravideln® informace a je jen

Zhl edi ska | 2sel mT § e me porovnat t Si n
Facebooku. Krom Spartan Race je to Tough

jevokruhu pSek&8§gkovivélez§addB, Tamigpicinys f ar
4 mili-ny Tough Guy a Warriby5Dmshi ugy pbat
(Soci al Ba.kvercse, jEBBX01®m9l ovinu vgech fanoug
druh®mj mdet DOAOV®i s2icliegAl ajjskoyuii M8 13 smes
fanougky, cog tvoS2 0,3 % vgech fanougkT.
z8vodT znalnhD 1ig?2. Tough Mudder a Warrio
vi hr alSAITog zpTsobeno pouze | ok8§8l n2m pTsobe

Lesk8&8 facebookobvO§ tsitsr2§cnik al ajjeB ypcanke pstsSp B 9

vichodn2 Evro®8§. %SLegknaaj 8,8 % Slovsky.
pSed lok§8ln2m z8vodem a po jeho ukonl|enz.

Zhl edi ska interakce s fanougky jsou Sp:
aktivn2. Kagdl den jsou zveSejnhBny mini m§l
n8vrh na tr®ni nk, stravu, pS2padnh inform

z§vddhch. PSed a po z8vodech na nich pak
stovky ag tis?2cef afnootuegkk.y Koemuma kael mis dobr
dotazy a prpoomN@myd jksro8u kv dobND zodpmeBzeny
pri v &tpm28orh

6.2.2 YouTube
YouTube nen:?2 kl asi ck§ soci 8l n2 s2 S, i

(Tyinternet yRo ERQi1MI)ISgen2 si ugivatel mT
automaticky pos?2l at odkazy na Fac®bobyk a

matsk® spolelnosti Google, jako je Googl e+

Spartan Race m§8 op0Dt jeden gl ob8l n?2 Y
odbNDNDratel T a s v2ce jak 11,8 mili-ny zhl
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sodstupem ag na druh®mMudhdset D Eekbn@®§em2 To
a bezm8la 50 mili -nT zhl ®dnut 2. Spartan |
| ok&8l n2ch kan8l T, kdy vijimkou nen2 ani L
Spartan Race Central Europe a Spartan Race Eurapg, k f unguj e Sp2ge

j menovanbk2aem odbRDratel T se pomalu rozj?2{c

623 Ostatn?2 soci 8l nz s2t0Dn
Spartan Race vyug?2vsg i gl ob8l n2 %l et n

ugivatel T. Celkem ug byl oj Adfwekbt mobgat 38,
vpr TbRDhu sez-ny vygp!l h8elik®al 20ptdefnlndg & n &
nal ezneme zde i i nformativn2 |1 8nky ze se
kobl 2benostSevéewntitAmarvcezmenasurt8yijegmnia
Kanady. Ostatn2 zemD, vietnhD Lesk® republ
Tough Mudder m§ na TwitterpopSes 08RY%spPBY
pSek§8§gkov®ho z8&vodu na t53t o ipl2atif cor npD.z nFEon
vpS2padh Spartan Race. Polet pS2sphRvkT je

z8vodT Warbr9i,olr thass?hcis sl eduj 2 c?2 mi ugi vat el

Dal g2mi vyug2vanl mi soci 8l n2 mi s2t NDmi
|l ok ¥UBB. PrvnhD jmenovanl Sparvaone Rjapalk et
fanougky slugnl z8b0NDr, Vimeo je na tom o

nej zaj2mavhiDj g2 videa.
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7 Sponzoring
Sponzoring je c?2len8 kmnynelr2l&Wtazké kd n iskpaoc

znal ku | it Spt 8 ddletdas Gu r. oblagizgbrugde pak o jeden
znej dTl egitnNjg2ch zdroj T pS$2j mu.

Hl avn? sponzor Spartan Race | e sportov
mTgeme wih anN®m vr ohu ebaovti&nNSs tnra§ nkea gd ®m  pr
finishersklch trilek pro kagd®ho kdo dob]|
Reebok bylo jednouk | 21 ovich ot 8zek zi skoledows20li3 cel ®
byl a smlouv(aFopdekeps 8R035 e j merboyd &na na
Spartan Race Series a Y%sphDgn8 cesta na v

spol upr8ce se trgby ze z8vodT zvedly o 11

Dal g2m velkTm a nesm2rnhD dTJlegitim spon:
NBC. D2 ky t @&bhtwvzeignoutvupc &cR2P013 mistrovstv?
dotov8&§no D8Ot kol a2F0 PrE8®fNo NBKceydéevadas &
pSenos a vytvoSila nespolet dal g2ch report
roln2k spolamefBéeyv2keepBennsT ze z8&vodT p
(NBC, E2014)

Dal g2 sponzoSi j sou pak ug W$Mjdou oni na
napS2klad dopl Rky stlreasvky® Pruerpsuubilti cee Glei fp aF
mnDn 2 . Nap&¢t &fad m nlibérei dodbyly oplatky Lina kter® svo
propagac.i pojtaleyz nvaeml nvig ewcthi psntfE.l Tch sponzor
str§nk8§cHolbuwedpBsws2 padBnle&ksk® Republ i ky n

svou Vvl astpathey.k ol onku s

“viz plS2lloth:a Vtipng reklama oplatek Lina
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Z8vDr

C2lem m® pr8ce bylo analyzovat mar ket

z8vodT Spartan Race a s pomoc 2z SkwdlTim asttiaw

| egt 2 Yl astn2ci. Pro tento %l el j sem nejd
obl asti, kter® jsou pr o pr 8ci relevantn
mar ketingov® komuni kace a online public re

N8§sl edoval o vyhodnocen? zadan®ho dot a

jednot!l i vipgrhv rk?2apli§stli. jVseom nEar-de mm@Gsmof i ok ¢
“wdaj T reslponkd@nt Ehardt u kryl nsi daty z ost at
vizkumT. VIisledkem bylo porovngn2 struktur
Vv Lesk® republice, kde mTgeme sledovat vIr

Vdal ¢§?2 | §8sti se pak zamhDSuj i na fenom
historii. DTraz je kllaodbé&d nddop plothy edusiSata

konkr®t nD na st8le se zvygtujrmect pobtpu@?
pSihl §geasnfi cth®ffo Wapitole je podrobnhD pops§
spolu s jednotl!livI mi typy bDhT. Soul asnhi
otevSen® ot§zky a ty jsou zapracovsgny do
ng§zorov®hhoo gzmazocrkm@n2 jedubdbsl edkdTh jedpoy

pozitivn2 | woregani xvalPndoij my8rodn2 struktur

Vposl edn? | 8sti pr8ce je pops8na mark
detailn2ho rozboma owndi lenkomusni kack, | ed]
akc2z a sponzoringu. Tato kapitola nabzzz2z |

z8vody.
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Summary

The objective of my work was to analyze the marketing communication and PR
of the Spartan Race raceiss and, using qualitative research, to find out the opinion on
the races of the Czech participants. To reach this goal, firstly | theoretically defined the
most important concepts and areas that are relevant for this work. | focused on the

specifics of mline marketing communication and online public relations.

This was followed by evaluation of a questionnaire and implementing the results
into individual chapters. In the first part | focused on the comparison of the- socio
demographic data of the Czeaspondents with the available data from other foreign
polls. The result was a comparison of the starting field on the races in the Czech

Republic- where we can observe notably younger pool of racers.

In the next part | focus on the hurdle race phenomandnits history. | focus on
the numebers and statistics from the global field of view of the Spartan Race,
particularly on the ever increasing numbers of races and subsequent rise in registered
racers. This chapter also deals with the detailed descriptithe whole concept of the
Spartan Race together with individual kinds of races. At the same time, the answers of
the respondents to the open questions are analyzed, and these are part of the text of
individual subchapters, including graphic represeimatof individual answers. As we
can see from the results, both positive and negative impressions of the organizational

and race structure in Central Europe are apparent.

In the last part of this work, there is a description of the marketing
communicationand PR, including detailed analysis of online communication on social
media, individual support events and sponsorship. This chapter also offers comparison

with other successful hurdle races.
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