
Abstrakt 

Tato diplomová práce se zabývá analýzou mediálního diskurzu instituce nájemní domácí 

práce v České republice. Práce vznikla na základě diskurzivní analýzy mediálních článků 

vygenerovaných databází Anopress, přičemž analyzuje způsob mediálního zobrazování 

instituce nájemní domácí práce. Ve své práci se snažím poukázat na mediální produkci 

obrazu pracovnice v domácnosti jako atraktivního zboží a obrazu instituce nájemní práce 

v domácnosti jako prostředek pro slaďování veřejného a soukromého života žen. 

Prostřednictvím konceptů feministického výzkumu také doložím, že mediální diskurz 

vychází z esencialistických a diskriminačních praktik, které mají zásadní vliv na 

formování obrazu instituce nájemní domácí práce a na aktéry, kteří jsou s touto institucí 

spojeni. Mediální produkce takto konstruovaného sdělení, má zásadní vliv na pojímání 

instituce nájemní domácí práce ve veřejnosti.   
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