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Abstrakt

Diplomové prace Medidlni obraz vlady v roce 2012 zkoumd, jak média informovala
o politickém déni, prostfednictvim kvantitativni obsahové analyzy deniki Pravo a
Lidové noviny vroce 2012. Teoretickd cast prace se zabyva ulohou médii ve
zpravodajstvi, tvorbou zprav a vlivy, které na né ptisobi skrze medidlni organizace a
novinaifskou praci. V této casti jsou zminény souvisejici teoretické koncepty jako
zpravodajské hodnoty, pfistup do médii, politickd komunikace, rdmcovani, agenda
setting a novinafrské rutiny. Prakticka ¢ast Cerpa z fady zahrani¢nich vyzkumd, které se
podobné problematice vénuji. Cilem kvantitativni obsahové analyzy je ziskani
informaci o tom, jak média zobrazovala vladu v roce 2012, z jakych zdrojui Cerpala a

jakym témattim se vénovala.

Abstract

Thesis Media Image of the Government in 2012 is studying how media informed about
the political issues within the researched period. Quantitative content analysis through
daily newspapers Pravo and Lidové noviny in 2012 was used. Theoretical part of the
study is focused on the role of media in news reporting, news creation and influences
that goes from media organizations and journalist’s job. Corresponding theoretical
concepts such as news values, accessibility of media, political communication, framing,
agenda setting and journalist routines are mentioned. Practical part takes from various
foreign research papers that deal with the similar topic. The goal of quantitative content
analysis is to gain information on how media portrayed the government in 2012. It also

looks at which sources were used and what topics were discussed.
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UvVOD

V dobé rostouci medializace politiky (Mazzoleni a Schulz, 1999), kdy politici
komunikuji primarné pies média, se média stavaji klicovym prostfednikem mezi obCany
a jimi zvolenymi politiky.! K pifimému kontaktu s politiky na riiznych setkanich nebo
diskusich dochazi jen u malého poctu lidi, a proto se o jejich ¢innosti, nazorech a Zivoté
obcané dozvidaji primarn¢ prostiednictvim médii. Média jsou povazovana za ta, kterd
o politickém déni informuji, disponuji mnoha zdroji a zpravy za obCany zpracovavaji

(Iyengar, 1991), aby pro n¢ byly srozumitelnéjsi.

Proto je i zajmem politikdi, aby méli v médiich co nejlepsi medialni obraz,
pomoci kterého by na obcany udé¢lali dobry dojem a posilili by svou duveéryhodnost
ve vztahu k nim. Diky tomuto pfiznivému obrazu politik udrzuje silu moci, potvrzuje
svou legitimitu a v disledku oblibenosti tak ma i vétsi Sanci byt znovu zvolen a mit
moc, o coz jde v politice predeviim (Heywood, 2008).> V soucasné dobé se ¢im dal
Castéji objevuji nazory, ze pokud jsou si politici schopni ziskat pozornost médii, a tim
1 ob¢ant, maji v rukou silny néstroj pro dosazeni mozné zmény nebo ziskani podpory

pro své zamgery.

Soupeteni politiki o medidlni pozornost se tak v dneSni dobé stdva soucasti
obecnéjsiho boje o politickou moc v procesu tvorby politiky (Wolfsfeld a Sheafer,
2006). Soutéz o pfistup do médii mize byt ovlivnéna mnoha faktory, jakymi jsou
zpravodajské rutiny, kritéria vybéru zprav a dohody mezi novinafi, redaktory
a medialnimi organizacemi (tamtéz, s. 334). V teoretické Casti budou hlavni nazorové

koncepty ptedstaveny.

Jesper Strombdck a Lars Nord dneSni realitu vystihli, kdyz prohlésili:
,»Na tanecnim parketu délaji politicti akteri, co mohou, aby pozvali novinare k tanci, ale
nakonec jsou to vzdy novindri, kteri se rozhodnou, zda pozvani prijmou. “ (2006, s. 161).
Politici sice mohou dé¢lat prakticky cokoliv, aby média ptildkali na ptistup k dalezitym
informacim nebo na néco jiného, nicméné zastupci medidlnich organizaci jsou témi,

kteti se rozhodnou, zda zpravu o tom, co se dozveédéli, zvetejni.

!'Uvaha se tyka soucasného zapadniho, tedy rozvinutého svéta.
2 Aby politik mohl napliiovat své piedvolebni sliby, musi ziskat moc a mandat.



Média maji vétSinou pro rtizné druhy informaci vyclenény omezeny prostor,
jako naptiklad pocet stranek, poskytuji tedy i politickym informacim pouze urcené
misto, tudiz si vybiraji to, co je opravdu dilezit¢ a zajimavé (tamtéz). Tento vybér
médii, na jehoz zaklad¢ se rozhoduje, které informace se nakonec stanou zpravou

otiS§ténou v novinach, je ovlivnén mnoha faktory.

I pfes rizné narodni odliSnosti existuji obecné platna pravidla, ktera tikaji, co
de€la z udalosti zpravu (Gans, 2004), cemuz se jeSté bude prace vénovat podrobnéji dale.
Co vsak tolik zfejmé neni, je medidlni vybér zdroju, kterym daji novinafi piednost, a to

predevsim mezi vysoce postavenymi politiky (Tresch, 2009, s. 69).

Jaka je dnes medidlni logika v informovani o politice? Kdyz si uvédomime, ze
média jsou prakticky jedina, kterd obcany s politikou spojuji, maji zasadni vliv na to,
ocem a jak budou vefejnost informovat. Vyznamnymi trendy dneSni doby jsou
personalizace politiky s diirazem na osobnosti, dramatizace a konfliktnost, kdy je
politika prezentovdna jako prostor, kterému vévodi stiet ndzorti a zvratd (Jirdk
a Kopplova, 2007, s. 186). Navic dochazi zaroven i k depolitizaci, aby byly informace

o politice pro vetejnost Ctivé.

Cilem prace je zjisténi, jaky medidlni obraz méla vldda v roce 2012, komu
davala média nejvétsi prostor, o jakych vladnich stranach psala nejvic, zda dochazelo
k personifikaci politiky, ale také o jakych tématech média psala nejcastéji a zda
naptiklad byly zpravy konstruovany jako nézorové stfety vlady a opozice, nebo zda
nikoliv. VSechny tyto odpovédi by mély odhalit, jak ¢eskd média pracuji, zda podporuji

tvrzeni medidlnich teoretikl a jestli jsou mezi médii néjaké rozdily.

Prace se skldda ze dvou hlavnich casti, které na sebe navazuji. V prvni,
teoretické Casti jsou rozebrany zdsadni medialni koncepty, jez souvisi se vztahem
politiky a médii a predevSim s prezentovanim politikli a jejich ndzori v médiich.
Koncepty teorii maji v praci své misto kvili pochopeni tématu a celistvosti vyzkumu,
ktery na teoretickou cast pfimo navazuje. Do tohoto tiseku je také zatezana kapitola
vénujici se vykresleni situace na pudé vlady v roce 2012, na niz bude sledovano

medialni pokryti.

V druhé, praktické casti je pomoci kvantitativni obsahové analyzy medialnich

obsahtl sledovan vyvoj a pojeti vlady v tisténych médiich. V této ¢asti je predstavena



priprava vyzkumu, jeho prib¢h a jsou analyzovéana data vzesla z analyzy. Vysledky jsou

porovnény s vysledky jinych zahrani¢nich studii, které zkoumaly podobna témata.
Zmény v diplomové praci oproti zadanym tezim

Vzhledem k vyvoji uvazovani o tématu medidlniho obrazu a pojeti vyzkumu,
vzniklo né€kolik zmén oproti plvodné stanovenému zadani tezi. Nejdiive doslo
ke zmén¢ zkoumaného média, a to z televize na tisk, pfi¢emz diivodem byla pfedevsim
dostupnost dat. Z tohoto divodu doSlo 1 ke zméné struktury prace a také vyuziti
kvantitativni, nikoliv 1 kvalitativni obsahové analyzy, protoze byly zkoumany medialni
obsahy, a nikoliv obrazovy material. Ze stejného divodu nebude odpovézeno na druhou

a treti vyzkumnou otazku. Namisto nich vzniklo dal$ich deset vyzkumnych otazek.



I. TEORETICKA CAST

V této Casti jsou predstaveny zdsadni medidlni teorie, které ovliviuji tvorbu
zpravodajstvi a celkové informovani o politice. Nejdiive se prace vénuje konceptu
politick¢ komunikace a jsou uvedeny pfistupy k praci novinait se zdroji, aby bylo

ziejmé, kdo a jak mize ovlivitiovat podobu toho, o ¢em novinafi pisi.

Dale se prace zaméii na vznik zprdvy a praci novinafi se zpravou jako
hodnotou. Zhodnoceny jsou novinaiské rutiny, novinaiska kultura a popsédna je také
strukturdlni pfedpojatost a jeji vliv na tvorbu zprav. Prace se rovnéz vénuje roli médii
v procesu informovani o politice. Dalsi cast se zabyva tématem agenda setting
a konceptem framingu. Vzhledem k tomu, ze se prace zaméfuje na nasi vladu, jsou

predstaveni jeji clenové a agendy, kterym se v roce 2012 vénovali.

1. Politicka komunikace

Medialni pokryti politiky a politické zpravodajstvi obecné v zapadnich
demokraciich vzrostlo predevs§im na zaklad¢ vyznamnych zmén, které se dély od konce
druhé svétové valky. Politickd komunikace byla v 60. letech nazyvana tzv. zlatym
veékem politickych stran: ,, ... hlavnim rysem tohoto obdobi byla skutecnost, Ze vétsina
politickych zprav byla vecna. Politicti vidci spise mluvili o ... zdsadach a politikach,

které je odlisovaly od jejich oponentii. ““ (Blumler a Kavanagh, 1999, s. 211-212).

Medidlnimu pokryti politiky v tomto obdobi dominovalo zaméfovani se na nazor
politikli v otazkach o hlavnich problémech jejich zemi (Sheafer, 2001). Od roku 1960 se
vnimani posunulo z oblasti toho, co je problémem stran, na to, co potiebuji média.
Nésledné vstoupily do déni zpravodajské hodnoty, které se téméf ztotoznily

s hodnotami politickymi (tamtéz), protoze se vzajemn¢ musely ptizplsobit.

Cilem politickych aktérti je ovliviiovani tsudku obcand. VétSina politickych
subjekti ma omezené zdroje a zpravidla nevlastni vyznamné celoplosné medidlni
kanaly, aby kontaktovala své cilové skupiny. Ptistup k novinaiiim a redakénimu obsahu
masovych sd€lovacich prosttedkll je proto pro politické strany a organizace zasadni.
Politicti aktéfi chtéji do médii dostat nejen jejich obecné poselstvi (Hanggli a Kriesi,

2012), ale také vyznéni jejich zprav se ,,svymi‘ myslenkami.



Prostfedky pro ziskdni prostoru v médiich nabizi oblast Public relations (PR).
Jak je PR strategie UCinnd, zdlezi na mnoha faktorech, od mnoZstvi vynalozenych
financi ptfes zptisob komunikace se zastupci médii, profesionalizaci az po schopnosti

nabidnout v€asné a zajimavé informace (McManus, 1995, s. 322).

Pokud novinéii interpretuji zpravy podle zdroje, je zdroj povazovan za Gspesny.
Vysledky komunika¢nich vyzkumil v posledni dobé ukazuji, ze politicti Cinitelé nejsou
dominantni silou ve formulovani politickych zprav: ,, Skutecnost je takova, ze novinari a
politici se shoduji na tom, Ze novinari maji konecnou pravomoc nad rdamcovanim

zprav. “ (Strombéck a Nord, 2006).

V interakci novinafti a politickych aktérii maji instituciondlni politicti aktéii
znacné vyhody. Jiz n€kolikrat bylo ovéteno, Ze politicti zastupci na vysoké urovni jsou
pro politické zpravodajstvi hlavnimi zdroji (Bennett, 1990, Gans, 2004 a Tresch, 2009).
To znamend, Zze disledkem nizSiho postaveni piedstaviteld politické elity je zarovei i

niz$i viditelnost v médiich (de Vreese a Semetko, 2004).

Zmény v prostiedi médii a politické komunikaci maji dasledky pro tradi¢ni
logiku Zurnalistickych norem a rutin, a tudiz i pro obsah médii. Proces psani a vybéru
zprav  se  komercionalizoval (McManus, 2009), politickh komunikace se
profesionalizovala (Blumler a Kavanagh, 1999) a obsah se medializoval (Mazzoleni a
Schulz, 1999, Lundby, 2009). Tohle vSechno se promita do soucasné podoby

zpravodajstvi, a proto je nezbytné neustale testovat meze stavajicich teorii.

1.1 Personalizace politické komunikace

Spolu s tim, jak se zménilo vnimani politiky o¢ima médii, souvisel i dalsi proces,
a to personalizace. Doslo k posunu z obecné politiky ke zvySeni pozornosti novinarii
na aktivitu jednotlivych politikd, a to 1 na tkor stran nebo jinych politickych subjekta
(Rahat a Sheafer, 2007). Personalizace je spojena také s bojem médii o pozornost
Ctenaft a schopnost je zaujmout. Medidlni pozornost je zaméfovani vice na jedince

na ukor politickych stran nebo jinych skupin (Reinemann a Wilke, 2001, s. 293).

O tom, jak vyznamny tento trend v dnesni politice je, existuje mnoho studii. Ne

ve vSech se potvrzuje jeho masivni nastup (Hajek, 2012, s. 78-79), nicméné vSechny se



shoduji, Ze je v medidlnim systému aktudlni, ale rizné silny. Rozdil mezi soukromym
a vefejnym zivotem politikl se stird, coz verejnosti umoziuje vetsi a silngjsi identifikaci
s osobou, a tim padem s jejimi nazory. To vSechno posilituje dobry dojem a davéru

z pohledu lidi a posiluje roli politika (Lilleker, 2006, 26).

O nastupu personalizace napsala rozsahlou praci Lisbet van Zoonen (2005, s.
69), kterd za nastupem tohoto trendu vidi n€kolik pfi¢in. Jednou je, Ze personalizace
umoziuje snizit délku zprav, protoZze namisto dlouhého vysvétlovani staci diky spojeni
s osobou mnohem méné prostoru, ktery je cenny. Dale proto, Ze osoby jsou snadnéji
zapamatovatelné a Iépe lakaji pozornost ctenaii. Treti pfiinou je to, Ze se politici snazi
budovat svou image spiS neZ image strany, staraji o sebeprezentaci, najimaji si medialni

poradce, a jsou tak pro média zajimavé;si.



2. Jak média pracuji se zdroji

Na tezi, ze zpravodajstvi vyuziva pfedevSim institucionalizované zdroje, a to
hlavné politické aktéry, se shodlo jiz n€kolik medidlnich teoretikli ve svych vyzkumech,
jako naptiklad Lance W. Bennett nebo Regina G. Lawrence (Bennett, 1996, Lawrence,
2000). Vénovali se také otazkam sily zdroje, ktera je zavisla na sile politika: ,, Studie
ukazuji, Ze zpravodajstvi se zaméruje vice na exekutivni cast politiky, nezli na

Vevr

prostoru. “ (Bennett, Lawrence a Livingstone, 2007).

Vyzkum nam tika, Zze vlada ma obecné¢ silné;si hlas v médiich oproti parlamentu
a ze ¢im mocngjsi politik je, ¢im vy$ je v hierarchii systému postaveny, tim spi§ ma
zajistény piistup do médii. Aby byl zdroj pro novinaie zajimavy a vyuzitelny, mél by

splnovat n¢kolik zakladnich kritérii.

Je dulezité také zminit, ze média inklinuji k rutinnimu vyuzivani zdroji, k tém,
které jsou osvédcené, dobie spolupracujici a oboustranné vyhodné. Novinafi se navic
na n¢ mohou spolehnout a maji je za rychly zdroj informaci, pficemz pravé rychlost celé

novinaiské prace je velice dulezita (Tuchman, 1978, Molotch a Lester, 1997).

Vztahy mezi novinafi a zdroji mohou mit nékolik podob. V podstaté mizeme
rozlisit tfi hlavni pfistupy, které vztahy popisuji. Bud’ je redaktor na zdroji nezavisly,
nebo je spoluprice se zdrojem vzdjemnd a pro obé strany prospésna. Tietim typem
vztahu je, kdyZ zdroj nebo redaktor maji jeden nad druhym navic a jsou na sob¢ zavisli

(Gieber, 1999, s. 222).

Ve vztahu novindie a zdroje maji dulezitou pozici profesiondlové, kteti se
danym tématem pfimo zabyvaji, coz jsou napfiklad tiskovi mluvci (tamtéz).
Nejcastéjsim typem vztahu je ten, kdy jsou na sob¢ aktéii vzajemné zavisli, coz vychazi

ze vzajemné potieby ovétit informace (Trampota, 2006, s. 88).
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2.1 Zakladni koncepty pFistupu do médii

Jaké vlastnosti ale méa mit zdroj, aby s nim média dale pracovala? Ty zakladni

jsou nize rozvedeny.

2.1.1 Herbert Ganse a ¢tyri vlastnosti zdroje

Jednim z vyznamnych teoretiki, ktefi se vénovali ptistupu zdroji do médii, byl
Herbert Gans, ktery na toto téma vydal monografii Deciding What is News jiz v roce
1980. Silu zdroje identifikoval prostfednictvim jeho schopnosti a moci ziskat piistup

do médii. Podle H. Ganse musi mit zdroj Ctyfi klicové vlastnosti (Trampota, 2006, s.

86-87).

je socialné a geograficky blizsi, tim snaz$i ptfistup do médii ziskd. H. Gans navic
dodava, ze aby informace zdroje byly viibec pouzitelné, rozhoduje o zdroji predchozi
schopnost dodat vhodné informace, jeho spolehlivost, produktivita, daveéryhodnost

a v neposledni fad¢€ i autorita (tamtéz).

2.1.2 John Hartley a tzv. hlasy s pristupem

Podle dalsiho teoretika Johna Hartleyho existuji ve spole¢nosti lidé, ktefi maji,
ze statusu svého postaveni, privilegovany pfistup do zprav. Jednd se predevSim
o politiky, tfedniky, védce, pfedstavitele vyznamnych spole¢nosti, ale 1 herce nebo jiné
celebrity. Skupinu téchto privilegovanych nazyva J. Hartley tzv. ,hlasy s pfistupem*
(Hartley, 1982).

Nejde tedy o to, jaké informace je zdroj schopny ptinést, zda jsou divéryhodné
aj., ale o vyznamnost jeho spoleCenského postaveni, diky némuz ma jednodussi ptistup
do médii, a tudiz moznost komentovat udalosti ze svého pohledu a ze své socialni

pozice (tamtéz).

2.1.3 Stuart Hall a hlasy tzv. primarné definujici

Podobny thel pohledu zastava i Stuart Hall, ktery v knize Policing the Crisis
pfisSel s terminem tzv. primarn¢ definujici hlasy (Hall, Critcher a Jeferson, 1978, s. 58).

Podle této teorie se privilegované zdroje, hlasy s ptfistupem, stavaji pro urcité téma, diky
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tomu, Ze se k nému vyjadiuji jako prvni, primarné definujicimi. Maji mozZnost byt
prvnimi vyjadiujicimi se a interpretovat situaci podle svého postoje. Zdaleka ne vSichni

jsou primarn¢ definujicimi, nicmén¢ ostatni jiz chté nechté reaguji na jejich nazory.

2.1.4 Leon Sigal a typy komunikac¢nich kanala

Zobecnéni pristupu zdroji do médii ptinesl Leon Sigal, ktery kategorizoval tfi
zéakladni typy komunikacnich kanald, a to formalni, neformélni a iniciované (Sigal,
1973, s. 225). Nejveétsi mnozstvi zprav jde skrze rutinni toky. Jednd se o oficidlni
dokumenty nebo aktivity, jako napiiklad tiskové zpravy, projevy, volebni vysledky a;.
Mezi neformalni toky zafazuje autor ty, které jsou zakulisni neboli neoficidlni, jako
napiiklad rozhovory sjinymi novinafi nebo Uniky informaci. Za iniciovany tok
povazuje ty, které vychazi z vlastni aktivity novinare. Jednd se napiiklad o vlastni

analyzy aj. (tamtéz).

2.2 Pristup politikit do médii

Souboj o medidlni pozornost je jednim z vyznamnych politickych konflikth
na politické a medialni tirovni v dnesni dobé&. Politika ptedstavuje ty, ktefi maji moc
rozhodovat, a média ty, ktefi maji moc o rozhodovani informovat (Osvaldova a kol.,
2011, s. 10).® Stejné jako u politikii zalezi na nich, o ¢em budou rozhodovat, zalezi i

na novinafich, o ¢em a jak budou psat.

Ve srovndni s jinymi aktéry na politické scéné, jako jsou tieba zajmové skupiny,
vykazuji politici pro novinate vyznamnéjsi zpravodajskou hodnotu. Ale i mezi politiky
musi existovat hierarchie ve schopnosti ziskat medialni pokryti. Nepochybné jsou pro
politiky, stejn¢ jako pro kohokoliv jiného, dilezité schopnosti typu komunikacni
dovednosti, odborné znalosti a povést, ale navic i postaveni ve struktufe politické moci

a formalni pravomoci, které s sebou ta kterd funkce ma.

Pravé proto, ze politici ovliviiuji déni, maji z vlastni pozice lepsi pristup

k médiim, coz jesté vice posiluje jejich politickou moc a v kone¢ném dusledku to vede

3, Média jsou na jedné strané povazovina za pouhého zprostiedkovatele zprav a informaci, predevsim
politickych, hospodarskych, kulturnich a sportovnich a zaroven za silu, schopnou zmenit obsah lidského
mysleni, doplnit nebo dokonce nahradit vzdélani a vieobecné kultivovat spolecnost.“ (Osvaldova a kol.,
2011, s. 10).
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k opakujicimu se cyklu politického vlivu na medialni pokryti (Tresch, 2009).
Ve Svycarsku, jak pise AnkeTresch (2009, s. 71),* maji nejvlivngjsi politici zpravidla

dva zévazky, které zvysuji silu jejich politické moci.

Takovi politici mohou nésledné ziskat vice mediadlni pozornosti. ,, Ocekava se, ze
to, co tito politici rikaji, je vice relevantni a zajimavé nez u prumérného clena
parlamentu. “ (tamtéz). Podle autora lze také predpokladat, ze dlouhd doba plsobeni
politika znamend vétSi prestiz a vySSi postaveni v legislativnim systému, a tedy i

zvétsSeni viditelnosti pro média.

Z politikd jsou to ptredevsim vladni politici, respektive vlada jako celek, kterd ma
pro rozhodovani, jakoZto hlavni slozka vykonné moci, nejvétsi pravomoc. Politika a jeji
souboj o moc jsou natolik vyznamné pro celou spolecnost a demokracii viibec
novinafli a politické zpravodajstvi se stalo Siroce uzndvanou disciplinou medidlnich

studii (Schudson, 2003).

Politika a média jsou v logickém stietu. Zatimco politici maji zdjem ziskat co
nejptizniveéjsi medidlni pozornost, kterd by méla pozitivni dopad na podporu vetejnosti,
média se snazi o co nejredln&j$i pokryti udalosti bez ohledu na to, zda informace
nékomu prospéje, nebo nikoliv (Osvaldovéa a kol., 2011, s. 11).° Vlada a opozice se
proto snazi ziskat co nejvice medialni pozornosti pro sebe, a to idealné¢ v pozitivnim
vyznéni o pfijimani rozhodnuti, kterad jsou spolecnosti prospésna (Entman, 2010). Takto
mezi sebou nepiimo soutézi. Na druhou stranu je ale nutné si uvédomit, Ze viditelnost
v médiich neni zarukou pfiznivého pokryti, nybrz je to jen prvni krok pro ty, kteti maji
v umyslu vyuzivat média jako strategicky zdroj v politickém systému (Cook, 1986, s.

223).

4 Anke Tresch se ve svém vyzkumu Politiciansin the Media: Determinant of Legislators. Presence and
Prominence in Swiss Newspapers (2009, s. 69-90) vénuje sdélenim o evropské integracni politice, ktera
byla v dobé od tinora 2000 do biezna 2001 ve Svycarsku aktualni. Svycafi hlasovali dvakrat za sebou v
referendu o schvéleni souboru dvoustrannych dohod s Evropskou unii (EU) a nasledné i vstupu do
struktur EU. Vyzkum vychazel z obsahové analyzy Ctyt novin, které byly vybrany, aby pokryly nejen
medialni trh, ale i jazykové a redakéni odlisnosti, a zaméfil se na pochopeni, pro¢ se média k n¢kterym
politiktim obraci vice nez k ostatnim.

5 Vzhledem k plsobeni ¢lovéka, tedy lidského faktoru, ale vime, Ze neexistuje pohled, ktery by byl
nezabarveny nebo zcela objektivni. Dnes je spiSe ,,zduraziiovana vyvazenost, védomd nezaujatost a
zdravy skepticismus a mezi metody, kterymi Ize alespon priblizné rovnovahy dosdhnout, jsou razeny:
presnost, jasnost, ustupnost informaci, odstup od tématu... “(tamtéz, s. 11).
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2.3 Média jako ,,zrcadla“ politické reality

Média byvaji popisovana jako zrcadla politické reality. Na zakladé této teorie se
média mimo jiné zameétfuji predevSim na nejaktivnéjs$i poslance v parlamentu

(o konceptu vice McQuail, 2010).

Od médii se, jak jiz bylo zminéno, ofekava shromazdovéni, zpracovavani
a Sifeni informaci pro vSechny. Média se lidem snazi informace pfiblizit, zpfistupnit
a pfeklenout tak vzdalenost mezi nimi a politiky. Podle premisy o neutralni
profesionalni zurnalistice, kterd dominuje zapadnim demokraciim (Hallin a Mancini

2004), se u médii predpoklada praveé neutralita a role nestranného pozorovatele.

M¢édia by tedy podle tohoto ptedpokladu meéla podavat piesny popis
vyznamnych udélosti a vytvofit tak prostor objektivniho poskytovani informaci o tom,
co se v politice déje (McQuail, 2010). Co se ale ocekava, je, ze ne vSichni budou mit
do médii stejny pristup a né€ktefi se v nich budou objevovat Castéji. Navic se da také
tusit, Ze jedna zprava nebo jedna citace bude mit medialni pokryti v riiznych médiich

najednou.

Jak ale uvadi A. Tresch (2009) ve své studii, od novinafi se sice na jedné strané
ocekava, ze budou své Ctenare zrcadlove informovat o tom, co se déje v parlamentu, ale
na druhou stranu by pifesny zdznam zjednani parlamentu nevzbudil pozornost
o médium, které by takovou zpravu otisklo. Aby byly zpravy pro Ctenafe zajimave,

spojuji je proto média Casto s politiky, kteti jsou aktivni.

Ve vyzkumu také zjistila, ze ptistup do médii mize byt politikiim sice zajistén
diky parlamentnim projeviim, ale stdlou pozornost si ,,nezajisti, protoze novinari
vybiraji predevsim politiky ve vedoucich pozicich, pricemz predsedové stran jsou
vybirani nejcasteji*“ (tamtéz). Kromé toho byla vysokd funkce spolu se senioritou
a Clenstvim v legislativnich vyborech a zajmovych skupinich vyznamnym faktorem

pro udéleni medialni pozornosti (tamtéz).® Vystup opét doklada, Ze $vycarskd média

67 vysledkii studie jesté vychazi, Ze rozhodovini médii nebylo zkreslené vzhledem k regionu nebo
pohlavi. Dale také napiiklad francouzsky mluvici zdkonodarci méli vétsi pokryti v médiich v jejich
jazykové oblasti nez némecky mluvici ¢lenové narodniho parlamentu. Naopak to prokdzano nebylo
(Tresch, 2009).
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jsou pasivnimi informa¢nimi kanaly a do zna¢né miry reprodukuji stavajici hierarchii

a struktury vlivu.
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3. Vznik zpravy, prace novinaii a medialnich organizaci

Co vlastng déla udélost zpravou a jak se dostane informace do médii? Je jiz
ziejmé, kdo se do médii spiSe dostane, ale jak je pracovano s obsahovou strankou, zatim
postihnuto nebylo. Existuji dva zndmé koncepty zpravodajskych hodnot od autort
Johanna Galtunga a Mari Ruge a s pozd¢jsi teorii piisli Jorgen Westerstahl a Folke

Johansson.

Obecné ale mohou byt zpravodajské hodnoty také chapany jako ,,zdakladni
kritéria pro vybér zprav, se kterymi maji vsichni novinari tendenci souhlasit, a proto
neni zZadnym prekvapenim, Ze pravé jejich hodnota je povazovana za nejvyznamnéjsi

pristup k vybéru zprav** (Eilders 1999).

Ackoliv bylo riznymi studiemi prokdzano, Ze zpravodajské hodnoty slouZzi
novindiim jako kritéria pro vybér zprav, je tato teorie kritizovana kvuli pasivité,
apoliticnosti téch, ktefi zpravy vybiraji. Nezahrnuje navic ani vlivy medialnich
organizaci (tamtéz). Je proto nutné si uvédomit, ze méfitelna objektivni realita
neexistuje, v disledku ¢ehoz zpravodajské hodnoty nemohou byt popsany jako platné
skutecnosti pro vsechny, aniz by zvazovaly dalsi skute¢nosti, jako jsou vlastni politické

preference a zajmy organizace (Staab, 1990, s. 428).

3.1 Zpravodajské hodnoty

b

Aby se wudalost, at uz politicka, ekonomickd, nebo kulturni, dostala
do zpravodajstvi, m¢la by spliiovat urcité atributy. Budou piedstaveny zdsadni osobnosti

a jejich predstavy o hodnotach, které jsou stale platné a vyuzivané.

3.1.1 Osm plus ¢étyri zpravodajské hodnoty

Konceptu zpravodajskych hodnot se jako prvni vénoval Walter Lippmann ve své
knize Public Opinion (1960). OvSem nejzndméjSim konceptem tzv. zpravodajskych
hodnot se stalo pojeti od autorti J. Galtunga a M. Ruge (1965). Tyto hodnoty jsou
predispozici k tomu, aby se udalost stala zpravou. Hodnot je celkem osm a pozdéji byly

piidany jeste Ctyfi, které jsou tzv. kulturné vdzané a jsou zavislé na prostiedi daného
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statu a jeho kultufe (tamtéz). Hodnoty jsou stanoveny natolik obecné€, aby byly Siroce

vyuzitelné a jejich platnost byla univerzalni.

Zpravodajské hodnoty J. Galtung a M. Ruge stanovili na zaklad¢ vyzkumu
tisténych zahrani¢nich zpravodajstvi (Trampota, 2006, 26). Vyzkum byl sice pozdéji
kritizovan,” nicméné hodnoty jsou i dnes povazovany za obecnd platné, a to nejen
v oblasti zahrani¢niho zpravodajstvi, ale i pro zpravodajstvi obecné. Své meze ale teorie

ma.

Prvni hodnotou je frekvence, u které plati, ze ¢im vic se vyvoj udalosti blizi
frekvenci vydavani média, tim spiS se udéalost do zpravodajstvi mize dostat, protoze
bude aktualni. Dale musi mit zprava urcitou razanci a informacni hodnotu, aby zaujala

¢tenatfovu pozornost.

Ptibeh udalosti musi mit jednozna¢né vyznéni, aby byl pro ¢tenafe srozumitelny
a dobfe piedstavitelny. Ctvrtou hodnotou je vyznam udalosti, ktera by se méla vztahovat

k cilovému publiku, méla by ho oslovit (Galtung a Ruge, 1965).

Jak autofi uvadéji (tamtéz), udalost by méla souviset s obecnymi predstavami,
které maji ¢tenafi o svéte, o tom, Ze to, co se zrovna déje, souvisi s tim, co myslime, ze
by se stavat mélo. Udalost tak sice prispiva k obecné stereotypizaci, ale predevsim nas
utvrzuje v nagem nazoru. Sestou hodnotou je piekvapeni, které by méla udalost

zpusobit.

Autofi dopliuji, ze piekvapeni je velmi casto negativni, coz ale vzbudi
pozornost o to vic. Zpravodajskou hodnotou je dale kontinuita, tedy trvani udalosti a jeji
pokracovani, coz opét dokresluje piibéh a 1dka ctenare k dlouhodobéjsimu sledovani.
Osmou hodnotou je variace neboli pestrost obsahu udélosti, aby byla ctenafsky

zajimava.

Jiz bylo zminéno, ze k osmi hodnotam byly pozd¢ji pridany ctyfi hodnoty

kulturné vézané na prostiedi. Jednou z nich je vztah udalosti k elitnim narodiim. Pokud

7 Metodickym zpravodajskym omezenim této prvotni studie je skutecnost, Ze se autoii zaméiili vyhradné
na: 1) tistené zpravodajstvi, 2) zahranicni zpravodajstvi a 3) zprdavy tematicky svdzané s konzskou,
kyperskou a kubdanskou krizi. Autoriim navic neslo primarné o to, jak zkreslené média informuji
o ustaveni hodnot, které dobra zprdava musi mit, ale chtéli poukdzat na to, jak zkreslené média informuji
o zemich tretiho sveta. “ (Trampota 20006, s. 27).
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se udalost zabyva n&kterym timto narodem, ma vétsi §anci dostat se do zprav.® Dalsi je
vztah k elitnim osobam, tfeti je personalizace piibéhu s né€im nebo nékym konkrétnim

a posledni hodnotou, velmi dulezitou, je negativita (tamtéz).

Kromé¢ definic zpravodajskych hodnot J. Galtung a M. Ruge podotkli, ze
v urovnich vybéru udalosti do zprav jsou uplatiiované dva principy. Prvnim z nich je
selekce, u které by mélo platit, ze ¢im vice hodnot udalost napliiuje, tim jednodussi

ptistup do zpravodajstvi ma. Druhym je deformace.

Pokud je udalost do zpravodajstvi vybrana, hodnoty, které k vybéru ptispély,
budou zdlraznény, aby bylo vyznéni zpravy a jeji sily jesté vic podtrhnuto. Dulezité
také je, ze principy selekce a deformace probihaji na vSech urovnich komunika¢niho

fetézce (tamtéz). Od novinafe az po redaktora a jazykovou korekturu.

3.1.2 Pét zpravodajskych hodnot
V 90. letech analyzovali Jorgen Westerstahl a Folke Johansson (1994)

zpravodajstvi napfi¢ mediadlnimi typy a definovali pét zpravodajskych hodnot. Podle
jejich teorie, aby udalost vstoupila do zprav, musi byt dilezitd, pficemz dilezitost se

mefi zaméefenim na populaci, hruby narodni produkt a vydaji na zbrojeni.

Dalsi hodnotou je blizkost ve smyslu geografickém, obchodnim a kulturnim.
Za teti hodnotu oznacili dramati¢nost udélosti. Piedposledni je pfistup ve smyslu
technologické dostupnosti a posledni je ideologie narodnich zajmi, coZ znamena, jak

udalost ndzoroveé souhlasi s orientaci zemé.

3.2 Jak média pracuji se zpravami

Kromé¢ toho, ze ne kazda udalost se dostane do médii a ne kazdy ma do médii
rovnocenny piistup, je dilezit¢é postihnout téma mozného ovlivnéni podoby
zpravodajstvi vzhledem k povaze medialni organizace, ktera v dasledku ovliviiuje

1 novinare a redaktory, ktefi jsou s ni spjati.

$ Za elitni narody autofi povazovali USA, Anglii, Zapadni Némecko, Rusko, Cinu a zemé& geograficky
prilehlé k té, ve které je udalost napsana (Galtung, Ruge, 1965).



18

I kdyZ vime, jaké hodnoty by udalost méla mit, teorie ndm netika nic o tom, kdo
zpravy vybira, jak to dela, a pro¢. Nejsou tim mysleny vnéjsi vlivy, ale vnitini. Prave

o nich je gatekeeping, jehoz koncepce je také predstavena.

Z konceptl, které se této otazce vénuji, jsou to predevSim novinaiské rutiny
a z nich odvozena strukturalni pfedpojatost. Dilezita je také novinatska kultura, kterd je
zminéna alesponl okrajove, protoze ji nelze vynechat. Nicméné jeji aspekty by vydaly
na samostatnou studii. Neni opomenuto ani téma vlivu medialnich organizaci a jejich

usporadani.

3.2.1 Gatekeeping
Proces tvorby a vybéru zprav je primarné spojeny s osobou novinafe. Nejde tedy
pouze a sledovani kritérii neboli hodnot, jaké ma udalost mit, ale také o to, pro¢ se

prislusni lidé o zpravach rozhoduji tak, jak se rozhoduji.

David M. White byl prvnim, ktery se rozhodl tyto vlivy sledovat a analyzovat,
podle ¢eho se novinaii rozhoduji, co publikuji, a co nikoliv. (Trampota, 2006, s. 38).
Proces rozhodovani novinafe nazval gatekeeping a toho, kdo takové rozhodovani déla,

nazval gateekeperem.

D. M. White chtél ptredevsim zjistit, co se stava se zpravami, které se do médii
nedostanou, a pro¢ je novinaf nevybral. Ve své prvni studii na téma gatekeeping
zkoumal po dobu jednoho tydne praci editora agenturniho zpravodajstvi amerického

denikd s nakladem 30 tisic vytiska.’

Zpravy si D. M. White rozd¢lil do kategorii zloCin, nehody, politika, lidské
piibéhy, mezinarodni udalosti, prace a narodni udalosti. Polozil i otazky gatekeeperovi,
tedy novinafi, a to, jestli ovliviluje vybér kategorie zpravy, jestli pocituje pii vybéru
predsudky, jestli a jak vnima jejich publikum a zda mu pii vybéru poméha néco jiného

nez agenturni zprava.

Z vyzkumu vyslo, Ze zpravy gatekeeperovi jednoduSe nepfiSly zajimavé

a z diivodu organizacnich je nevybral proto, Ze nemél dostatek mista (tamtéz). Na tento

°The GateKeeper: A Case Study in the Selection of News (Trampota, 2006, s. 38).
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vyzkum reagovali dalsi teoretici, a to napiiklad Walter Gieber, ktery zkoumal chovani
16 editor ve Wisconsinu, dale Denise Donahue, ktery zkoumal praci editortt 155

denikt a tydeniki. VSichni vystupy D. M. Whita potvrdili (tamtéz).

D. Donahue dale zjistil, ze gatekeeping nemusi znamenat pouze vybér zprav, ale
vibec pretvareni udéalosti do zprav nebo Ze jsou vlastné vSichni pracovnici medialni
organizace do urCité miry gatekeepeti. Navrhoval, aby byl gatekeeping definovan jako
Sir§i proces informacéni kontroly, vCetné aspektii kodovani sdéleni, nejen tedy vybéru
zprav, ale 1 jejich pienosu, tvarovani, opakovani, naasovani aj. (Donahue, Mallory

a Salhofft, 2007).

Prozatim nejkomplexnéj$i pojeti gatekeepingu piinesla P. Shoemaker:
,, Gatekeeping zacina v momenté, kdy se komunikacni pracovnik poprvé dozvi
o aktudlnim ¢i potencialnim sdelenim, a konci v bodeé, kdy je podmnoZina téchto sdéleni
prenesena k prijemci. Brana je rozhodovaci bod, jak pri ceste dovnitr, tak pri ceste
ven. “(1997, s 58). Autorka zhodnocuje, Ze v podstaté kazdy, kdo pfisel do kontaktu se

zpravou v dob¢ celého procesu, piisobi jako gatekeeper a muze ji tak ovlivnit.

V piivodnim konceptu D. M. White pocital s tim, ze gatekeeper se rozhoduje
zcela nezavisle a jen podle svych piedstav. Jak ale upozornila P. Shoemaker (tamtéz),
zadny gatekeeper nerozhoduje pouze podle sebe. Na jeho rozhodnuti ma vliv vice
faktort, jako napiiklad vztahy mezi kolegy, misto v hierarchii organizace a také to jsou

novinaiské rutiny, o nichz bude fe¢ v dalsi ¢asti.

Rozhodovani v gatekeepingu probiha podle P. Shoemaker na nékolika trovnich
(tamtéz, s. 106). Jsou jimi jiz zminénd individudlni uroven, uroven rutin, organizace,
extramedialni urovenn a uplné¢ nahofe pomysiné pyramidy je ideologickd uroven.
Pro kratké shrnuti uved'me, ze média nemohou publikovat vSechny zpravy, a proto
existuje mechanismus neboli postup, ktery fika, co vybrat, a co ne. Jedna se v prvni fadé
o individualni proces, ale tim vybér nekonci. Velice dllezita je osobnost gatekeepera.
Na jeho rozhodnuti méa ale kromé néj vliv spousta dalsi lidi, ktefi jsou v procesu

produkce zprav.
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3.2.2 Strukturailni predpojatost a novinarské rutiny

Vroce 1976 definoval Richard C. Hofstetter strukturdlni ptedpojatost jako
chvili, kdy ,,jsou nékteré véci vybrany spise nez jiné vzhledem k charakteru prostiedi
nebo kviili pozadavkium, které maji komercni zpravodajstvi (1976, s. 34). Vybér byl
provedeny ne z individualniho davodu, ale proto, Ze je zakoienény v ideologickém

presvédcenti, ,, ...odrazi okolnosti vyroby zpravodajstvi... “ (Graber, 2006, s. 236).

Se strukturélni ptedpojatosti se setkdvame nikoliv kviili obsahu zpravy, ale kvili
rozhodnuti reportéri o tom, co je zprava a jak by méla vypadat (Gulati, Just a Crigler,
2004, s. 239). Zurnalisti musi pracovat selektivné a védét, jak stanovit priority mezi

Sirokou Skalou témat a pohled.

To, jak novinafi témata vybiraji, je jednim z hlavnich bodu kritiky jejich préce,
ato ze strany vefejnosti, ale i téch, kterych se zprava tyka. Sdé€leni je tedy néjakym
zpusobem zaujaté. Denis McQuail definuje piedpojatost jako ,,jakékoliv tendence
ve zpravdch, které se odchyluji od presného, neutralniho, vyvazeného a nestranného
zastoupeni reality (2010, s. 549). Dosahnout absolutni nezaujatosti je tedy v podstaté

nemozné.

Jak ve svém vyzkumu zminila A. Tresch, je prokédzéano, , Ze novinari, at uz
veédomeé, nebo ne, pripisuji vyssi zpravodajskou hodnotu uddlosti nebo subjektu, které
Jjsou kompatibilnéjsi s jeho viastnim politickym ndzorem* (2009, s. 72). Ptedpojatost
vlastné znamend tendenci uptednostiiovat ve vysledku néco pied nécim (McQuail,
1992, s. 191). Média podle této teorie maji tendenci davat vétsi pozornost lidem nebo

nazorim, které odpovidaji jejich vlastni preferenci.

Strukturdlni piedpojatost je ale oznaCovana také za netimyslnou odchylku
(tamtéz), protoze tento druh zkresleni neni vysledkem ideologického rozhodnuti, ale
spise vysledkem rutiny, se kterou novinafi pracuji, jako je naptiklad posuzovani ¢lanka
podle svych zpravodajskych hodnot nebo pouziti ramcovani piibéhu takovym

zpusobem, aby byl snadno rozpoznatelny pro divéky.

Jerry G. Bennett piSe o rutinach jako o souboru pravidel, ktera tidi novinate, aby
vedeli, jak psat o politice (1996). Tato pravidla se rozviji v ramci zpravodajskych
organizaci, které nasledné¢ publikuji zpravy, které jsou do znacné miry pro Ctenare

pfedvidatelné a posiluji jiz existujici nazor ctendfe. Tento spoleCny soubor
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zpravodajskych pravidel, kterd novinaii v rdmci svych organizaci uznéavaji, vysvétluje,

pro¢ mohou stejné zpravy v riznych médiich vyznit jinak (Cook, 2005).

Kdyz se vratime jesté k predpojatosti, tak je nutné zminit 1 jeji vliv na stranickost
medialnich organizaci a novinai. Podle Danila C. Hallina a Paola Manciniho (2004)
jsou noviny ideologicky spiiznény s politickymi stranami, které podle toho ptedstavuji
politické tendence, a to ve vétSin€ evropskych zemi. VétSina novin nebo redakci ma
pomérné jasné rozpoznatelny profil, ktery odrazi jejich politické nazory, jez zistavaji

dlouhou dobu stejné (McNair, 2003, s. 69).

Také se da ocekévat, ze politici s jasnym politickym nézorem a orientaci budou
pro urcité noviny rozpoznatelnéjsi, a tim padem i v souznicich nazorech vice citovani
nez ti, ktefi maji ndzory uzce specifické a nevejdou se do obecnych nazorovych skal
(Kuklinski a Sigelman, 1992, s. 815). Podle tohoto je mozné fict, ze stranickost ma vliv
na mediadlni pokryti, tudiz politici maji pfistup do médii na zaklad¢ své stranické

prislusnosti nebo na zakladé postt, které zastavaji.

Politické a ideologické faktory nejsou jedinymi moznymi zdroji predpojatosti.
Jak uvadi A. Tresch: ,, Nerovny pristup do médii muze také pramenit z ekonomickych
a obchodnich uvah, které se stavaji stale vice diilezitymi ve stdle vice konkurencnim
medialnim trhu. V disledku toho se noviny snazi reagovat na vkus a preference svych
ctenaru. *“ (Schaffner a Seller, 2003). A. Tresch také zmifuje predpojatost, jez existuje
1 ke vztahu k Zenam, které maji obecné v politice horsi pristup do médii, coz potvrzuji

studie ze Svycarského prostiedi (2009, s. 73).

3.2.3 Viditelnost politickych aktéri jako disledek strukturalni
predpojatosti a spojeni se zpravodajskymi hodnotami

Strukturalni piedpojatost, kterd je vysledkem novinaiské rutiny, ovliviiuje
viditelnost politicky mocnych subjektii ve zpravach. Politici, jejichz ¢innosti maji
potencial ovlivnit politicka rozhodnuti, obvykle ziskavaji vice pozornosti v médiich nez
napiiklad herci s mens$i politickou moci (Tresch, 2009). Tento jev vysvétluji tieba

zpravodajské hodnoty, jako sila a moc zdroje (Galtung a Ruge, 1965).

Mén¢ viditelni politici mohou byt vidét diky konfliktu, ktery je jako hodnota

také dualezity. Napiiklad Scott I. Althaus tvrdi, ,, Ze zaméreni americkych novinaru prave
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na konflikt a drama, které si zpravy vyzaduji, vytvari platformu pro méné silné politické
aktéry (2003). Politické subjekty, které maji mensi pfimy dopad na politicka
rozhodnuti, mohou dostat hlas ve zpravach pravé ve chvili, kdy nesouhlasi s politicky
mocnéjSimi aktéry. Podle teorie piedpojatosti ziskavaji ale nejvice medidlni pozornosti

ti zakonodarci, ktefi vystupuji v souladu s redakénimi z4jmy (Staab,1990).

Parlament, jakozto jeden z vyznamnych mocenskych organtl, je charakterizovan
vice ¢i mén¢ protichidnymi vztahy mezi cleny vlady a cleny opozice. DalSim
mocenskym centrem je vlada, na pid¢ které jsou nazorové strety jeste viditelnéjsi, jak
podotkli Jay Blumler a Michael Gurevitch (1995).!° Nicméné, nejen vlada, ale i opozice
ma relativné snadny piistup do médii vzhledem ke konfrontaci a negativite, které jsou

pro zpravodajstvi také diilezité hodnoty (Galtung a Ruge, 1965).!!

Z vyzkumu A. Tresch (2009) vyplynulo, ze z celkovych 246 poslanci se ani
polovina neobjevila v Zadnych ze ¢tyf novin. Média zcela ignorovala pomérné hodné
poslancii, zatimco malému mnozstvi davala opakujici se prostor. Podle poctu
parlamentnich projevi, tedy i aktivni Gcasti poslance, se prokazal jejich silny dopad
na pritomnost téchto aktivnich poslancti v médiich. Tato skutecnost také dokazala, ze

role médii je opét do velké miry role pozorovatele politického déni.

3.3 Novinaiska kultura

Novinaiska kultura mize byt definovana jako: ,, ... konkrétni soubor myslenek
a praktik, kterymi novinari, vedomé c¢i nevédome, legitimuji svou roli ve spolecnosti
a cini svou praci smysluplnou pro sebe a ostatni...” (Hanitzsch, 2007, s. 369).
S politickymi zpravami novinafi pracuji jako s jinymi zpradvami, tudiZ jsou postavené

na posouzeni zpravodajskych hodnot, ptipadné€ vnitinich hodnot novinafe (tamtéz).

Komercializace a mediatizace, kterym dnes média cCeli, jsou pro novinafe
v demokracii velkou vyzvou (Gert a Siegert, 2012). Sdélovaci prostiedky jsou

ve vetsing piipadli soukromé vlastnénymi subjekty, které si na sebe musi vydélat.

10 Britska média jsou zvykld na pravidelné stiety viddnich a stinovych ministrii.“ (Blumler a Gurevitch,
1995, s. 83).
1 Jak vyplynulo ze studie, ve které byly porovnavany rizné systémy (Anglie, Dansko, Némecko a
Spanglsko).
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Napéti mezi komerénim a publicistickym cilem novinait se stava stale silnéjSim, a to
zejména na poli politického zpravodajstvi. Novinafi se musi fidit redakénimi
a organizacnimi normami, zdsadami a rutinami. I kdyZ jsou hodnoty jako rozmanitost,

objektivita a pravda stale cilem mnoha novinati, neni jich mozné vzdy dosdhnout.

3.4 Medialni organizace a jejich organizacni struktura

Tlak je na novinafe vyvijen nejen ze strany vlastnickych struktur, ale i ze strany
¢tenaii. Ne vzdy jdou tyto tendence spolu ruku v ruce. VétSina medidlnich spole¢nosti
musi v dneSnim dynamickém trznim prostfedi vydé€lavat, sledovat vSechny trendy
a pfitom zaujmout a ziskat si ¢tenafe (tamtéz). NejCastéji se medialni organizace snazi
usetfit prejimanim zprav od zpravodajskych agentur, a tim snizovanim objemu

investigativni prace novinafe (tamtéz), ¢imz upadaji do novinaiskych rutin.

Mezi hlavni organiza¢ni vlivy, které na novinafe pusobi, jsou struktury
mediadlnich organizaci, jejich hierarchie a normy a postupy stanovené organizaci.
Zprava je ve vysledku dlouhy proces, ktery zahrnuje nejen svého autora, ale i redaktora,
korektora a editora. Zkoumani vlivu medidlnich organizaci na podobu zprav by vydalo
na obsahly vyzkum. Cilem této zminky je upozornit na dualezité hledisko, které se musi

brat v ivahu, a vymezit, na co vSechno se vztahuje.

Podle Pamely Shoemaker a Stephena Reese je nutné u medidlnich organizaci
sledovat, jakou miru svobody maji ve vztahu k okoli a jakou uvnitt a do jaké miry jsou
vysledné zpravy ovlivnény novinafskymi rutinami (1996). Podle T. Trampoty je
zasadnim rozliSenim miry autonomie novinai'ské prace uroven hierarchie (2006, s. 53).
Dusledkem naptiklad mize byt to, Ze zkuSenéjsi €i jinak vyznamny novinaf bude mit

pro préci vice volnosti nez novinai zacinajici.

Déle také T. Trampota pfipomina Casty konflikt mezi inzerci a redakci, kdy
zatimco redaktofi usiluji o objektivitu, inzertni oddéleni o to, aby se napiiklad
o vyznamné osob¢é nepsalo v negativnim svétle kviili ohrozeni zdroji piijmt (tamtéz,
s. 54). Vsechny tlaky nebo vlivy mohou v disledku puasobit na utvafeni a i findlni

podobu zpravy.

Krom¢ inzerce a redakce existuji v medialni organizaci i dalsi mista, kde dochazi

ke stfetu zajmul. Podle Ireny Reifové (2004) se jednd predevSim o ekonomické zajmy
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majiteld organizace, kterym jde primdrné o zisk, déle se jednd o casovy harmonogram
prace, tedy kdo, kdy a jak dlouho se mize nebo bude vénovat urcité Cinnosti. Patii sem
také delba prace a cile organizace, respektive organizace versus jejich zaméstnanci.
Vlivi je celd fada a mohou plsobit riizné siln€. Kazdéa organizace si normy a pravidla

nastavuje samostatné.

Uplatnéni médii na trhu v dne$ni dobé je charakterizovano zna¢nym stupném
nejistoty. Jak piSe J. Jirak a B. Kopplova: ,, ... malo predvidatelné je cenéni medialniho
produktu ze strany spotrebiteli. Média musi vénovat znacné usili a obrovské prostredky

ve snaze ovlivnit to, jak spotrebitelé snahu prijmou. “ (2009, s. 145).

Vyznamnou roli na vliv medidlni produkce ma také vlastnictvi médii. Otazka je
dnes o to vic aktudlni, protoze koncentrace vlastnictvi medidlnich organizaci je
problém, kterému celime i u nas. Cil snah o koncentraci médii je motivovan obchodnim
uspéchem a nepochybné i moci a dosazeni kontroly trhu. Se silici globalizaci souvisi

i koncentrace vlastnictvi nap#i¢ hranicemi (tamtéz, s. 149).!2

Vlastnicka struktura je dnes mnohdy natolik slozita a nepiehledna, Zze Ctenaii
bézné nevi, kdo je vlastnikem. Médii, v ptipad¢ této prace tiSténych, stale ptibyva, coz
orientaci jesté vic sté¢zuje. Vzhledem ke stoupajicimu poctu médii je pro né stile

vvvvvv

v tomto ohledu prace ztézuje, protoze se musi vice snazit, aby si udrzeli Ctenare.

Vzhledem k tomu, Ze mediadlni organizace se fidi trznimi pravidly jako kazda
jina spolecnost, jde ji pfedev§im o ekonomicky zisk (McNair, 1998, s. 101). Moznosti
finan¢nich zdrojii tedy nejsou neomezené a vSechno, 1 zpravodajstvi, se musi fidit svym
rozpoctem. Jak piSe T. Trampota: ,, To miize ovliviiovat tematickou bohatost zprav, Siri
geografického pokryti udalosti, podil neocekdavanych udalosti, kvalitu zahranicniho

a investigativniho zpravodajstvi. “(2006, s. 152).

Problematickym a spornym rysem je i propojovani medialni a politické moci

ve vlastnictvi médii. V mediélnich teoriich se jiz usadil pojem berlusconizace (tamtéz,

12 Medialni koncern Time Warner se jiz nékolik let povazuje za nejvétsi svétovy medidlni koncern. Jeho
celkovy obrat v roce 2998 ¢inil 29 834 mil. USD...koncern podnika ve vSech medialnich oblastech (kromé
rozhlasového vysilani)...  (Jirdk a Képplova, 2009, s. 145).
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s. 155),!3 ktery je se svymi negativnimi konotacemi vnimam jako ohrozeni mediélni
nezavislosti a objektivity. Z dalSich ptikladi takového propojeni je mozné uvést Ruperta
Murdocha a jeho medialni impérium. Vlastnicka struktura mtize tedy pomérné zasadné

pusobit na utvareni medialnich obsahii.

13 Podle medialniho magnata a italského premiéra Silvia Berlusconiho, ktery v Italii vlastni §iroké
spektrum medialniho trhu.
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4. Agenda setting

Teorie, kterda se zabyva vlivem médii neboli jejich ucinky, je agenda setting
neboli nastolovani témat. Vzhledem k tomu, Ze koncept je jiz v Ceském prostiedi bézné
vyuzivany, bude v textu zachovana jeho anglickd podoba. O uc€incich médii se zminil jiz
W. Lippmann (1960), ktery zaroven jako prvni upozornoval, Ze neni ani tak dualezité,
podobu. Spolu s M. McCombsem pojem agenda setting poprvé zminil Donald Shaw

(Trampota, 2006, s. 115).

Agenda setting se zabyva zkoumanim vlivi, které maji média a novinafi na nas,
publikum, ctenéfe a celkové verejnost. M. McCombs se odkazuje na mnoho piikladu,
kdy média jsou a byla schopna ovliviiovat vetejnost pomoci nastolovani agendy, a to jak
na celostatni, tak i lokalni urovni, v dobé vyznamnych konflikti i v dob¢ klidné (2009,

s. 48).

Zakladni princip agenda setting spoc¢iva v tom, Zze média ovliviiyji, kolik mista
zprave daji, o ¢em nebudou psat vilbec nebo co naopak zvyrazni. Nasledné¢ mohou byt
média v disledku az natolik silnd, ze opakovanim néjakého tématu mohou nepiimo dat

podnét k tomu, o Cem se mezi lidmi mluvi nebo mezi politiky hlasuje aj.

To, ze novinafi ovliviiuji Ctenéfe, je primarné jev, od kterého se predpoklada, ze
neni pldnovany. Agenda setting je vic disledkem novinaiské prace a jejich potieb nez
piimym zamérem novinait zkreslovat informace (McCombs, 2009, s. 49). Agenda
setting muze byt jakékoliv téma nebo oblast, o které novinatr pise, tedy prakticky

vSechno.

James Dearing a Everett Rogers vysvétlili, jak a na co muize agenda setting
pusobit a co vSechno ovliviiuje. Nasledné shrnuli plsobeni téchto vlivii na tfi
nejzasadnéjsi oblasti, a to agendu medidlni, politickou a vefejnou. Pro nas je

vvvvvv

komunikaci (tamtéz).

McCombs shrnul dal$i vyznamny bod agenda setting, a to Ze medidlni agenda
nastoluje vefejnou agendu, protoze ma zasadni vliv na to, o ¢em se bude psat,

anasledné 1 na to, o ¢em se bude mluvit (2009, s. 67). V prvni fazi agenda setting,
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do 70. let, zkoumala vztah mezi medidlni a vetfejnou agendou. Poté piiSla druha faze,
zkoumani ucinkd, které ovliviiuji agenda setting (tamtéz, s. 108). Ob¢é faze dnes plisobi

spolecné a zkouma se tedy nejen vztah, ale 1 pfiiny jeho ovliviiovani.

V ramci prvni faze miizeme sledovat jeden vyznamny koncept, a to priminig
neboli vypichnuti, tedy pfisuzovani vétsi pozornosti nékterym tématiim na ukor jinych.
Tato témata dostdvaji vice prostoru, jsou opakovana, pro vefejnost tim padem vice
viditelna s vyznénim jako dilezita. Patii sem nejen zdliraziiovani témat, ale 1 jejich

atributi (Trampota, 2006, s. 144). Do druhé faze patii napiiklad framing.

4.1 Framing

Framing (neboli rdmce, rdmcovani) je jednou znejvyznamnéjSich a Siroce
vyuzivanych teorii v médiich za poslednich 15 let (Bryant a Miron, 2004). Vzhledem
k tomu, jak je popularni a vyuZzivana, existuje mnoho jejich definic. Ve své zékladni
podstateé, o které panuje Siroka shoda, plati, ze je o ,,... moZnostech toho, jak vyuzit

napriklad slova, zdroje, obrazky v textech a pribezich... “ (Reese, 2001).

G. Tuchman nabidla také jednoduchou a dodnes platnou definici, a to, ze
,ramcovani zprav organizuje kaZdodenni realitu a ramcovani zprav je soucdsti
kazdodenni reality... a to je zdkladni rys zpravodajstvi“ (1978, s. 193). Jedna se tedy

o koncept Siroce vyuzitelny a stale pritomny.

Dalsim, kdo se teorii rimcovani vénoval, byl Todd Gitlin, ktery na jeji myslence
v roce 1980 vypracoval tezi, Ze proces ramcovani je soucasti kazdé medialni organizace.
Prohlasil, ze ramce jsou ,,trvalé vzory poznavani, interpretace a prezentace vybéru,
durazu a vylouceni, coz jsou vSechny symboly rutiny, ktera jimi vznika v medidlnich

organizacich* (tamtéz, s. 7.).

Podle dalSich teoretikt Williama A. Gamsona a Andre Modiglianiho je framing
,, ... Ustiedni organizacni myslenkou nebo déjovou linii, ktera poskytuje smysl rozvijejici
se udalosti ... ramcovani ndsledné oznacuje, co je podstatou problému nebo co by mélo
byt sporné.“ (1987, s. 143). Za predniho obornika v této oblasti je povazovan Robert
Entman, ktery o framingu prohlésil, ,,Ze udéla z kousku informace informaci pro divika

celistvou, smysluplnou a nezapomenutelnou“ (1991, s. 53).
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Framing je v medidlnich studiich dilezity hned zné¢kolika divodii. Tim
nejvyznamnéj$im je, Ze diky nému mizeme porozumét tomu, jaky smysl davaji

ob¢antim politické, socialni a ekonomické udalosti (Chong a Druckman, 2007).

Déle muzeme diky ramcovani pochopit G¢inky obsahu zpravodajstvi na otazky,
které jsou pfedmétem riznych interpretaci, protoze framing,, ...zvyraziiuje ¢i posiliuje
duraz na urcité aspekty tématu... “ (de Vreese, Peter a Semetko, 2001), coz poskytuje
pozitivnim, negativnim nebo neutrdlnim zpisobem mantinely strukturam novych

piibéhti, na zaklad¢ kterych budou ¢tenaii pribéhy uchopovat a premyslet o nich.

Framing je bud’ imyslny, nebo netimyslny a mohou za nim stat rizni aktéri, jak
tteba politicti, nebo medialni. Dillezité je, ze framing je nevyhnutelny, protoze se jedna
o proces, ktery absolvuje pii tvorbé zpravy kazdy, kdyZz se rozhoduje, jaka slova
pouzije, jaky jim d4 diraz nebo jaké vlozi obrazky. Novinaii si proto nemohou vybrat,
zda vyuziji framing piib&éhd, nebo nikoliv. Dalsi znak rdmcovéni je naslednost jeho
ucinku, protoze v jeho obrysech se utvafi nazory na politiky, udalosti nebo kauzy

(Iyengar, 1991). Jedna se tedy o proces ovliviiovani.

Nicméné, framing je také proces, jehoz cilem je vytvofit jednodussi realitu
a interpretovat problémy ¢i aktualni témata. Aby tato role mohla byt dodrZena, musi byt
pouziti rdmcid logické, srozumitelné a kulturné shodné. Jak poznamenal R. Entman:
,, Nejvice neodmyslitelné silné ramce jsou ty zcela shodné se schématem, ktery obvykle

pouziva vetsina spolecnosti. “(2004, s. 14).

Me¢édia ve zpravodajstvi ,, ... vyzdvihuji nekteré otazky, ramcuji udalosti riiznymi
zpiisoby a vykresluji kandidaty v riznych pohledech.” (Druckman a Parkin, 2005,
s. 1030). I proto, vsouladu se spoleCenskou povinnosti, kterou Zurnalistika ma
(McQuail, 2010), se od médii ocekava transparentni pokryti politiky a vytvoreni mista
pro vSechny razné druhy postoji, neutralitu, objektivitu, nezavislost a nezaujaté
rdmcovani v ramci jejich pokryti. Nicméng, ,,...neddvné teoretické prace v oboru
ekonomie napriklad ukazuji, Ze v ramci soutéze a rozmanitosti nazorii noviny poskytuji

obsah, ktery je spise neobjektivni... “ (Bennett a Iyengar, 2008).
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4.2 Vyzkum s pouZitim framingu pro analyzu pristupu politikii do médii

Jak jiz bylo zminéno, teorie je Siroce uplatnitelnd a byla testovana na mnoha
piipadech napii¢ riznymi medialnimi systémy. Nedavny vyzkum Matthiase A. Gertha
a Gabriela Siegerta Patterns of Consistence and Constriction: How News Media Frame
the Coverage of Direct Democratic Campaign se zabyval mimo jiné zjisténim, jak

média ramcuji zpravy.'4

4.2.1 Pozadi vyzkumu a vychozi informace

Vyzkum probihal ve Svycarsku v éervnu 2008, kde se konalo hlasovani ob&and
v referendu, ve kterém se mélo rozhodnout o pfijeti ptisnych pravidel pro udélovani
obCanstvi imigrantim. Kolem naplanovaného referenda vzniklo mnoho kampani, které
upozoriiovaly na mozné problémy a otazky, které s tématem souvisely.!> Vyzkum trval
po dobu 14 tydnti sledovanim vSech satelitnich televiznich stanic a hlavnich novinovych

zprav (Gerth a Siegert, 2012).

Ve vyzkumu byla pouzita kvantitativni obsahova analyza pro analyzu a sbér dat.
Analyzovany byly obsahy hlavnich tiskovych a televiznich zpravodajstvi, které jsou
francouzské a némecké, po dobu 14 tydni.'® Autofi kodovali vSechny argumenty
ve sdélovacich prostfedcich, které byly uvedeny politickymi aktéry (jednotlivei
1 stranami), novinaifi nebo autory uvodnikii. Kampan ziskala zna¢nou viditelnost

v médiich.

Média vyprodukovala celkem 688 ¢lank@i a novinovych zprav.!”Vrcholu bylo
dosazeno v poslednich tfech tydnech pied samotnym hlasovanim. Téma bylo
kontroverzni, a proto i potencialné zajimavé pro medialni pokryti a nasledny zajem
Ctenafi, a to dokonce i pro bulvarni média (tamtéz). Je také dulezité zminit, ze

Svycarsko ma vysoce fragmentovany multipartismus, ktery je rozdéleny na tii protipély

4Publikovany v American Behavioral Scientist, 10&. 56, s. 279-299.

15 Napftiklad, jestli by o takovych otazkdch méli rozhodnout ob&ané, kteif nemusi znat vSechny dillezité
okolnosti apod. (Gerth a Siegert, 2012).

16 Ve vzorku byly ,, 4 elitni noviny, 11 regiondlnich novin, 4 bulvdrni noviny, 3 noviny zdarma a 2 tydenni
politické casopisy, ddle 3 televizni zpravodajské porady *“ (tamtéz).

17 Ze vSech &lankG bylo 35,9% psano Ctendii, 24,1% byly zpravodajské ¢lanky, 14,7% klasické
zurnalistické komentafe a uvodniky, 12,6% byly kratké noticky a 10,5% byly vice sofistikované ¢lanky
jako rozhovory a reportaze. Komentaie ¢tenaii nebyly zpravidla kontroverzni, ale vice vyhranéné pro
nebo proti (tamtéz).
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— levicovy, umirnény stiedo-pravicovy a populisticky pravicovy.!® Kromé toho existuje

v systému také mnoho zajmovych slupin.

4.2.2 Identifikace ramcu

Autofi vychazeli z ptedpokladu, Ze novinaii maji silu zvysit viditelnost urc¢itych

% a tudiz jsou prostiedniky mezi politickymi aktéry

aspektli medialnich kampani,'
aobCany, a méli by slouzit vefejnému zajmu. ,,Zpravy v médiich by proto mély
zahrnovat nazory ruznych politickych taboru a mély by umoznit obcaniim vybudovat si

nazory podle objektivnich informaci... * (tamtéz).

Byly identifikovany tii z4sadni ramce, které pouzivaly protichiidné nazorové
skupiny. Ramec tzv. rule of law byl pouzivany zejména odpirci iniciativy, kteti chtéli
zavedeni pfisnych podminek a opirali se o spravedlnost, kterd by méla s udélovanimi
obCanstvi souviset, a 0 ochranu a dodrzovani zdkladnich lidskych prav a tstavnich

pravidel.

Zasadnim rdamcem pftiznivell bylo tzv. people’s final say. Tato argumentace
se zakladala na predstave, ze lidé by méli mit pravo ucinit kone¢né rozhodnuti. Kromé
t&chto dvou tabori se tam vyskytovali také ti, kteii méli xenofobni obavy.?’ Tietim

radmcem, ktery autofi identifikovali, byl tzv. mass naturalization (tamtéz).

4.2.3 Vysledky

Tt ramce byly znatelné po celou dobu kampané a témét vSechny strany k nim
smétovaly. Nejdominantngj$i ramec byl rule of law (39,50 %). Tento ramec byl nejvic
spojovan s tdborem proti, zatimco zbylé dva s tdborem pro. Pouze pro televizni show
a zpravodajské magaziny byl ramec mass naturalization vyznamnéj$i. Tti ramce se
ukazaly byt dominantni ve vSech médiich a u vSech skupin. Média tedy obecné neméla
snahu pfinést do kampané néco nového. Kampan byla pokryta klasickou rutinni

interakci mezi politickymi aktéry a novinafi (tamtéz).

18 Na levici jsou dominantni Socidlni demokraté a Zeleni, ve stiedu jsou Liberdlni demokraté a Kiestansti
demokraté a na pravici Lidova strana Svycarska (Richové, 2002).

19 Vyzkum se vénoval analyze kampané o udéleni ob&anstvi imigrantim v roce 2008 (tamtéz).

20Varovali voli¢e pred masovym udélovanim obé&anstvi v obavé o zdplavu imigranti do zemé& (Kriesi,
2006).
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Co se tyka individualnich prohldseni, tak ¢lenové vlady byly v médiich nejvice
viditelni, t€sn€ za nimi byli ¢lenové dolni komory parlamentu. Autor vysledky srovnal
s tezi: ,,de Vresseho a Semetky, Ze niZe spolecensky postaveni lidé s politicky mensi
moci maji v médiich méné prostoru a naopak. Nejvice viditelnou politickou osobou

vitbec byla clenka narodni viady. “(tamtéz).

Celkové shrnuti autori vyzkumu bylo néasleduvjici: ,,Média predstavila kampan
zkreslenou a zuzenou na tri ramce, které vyuzivali vsichni, ... Média sledovala rutinni
postupy pokryti ... Zdrojem ramcovani byli politicti aktéri, novinari nevyvinuli viastni
iniciativu a ramce prevzali. Novinari zpusobili, Ze nékteré udalosti byly vyznamnéjsi ...
média inklinovala k jedné strané ... novinari byli predpojati a zastupci viady diky nim
nejviditelnejsi, zatimco obcanska spolecnost hrala mensi roli. Kampan ovladaly velké
strany. “ (tamtéz). Dale také vyzkum ukézal, ze institucionalni aktéfi, z nichz nejvice
Clenové vlady, jsou nejcastéji pouzivani jako zdroje pro pokryti medidlniho

zpravodajstvi v televizi.
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5. Politicka situace v ¢r v roce 2012

V této kapitole jsou pifedstaveny zéasadni udélosti a informace souvisejici
se vznikem vlady, ktera byla v ufadu vroce 2012, vcetné piedstaveni jejich clenti
a udalosti, ke kterym v roce 2012 doslo. Informace byly ¢erpany z webovych stranek
Ceského statistického wfadu (www.volby.cz) a webovych stranek vlady

(www.vlada.cz).

5.1 Vznik viady v roce 2010

Rok 2012 byl druhym rokem vlady Petra Necase, ktera vzeSla ztadnych
parlamentnich voleb uskutecnénych ve dnech 28.-29. kvétna 2010. Pii sestavovani
vlady byla poruSena nepsana zvyklost, ze predseda vitézné parlamentni strany je
povéfeny sestavenim vlady. Nejvétsi podet hlasti ve volbach ziskala Ceska strana
socialné demokraticka (CSSD), nicméné prezident republiky povéiil sestavenim vlady

predsedu Obcanské demokratické strany (ODS) Petra Necase.

Vzhledem k tomu, Ze pravicové strany pied volbami deklarovaly, ze neuzaviou
koalici se stranami levicovymi, pfichdzela v uvahu, vzhledem k volebnimu vysledku,
pouze varianta stfedopravé vlady ODS, TOP09 a Véci Veiejnych (VV). Duvéru
nakonec ziskala pravé koalice téchto tfi stran, kterd méla 118 poslancti. Tato vétSina

byla viibec nejvétsi v historii samostatné Ceské republiky.

Jmenovani ¢lent vlady probéhlo 13. cervence 2010. Nésledovala faze ptipravy
vladniho programového prohldseni a 10. srpna byla vladé Poslaneckou snémovnu
Parlamentu CR vyslovena divéra. Vlada se svymi 15 ¢leny byla do té doby nejmensi
vladou, ktera kdy dostala divéru. Pocet Clent vlady ale nebyl konecny a v prubéhu

dalSich let se zvysil az na 17 ¢lent.

Pro vladu se béhem jejiho funkéniho obdobi stalo typickym pravé Casté stiidani
ministri. Od svého jmenovani do ufadu do vynuceného konce funkéniho obdobi
setrvalo ve vlade pouze pét ministri. Celkem se v ufadu vystiidalo 30 ministrt, pfi¢emz
néktefi postupné zastavali 1 rizné posty. Nejvice byl zménami postizen resort dopravy,

kde se vystiidali ¢tyfi ministfi.



33

5.2 Clenové viidy

Ve vlade se béhem jejiho funkéniho obdobi vystiidalo 30 ministri. Cilem prace
neni popsat jednotlivé kauzy a diavody jejich odchodl, nicméné je nutné zminit
personalni pfesuny, aby bylo ziejmé, ktefi ministii byli ve vladé ve sledovaném roce

2012. Pravé ti budou nasledné v analyze zkoumani.

Piedsedou vlady byl po celou dobu Petr Necas (ODS), ktery vladu sestavil. Jeho
vlade¢ byla vyslovena nedlvéra 17. ¢ervna 2013 a nasledné vladla do 10. ¢ervence 2013
jako vlada v demisi. DalSim ¢lenem vlady, ktery ztstal v Gfadu po celou dobu, byl
ministr zahrani¢nich véci a 1. mistopfedseda vlady Karel Schwarzenberg (TOP 09).
Bez zmény zlstal také jest¢ Miroslav Kalousek (TOP09) na postu ministra financi,
Kamil Jankovsky (VV, pozdéji LIDEM) jako ministr pro mistni rozvoj a LeoS Heger

(TOP09) na postu ministra zdravotnictvi.

Dalsim mistoptedsedou vlady a ministrem vnitra byl Radek John (VV), ktery byl
ve funkci necely rok, kdyz jej prezident republiky na zdklad¢ demise odvolal. Divodem
demise byly neshody s premiérem v persondlnich otazkach na ministerskych ufadech.
VV po jejich vnitinich neshodach, se kterymi souvisel 1 odchod Radka Johna, nahradila
ve vlade jejich odstépend platforma s ndzvem Liberalni demokracie (LIDEM). V té
dobé¢ se stala mistopiedsedkyni vlady Karolina Peake (LIDEM) a na post ministra vnitra

nastoupil Jan Kubice (nestranik za ODS).

Prvnim piedsedou Legislativni rady vlady byl do 13. ¢ervence 2011 Jiti Pospisil,
kterého ve funkci vystiidala Karolina Peake. Tu 12. prosince 2012 nahradil Petr
Mlsna (nestranik za LIDEM). Karolina Peake byla kromé toho i pfedsedkyni V1ddniho

vyboru pro koordinaci boje s korupci.

Na ministerstvo obrany nastoupil Alexandr Vondra (ODS), kterého na zacatku
prosince vysttidala Karolina Peake (VV, LIDEM). Na ministerstvu priimyslu obchodu
doslo ke zméné v listopadu 2012, kdy na misto Martina Kocourka (ODS) nastoupil
Martin Kuba (ODS). Po dvou ministrech doslo ke zméné i1 na ministerstvu
spravedlnosti, kde Pavel Blazek (ODS) vystiidal v ¢ervnu 2012 Jitiho Pospisila (ODS).
Podobné 1 ministra prace a socialnich véci Jaromira Drabka (TOP(09) nahradila

v listopadu 2012 Ludmila Miillerova.
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Ani dal$i ministerstva se neobesla beze zmény. Ivan Fuksa (ODS) byl vystfidan
Petrem Bendlem (2012) v fijnu 2011 na ministerstvu zemédélstvi. Za Josefa Dobese
(TOP09) nastoupil na ministerstvo Skolstvi v bfeznu 2012 Petra Fiala (ODS). V cele
ministerstva zivotniho prostiedi doslo ke zméné v prosinci 2012, kdy Pavla Drobila
(ODS) nahradil Toma$ Chalupa (ODS). Ministra kultury Jitiho Bessera (TOP09)
v prosinci 2011 vystiidala Alena Handkova (TOP09). Nejvice zmén probéhlo
na ministerstvu dopravy, kde zacinal Vit Barta (VV), v ¢ervenci 2011 ho vyménil Pavel

Dobes (VV, LIDEM) a od prosince 2012 urad zastaval Zbyn€k Stanjura (ODS).

5.3 Viadni kauzy

Vroce 2012 se na pid¢ vlady odehrdlo n¢kolik zésadnich udalosti, které
ovlivnily jeji formovani a pfesuny v personalnim obsazeni. Prace se nezabyva zjisténim,
které z nich byly nejvyznamnéjsi, presto je dilezité zminit, které udalosti se v roce 2012
staly. Vyznamné bylo rozstépeni Poslaneckého klubu strany VV a pokracovani vlady

s tésnou podporou poslanecké snémovny a nove vzniklou stranou LIDEM.

Na zacatku roku byly velkym tématem cirkevni restituce, kdy vlada schvélila
dlouhou dobu sporny zédkon o vraceni majetku cirkvim, s ¢imz ne vSechny parlamentni
strany souhlasily. Dale také prob¢hlo nékolik demonstraci vysokoskolskych studentii
kvili reformé Skolstvi. V dasledku této reformy podal demisi ministr Skolstvi Josef

Dobes.

Na aféru podplaceni doplatili poslanci VV Vit Barta a Jaroslav Skarka, ktefi byli
odsouzeni. N¢kolik dni poté odesla mistopiedsedkyné¢ VV Karolina Peake ze strany
a zalozila novou stranu LIDEM. K nové strané se pfidali i Pavel Dobes a Kamil
Jankovsky. Spolu s nimi odesli z VV ¢tyfi dal$i poslanci a prohlésili, Ze nadéale hodlaji

plnit koali¢ni smlouvu.

20. dubna probéhla na Vaclavském namésti v Praze nejvétsi protivladni
demonstrace od roku 1989. Akci organizovaly odbory a Gcastnilo se jich podle rtiznych
odhadt 80 az 120 tisic lidi. Protest byl namifen proti reformam, korupci a zvySovani
dani. Kvili hromadnym otravam metanolem v zaii vyhlasila vlada plosnou prohibici
na prodej tvrdého alkoholu s obsahem nad 20 % ¢istého lihu. V t¢ dobé mély jedovaté

napoje na svédomi uz 19 obéti a cca 30 lidi bylo v nemocnicich v rizném stadiu otravy.
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II. PRAKTICKA CAST

S ohledem na teoretické koncepty, které byly zminény v prvni ¢asti prace, bylo
stanoveno zadani vyzkumu, vybrdna metoda zkoumani, zaddny vyzkumné otazky
a sestavena kodovaci kniha. VSem témto kroktim se prakticka cast vénuje. Nasledné
jsou piedstaveny vysledky vyzkumu, které jsou porovnany s vysledky jinych vyzkumi,

které byly popséany v teoretické casti.

6. Zadani vyzkumu

Poté, co byl stanoveny zdmér vyzkumu, byla vybrana metoda kvantitativni
obsahové analyzy pro ziskéni idaji potfebnych k ziskani dat. Nasledné byly definovany
vyzkumné otazky podle toho, co vSechno je nutné z analyzy obsahil zjistit. V dalSim
kroku byl uréen zakladni vyzkumny soubor sledovanych médii a obdobi, za které bude
vyvoj tématu v médiich kodovan. Vybérovy vyzkumny soubor vznikl kvili vytvotreni
reprezentativniho vzorku s dostateCnou vypovidajici hodnotou a také kviali vybéru

médii. Dale byla ur¢ena kodovaci jednotka.

V poslednim kroku byla vytvofena kddovaci kniha se stanovenymi proménnymi
a hodnotami, kterych mohou nabyvat, a to v takové mife, aby byly zodpovézené
vSechny vyzkumné otdzky. Po sestaveni kodovaci knihy byly zvazovany zpisoby
ziskéani dat, a to pomoci analyzy texti v jejich tisténé podobé nebo pomoci medialni

databaze, kde by vyhledavani bylo nastaveno podle klic¢ovych slov.

Vzhledem k rozsahu zkoumaného obdobi a dostupnosti mediadlnich obsaht téméf
odkudkoliv bylo zvoleno analyzovani podle databaze, a to konkrétn¢ Newton Media
SEARCH. Vyznamnou vyhodou této metody je ulehCeni prace s daty a vyhledavanim
¢lankt, které jsou filtrovany pomoci kli¢ovych slov programem samostatné, a je zde
tedy niz$i riziko prehlédnuti néjakého ¢lanku. Filtr odhali v§echno podle klicovych slov,

a tak naopak mtize dojit k vyfiltrovani i ¢lankd, které se k tématu nehodi.

V exportu vyfiltrovanych ¢lanki sice neni zobrazena fotografie, nicméné
pro potieby prace tato skutecnost neni dulezitd. Poslednim krokem pied samotnym

koédovanim bylo testovani kédovaci knihy.
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6.1 Vybér vyzkumné metody

Cilem této prace je zjistit, jaky medialni obraz méla Ceska vlada v roce 2012.
Vzhledem k tomu, ze prace zkouma velké mnozstvi medidlnich obsahii, byla jako
metoda zvolena kvantitativni obsahova analyza, které je pro tento typ analyzy vhodna:
~Meédi vybiraji z velkého mnozstvi udadlosti, které se odehravaji a z nichz mohou vénovat
svuj prostor jen nepatrnému zlomku. V urcitych dobdch jsou média pozornéejsi
k nekterym tématim a jind nechavaji nepovsimnuta...” (Trampota a Vojtéchovska,

2010, s. 100).

Pro analyzovani pfedevSim medidlnich obsahii a zjisténi, kam se ktery ubira
a kde doslo k poklesu medialniho zajmu, o ¢em bylo nejvic psdno a kdo se v médiich
objevoval, je vhodna pravé kvantitativni obsahova analyza. Jak uvadi zminéni autofi,
tato metoda umoziuje také srovnavat obsah nejen riznych médii, ale také postihnout

jejich vyvoj (tamtéz).

Tato metoda ma své kotfeny mezi 60. a 70. lety 20. stoleti, kdy byla pouzivana
pro zkoumani dlouhodobych uc¢inkd médii. Autory prvnich takovych vyzkumi byli
Maxwell McCombs a Donald Shaw (tamtéz, s. 101). Jako vétSina metod, ma i tato své
vyhody a nevyhody, se kterymi je pii vyzkumu nutné pocitat. Za jeji vyhody jsou
povazovany pienositelnost vysledkli a jejich srovnani napii¢ naptiklad medidlnim
prostiedim nebo zemémi, jasnost a jednozna¢nost vysledkd, které byvaji prezentovany
v datech nebo grafech, coz jesté zvysuje jejich piehlednost a snadnou orientaci v nich.
Vysledky jsou navic ovéfitelné a jsou piehledné strukturované, a to diky piesné

definovanym pravidlim (Reifova, 2004, Trampota a Vojtéchovska, 2010, s. 101).

Ke slabym strankam této metody naopak patii, Ze nevysvétluje, co vysledky
znamenaji a jak s nimi dale nalozit (tamtéz, s. 109). Vzhledem k této vyznamné a Casté
kritice je zamérné vénovano pomeérné hodné prostoru teoretickym konceptiim, které
jevy v médiich vysvétluji, a také proto jsou zavéry z analyzy porovnavany s vysledky

jinych vyzkumt.

Z dalsich kritik je nutné zminit miru subjektivity vyzkumnika. I kdyz totiz ma
zadani proménnych, které v medidlnich obsazich hleda, nemusi byt vysledky zcela
totozné, jako kdyby byl vyzkumnikem nékdo jiny (tamtéz, s. 110). Pravé z tohoto

divodu je velice dulezité stanovit spravné promeénné a hodnoty, kterych mohou
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nabyvat, aby byly vysledky dobie ptenositelné. Pokud je vyzkum spravné nastaveny,
vSechno je v poradku. Nicméné i tak muize dojit k ur€itému zkresleni diky sobé

kodovace, a tim 1 snizeni objektivity, coz je neSvar této metody.

6.2 Vyzkumné otdazky

Pro potieby analytické ¢ésti bylo stanoveno devét vyzkumnych otazek, které
navazuji na teoretické koncepty nebo jiné medialni vyzkumy, které¢ byly rozvedeny
v teoretické Casti prace. Jednotlivé vyzkumné otdzky maji své predpoklady
a v zavérecné praci na né¢ bude odpovézeno a predpoklady budou potvrzeny, nebo
vyvraceny. Kazda vyzkumna otazka je nasledné blize specifikovana, je vysvétleny jeji

zémér a divod jeji formulace.
VOI1: Jak &asto psaly sledované deniky o vladé CR?

Jiz bylo zminéno, ze pii informovani o politice maji média vysadni postaveni,
protoze jsou témi, ktefi maji na vetejnost zdsadni vliv a rozhoduji o tom, kdy a jak
budou o né€em psat. At uz jsou zkoumany zpravodajské hodnoty, novinaiské rutiny,
gatekeeping, nebo strukturdlni ptedpojatost jako vlivy, které na média néjakym
zpusobem pusobi, jsou spojeny stejnou otazkou, a to jak Casto nebo jak intenzivné

a s jakou pravidelnosti média o nécem pisi.

Pro potieby této prace je nutné se zeptat, jak Casto a jestli pravidelné pisi dané
deniky o vlad¢. Zajimavé bude také zjisténi rozdilu v Cetnosti informovani o vladé mezi

dvéma sledovanymi deniky.
VO2: Ktera obdobi byla nejvice zpravodajsky exponovana?

Pokud média maji byt zrcadlem politické reality, méla by v ptipad¢, Ze vlada
projednava vice agendy, psat o vlad¢ vice. Zatimco napiiklad béhem léta, kdy byva
prerusené jednani, by média méla o vladé informovat mén¢, podobné jako b&hem
svatkl. Predpokladem je, Ze média budou o vladé informovat pravidelné s vyjimkou
pravé svatki nebo letnich mésicl, tudiz by mél byt potvrzeny ndzor na média jako

na zrcadlo politické reality.
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Vzhledem k tomu, Ze se neuskutecnily v roce 2012 zadné volby, ocekava se, ze
média budou v riiznych mésicich informovat o riznych vladnich agendach. S ohledem
na Casté stfidani ministrii se ocekava, ze praveé tohle téma bude v dob¢, kdy ke zméné
dojde, ustfedni. Podobné to bude s cirkevnimi restitucemi, metylalkoholovou aférou
nebo protesty proti reformé¢ Skolstvi s ohledem na dobu, ve které aféry nebo protesty

probéhly.
VO3: Jak se 1isi zpravodajska agenda sledovanych denikti?

I kdyZ sledovana média nemayji stejného vlastnika a stejnou ¢tenaiskou zékladnu,
ocekava se, ze budou o vlade informovat s podobnou pravidelnosti. Rozdil mezi nimi by
mél byt zejména v tom, o jakych tématech média pisi a jakou miru pozornosti jim
vénuji. Podle vysledki bude mozné zminit vlivy, které mohly vysledky ovlivnit, jako

naptiklad usporadani medidlni organizace aj.

VO4: Jaké zdroje vyuzivaji deniky pii referovani o vladé CR? Vyuzivaji prace

novinafi, nebo zpravy piejimaji z agenturniho zpravodajstvi?

Pokud média referovala o vlade, kdo stal za pozadim zpravy? Byla zprava
vytvofena v redakci, nebo pifevzata z tiskové agentury? A uvadi média své zdroje?
Timto dotazovanim se snazime zjistit, jak vypadala novinaiska prace pii informovani
o vlade, a potvrdit ndzor M. A. Gerta a G. Siegerta, Ze novinarska prace se v posledni
dobé omezuje na prebirdni zprav, namisto vlastni novinaiské prace. Role novinait se

tak stava spiSe administrativni a méné investigativni.
VO5: S jakymi tématy je vlada CR ve sledovanych denicich spojovana?

Podobné jako je zvyraznéni nebo vice medialni pozornosti vénovano lidem
se siln¢jSim potencialem ke vstupu do médii a vzbuzeni zajmu Ctenail, jsou i témata
vybirdna podle toho, do jaké miry je oCekavan zdjem cCtendii o jejich obsah. Proto
novinaii davaji pfirozené prednost tomu, o co je vétsSi zajem. V ramci zkoumanych
médii bude tedy mozné vysledovat, zda denik Pravo piSe o jinych tématech nez denik
Lidové noviny. Ocekava se, ze média budou nejvic psat o aférach mezi ¢leny vlady

vzhledem ke snaze ptiblizit se obsahem ¢tenaftim nebo o tématech, ktera jsou vnimana

vvvvvv
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VO6: Referuji deniky o vladé CR jako o jednotném celku? Vnimaji média vladu jako

kolektivni organ, nebo jsou zminovana i konkrétni jména?

Touto otazkou je sledovdna mira personalizace jakozto jeden z dusledki
framingu, kdy jsou spolu s tématy zminovana konkrétni jména osob zodpoveédnych
za danou agendu. Média ocekdvaji, ze pro Ctenare bude téma bliz§i a konkrétnéji
predstavitelnéjsi, pokud bude v textu zminéno i1 jméno. Vice o personalizaci a framingu

je uvedeno v teoretické Casti prace.
VO7: Kteii politici jsou nejéastéji zmifiovani v souvislosti s vladou CR?

VSsichni zminéni autofi se shoduji, ze ¢im vyznamnéjsi postaveni politik ma, tim
ma snadngj$i ptistup do médii. A. Tresch navic zmifluje, ze nejvetsi zastoupeni maji ti,
ktefi kumuluji vice funkci. Z pohledu zpravodajskych hodnot je dulezitd pravidelnost
zdroje a dlouhodobost vzajemné spoluprace, coz se tyka nejCastéji politikl, ktefi jsou

v politice delsi dobu.

Je oCekavano, ze nejvétsi zastoupeni budou mit predsedové stran, kteti jsou
zaroven premiérem nebo mistopiedsedou vlady. Tedy Petr Necas, Karel Schwarzenberg
a Karolina Peake. S ohledem na dlouhé piisobeni v politice by mohl mit casté
zastoupeni 1 Miroslav Kalousek. A. Tresch upozoriiuje napiiklad na strukturalni
predpojatost obecn¢ k zendm a také vztahu k tomu, ze média pisi o tom, co ocekavaji,

ze Ctenari chtéji.
VO8: Jakému typu aktérii davaly sledované deniky prednost?
VO9: Je v souvislosti s vlddou zminiovana i opozice?

Posledni dvé vyzkumné otazky se zajimaji o aktéry, ktefi v ¢lancich byli
zminéni. Teorie, které vysvétluji, ¢im je ovlivnény piistup do médii, se soustiedi
piedevsim na divody upiednostiiovani nékterych aktérii pred jinymi, jako jiz zminéni S.
Hall, L. Sigal, J. Hartley nebo H. Gans. Politika, respektive politici sami o sob¢ jsou
velice vyznamnym a silnym aktérem. A. Tresch ve svém vyzkumu, ktery byl
predstaveny v teoretické Casti, zjistila, ze média vyuZzivaji rutinni postupy, kdy je téma

prezentovano jako stiet dvou nazorovych skupin.
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V této préci se snazime zjistit, zda kdyz média psala o vlade, psala pouze o ni
a jejich agendéch, nebo zda psala i o opozici, nebo byly ptfipadné uvadény také nazory
experti na dand témata. Klasickou rovnici zpravy je predstaveni tématu a zminéni
nazoru pro a proti, coz ve vyzkumu potvrdila i A. Tresch. Je otazkou, zda se tento
model ovéii 1 nasledujicim vyzkumem. Dale by mélo byt zjisténo, jak casto média
zminuji nepolitické aktéry, tedy profesiondly, ktefi pfispivaji svym odbornym nazorem

do diskuse.

6.3 Zakladni vyzkumny soubor

Pro analyzu medidlniho obrazu vlady byla zvolena tisténa média. Divodem byla
pfedevs§im dostupnost dat a také jejich vyzkumné spojeni s kvantitativni obsahovou
analyzou, kterd se zamétuje na medialni obsahy. Za zkoumané obdobi byl zvoleny rok

2012.

6.4 Vybérovy vyzkumny soubor

Z celostatniho denniho tisku, ktery je aktuadlné mozné povazovat za relevantni
aseriozni a ktery se vénuje domacimu zpravodajstvi a politickym udalostem, byly
vybrany Pravo a Lidové noviny. Divodem vybéru téchto dvou denikl je jejich
riznorodost, ¢tenost a také rozdéleni na ose pravice a levice, na které se deniky dlouhou

dobu profiluji.

Vzhledem k tomu, Ze cilem prace je zjistit, jaky medidlni obraz méla vlada
v roce 2012, vybrany byly pouze ¢lanky z rubriky Zpravodajstvi v Lidovych novinach
a rubriky Domov v Pravu. Vynechany byly publicistické ¢lanky, komentate, rozhovory
a popisky fotek. Dalsi rubriky byly vyfazené, protoze se neocekava, ze by obsahovaly

politické zpravodajstvi.

Casové obdobi bylo z(Zeno na kazdy druhy tyden (od pondéli do soboty).
Takové ztzeni by nemélo pfinést zkreslend data a vysledky by mély byt dostatecné

reprezentativni.

Kodovaci jednotkou byl zvoleny jeden ¢lanek s lexikalnim filtrem ,,vlada“ a jeji

odvozené tvary, coz je dalsi vyhoda medidlni databaze Newton Media SEARCH,
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protoze filtruje i slova vysklonovand v jiném padu. Nasledné byly béhem kddovani
odstranény clanky, které se tykaly jiné vlady nez Ceské a také ¢lanky, které psaly o jiné

Ceské vladeé nez vladé v roce 2012 premiéra Petra Necase.

Pti filtrovani klicového slova bylo vyhledavani zuzeno podle kazdého média
zvlast, aby nebyly filtrovany c¢lanky, které nejsou ve vybérovém vyzkumném souboru
zafazené. Vzhledem k tomu, Ze byl kédovany kazdy druhy tyden, filtr byl nastaveny
vzdy po urcitém tydnu, od pondéli do nedé€le. Analyza by méla v zavéru predstavit
celistvy nahled na medialni obraz vlady ve zkoumaném roce 2012. Vyzkumny vzorek

byl vytvoteny celkem 853 ¢lanky ve dvou denicich.

6.5 Kodovaci kniha

Na zaklad¢ stanoveni vySe popsanych casti vyzkumu byla sestavena kdédovaci
kniha, podle které byly ¢lanky zkoumany. Kédovaci kniha byla vytvofena v programu
Excel, protoze se vném dobie filtrovaly ziskané informace a za pomoci maker byla
v exportu zvyraznéna rizna kli¢ova slova, ktera usnadiiovala orientaci v textu béhem

kodovani.

V kédovaci knize bylo stanoveno jedenact proménnych, které byly vybrany tak,
aby ziskané vysledky vedly k odpovédim na vyzkumné otdzky. Kazda proménna je
oznacena jako Px, pficemz x je Cislo proménné (1-11). Kazdd proménnd nabyva

riznych hodnot podle toho, co analyzuje v medialnim obsahu.

Zakladni a prvni proménnou bylo datum clanku ve formatu MMDD (mésic,
den). Rok zapisovan nebyl vzhledem k tomu, Ze zkoumanym obdobim byl pouze rok
2012. Dalsi zakladni proménnou bylo médium, a to bud’ Lidové noviny, nebo Pravo.
Tteti proménnou byl stanoveny ptivod zdroje podle toho, jestli byl vytvoieny v redakci,

prevzaty z Ceské tiskové agentury, nebo nebyl uvedeny viibec.

Nasledovalo stanoveni proménnych vénujicich se obsahové strance c¢lankt.
Ctvrta proménna zkoumala zaméfeni ¢lanku, respektive do jaké miry se &lanek vénuje
vladni tematice, zda je vlada v ¢lanku hlavnim tématem, nebo naopak okrajovym. Dalsi
proménnou je téma clanku, u kterého jsou stanoveny hodnoty podle toho, ¢emu se
Clanek vénuje. Vzhledem ktomu, ze téma nebylo vzdy jediné, coz se ukazalo

pfi zkusebnim kdédovani, dalsi proménnou bylo dalsi téma, kterému se ¢lanek vénuje
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na druhém misté. Jedno téma bylo tedy hlavni a druhé¢ vedlejsi. Témat, kterym se ¢lanky
vénovaly, bylo velké mnozstvi, a proto byla kromé hodnot konkrétnich stanovena

1 hodnota znacici jind témata, nez jaka byla konkrétn¢ vyjmenovana.

Nasledovaly proménné, které zkoumaly aktéry, o kterych se v ¢lancich psalo.
S ohledem na to, ze vyzkum zkouma primarn¢ medialni obsah vlady, byly jako hodnoty
stanoveny jména ministri a predsedy vlady, ktefi na postech pusobili vroce 2012.
Vzhledem k tomu, Ze se ministii v roce 2012 pomérné Casto stiidali, jak bylo uvedeno
v kapitole vénujici se popisu politické situace vroce 2012, bylo jich celkem 20.
V nékterych piipadech nebylo jméno vladniho ministra zminéno viibec, a proto zde byla

pouzita i hodnota vlada, které poukazuje na neptitomnost konkrétniho aktéra.

Dalsi proménnou byla stanovend politicka strana. Cilem této promeénné je
zjisténi, zda jsou politici spojovani se stranou, za kterou jsou ve vlade¢, nebo zda jsou
vladni politici zminovani samostatné. Podobné jako u tématu ¢lanku, i pfi osobach a
stranach se pfi zkuSebnim kodovani objevovala vice nez jedna strana, a proto byly za

dalsi proménnou stanoveni aktéti na druhém misté a strany na druhém miste.

Posledni, jedenactou proménnou je typ aktéra, ktery se v ¢lanku objevuje. Muze
se jednat o vladni strany, které jsou v textu zastoupené, ale mohou to byt i opozi¢ni

strany a pfipadné nevladni aktéfi.
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7. Popis ziskanych dat

V této kapitole jsou predstaveny vysledky kvantitativni obsahové analyzy
medidlnich textd na zakladé stanovené kodovaci knihy, podle které byly clanky
analyzovany. Béhem testovani kédovaci knihy byly zménény nékteré hodnoty nebo

proménné do podoby, ze které se jiz vychazelo béhem celého vyzkumu.

Cilem této kapitoly je odpoveédét na vyzkumné otazky, a tim i popsat medidlni
obrazu vlady tak, jak ji média zobrazovala vroce 2012. Kromé zodpovézeni
vyzkumnych otazek jsou také porovnany vysledky mezi sledovanymi deniky. VétSina
vysledkit vyzkumnych otdzek je zobrazovéna graficky a zjiSténd data jsou dale

rozvedena a vysvétlena.

Po stanoveni vybérového vyzkumného souboru byly analyzovany a koédovany
¢lanky obsahujici slovo vlada a byly odstranény clanky, které se netykaly ceské vlady

v roce 2012. Daéle byly odstranény popisky fotek a také rozhovory.

Nekteré proménné se ukazaly jako nedostatecné definované, jako naptiklad
proménnd s hodnotami témat ¢lankd. Béhem zkuSebniho kodovani se zdalo, ze stavajici
Skala témat bude dostatecna, ale béhem celého kodovani se ukézalo, ze mély byt jesté
n¢jaké promeénné piidany. Dusledkem jsou pomérné vysoké podily u hodnoty ,,jiné
téma“. DalSi odhalené nedostatky budou zminény a vysvétleny u konkrétnich

vyzkumnych otazek.

Kapitola je cClenéna podle vyzkumnych otdzek, na které bude jednotlive
odpovézeno, a vysledky budou porovnany mezi zkoumanymi médii. Pfipadné budou
diskutovany s jinymi vyzkumy nebo teoriemi, které byly pro préci inspiraci a byly
zminény v jeji prvni ¢asti. Nejdiiv je odpovézeno na vyzkumnou otazku ¢&islo jedna
a Cislo dvé, protoze spolu navzajem souvisi. Nasledné se pokracuje s dal§imi otdzkami

az k zodpovézeni posledni stanovené vyzkumné otazky.
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VOI: Jak &asto psaly sledované deniky o vladé CR?

VO2: Ktera obdobi byla nejvice zpravodajsky exponovana?

@ Pravo

@ Lidoveé noviny

Leden uUnor Brezen Duben Kveten Cerven Cervenec Srpen Zar Rijen Listopad Prosinec

Obrdzek 1 Jak casto psaly sledované deniky o viddé CR?

Celkové bylo vyexportovano 853 clankl v denicich Pravo a Lidové noviny
za rok 2012, pficemz je nutné si uvédomit, ze byl kédovany kazdy druhy tyden v roce,
takze lze usoudit, ze pocet by mohl byt dvojnésobny. Z celkového poctu bylo 515

¢lanki o vlade v Pravu a 338 v Lidovych novinach.

Viibec nejméné ¢lankt o vladé vyslo v kvétnu a nejvic v bieznu, a to v obou
denicich. Méné¢ c¢lankil je zaznamenano v letnich mésicich. Vice naopak na zacatku a

na konci roku.

Z Obrazku 1, kde je zobrazen vyvoj po mésicich, a to pro oba deniky, je zfejmé,
ze média o vlade informuji relativné konstantné s vykyvy v letnich mésicich a nartsty

v bfeznu, dubnu a zafi.

Jako divod nartistu v bfeznu bylo béhem kédovani vysledovano, ze vlada byla
spojovana s protesty studentii proti reform¢ Skolstvi a volanim po odchodu ministra
Skolstvi Josefa Dobese, ktery na konci kvétna podal demisi. V dubnu se uskutecnila
nejveétsi protivladni demonstrace od roku 1989, jak se o ni média zminovala. V zafi
propukla metylalkoholova kauza s pancovanym alkoholem, na nésledky které pfislo o

zivot hodné lidi.
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Vyzkum pfinesl zajimavou skutecnost, a to rozdil mezi ¢etnosti ¢lankl o vlade
mezi Pravem a Lidovymi novinami. Vysvétlenim by mohla byt samotna povaha média,
kdy Lidové noviny vznikly jako prostor pro psani intelektualli, zatimco Pravo bylo
zalozeno jako politicka platforma. Sviij charakter si do jisté miry deniky udrzely dodnes

(Bednarik, Jirdk a Kopplova, 2011).

Lze konstatovat, ze média v tomto smyslu plni roli zrcadla politiky, protoze
v dobé, kdy maji politici pierusené jednani (prazdniny), informuji o déni média méng,
zatimco v piipadé aféry nebo udalosti, které politici hojn¢ komentuji (metylalkoholova

kauza), i média vénuji vlade vice prostoru.
VO3: Jak se lisi zpravodajska agenda sledovanych denikii?

Pro zodpovézeni této otdzky byly sledovany v ¢lancich Ctyfi proménné, a to zda
se Clanek, v némz byla zminéna vlada, tykal pouze vlady, nebo jeji agendy, zda se vlady
tykal z hlavni ¢asti, jestli se vladou zabyval z mensi Casti, nebo jestli se vlada vyskytuje

okrajove.

W VIada nebo jeji agendy se
¢lanku tykaji okrajové

m VIdda nebo jeji agendy se
z men3i ¢asti tykaji clanku

W Vldda nebo jeji agendy jsou
z veétsi casti ustiednim
tématem &lanku

B Vlada nebo jeji agendy jsou
hlavnim tématem &lanku

Pravo Lidové noviny

Obrazek 2 Jak se list zpravodajska agenda sledovanych denikii?

U Prava byla pro velkou vétSinu (262) clanka vlada hlavnim tématem.
Nasledovala sestupna tendence smérem ke ¢lankiim, které se vladou zabyvaly pouze

okrajové. Naopak u Lidovych novin je vysledek vyrazné jiny, protoze tietina ¢lanka
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se vénovala vladé pouze okrajové a pro o néco mensi tfetinu byla vlada hlavnim

tématem. Vysledky ukazuje Obrazek 2.

Hranice mezi jednotlivymi hodnotami byly mnohdy velice tésné, a proto je
mozné, ze mohlo dojit k urcité mife zkresleni. Na druhou stranu vSak byly c¢lanky
rozdilu mize byt, jak jiz bylo uvedeno u prvnich dvou vyzkumnych otazek, jiny ptistup
média ke zpravodajstvi o politice, a tim 1 mensi prostor, které¢ tomuto druhu zprav média

veénuji.

VO4: Jaké zdroje vyuzivaji deniky pfi referovani o vladé CR? VyuZivaji prace

novinafi, nebo zpravy piejimaji z agenturniho zpravodajstvi?

Cilem stanoveni ¢tvrté hypotézy byla odpovéd na otazky o vyuzivani zdroji.
Hodnoty, které byly sledovany, byly zdroje redakce, tedy zda bylo u ¢lanku uvedeno
jméno redaktora, nebo byla uvedena Ceska tiskova agentura, piipadné jeji zkratka CTK,

nebo zda zdroj chybél a nebyl tedy uvedeny autor clanku.

W Zdroj neni uvedeny
W Zprava CTK

W Redakénizprava

Pravo Lidové noviny

Obrazek 3 Jaké zdroje vyuzivaji deniky pii referovani o viadé CR?

Vysledky ukdazaly, ze zatimco Pravo mélo nejvic ¢lankd bez uvedeného zdroje
(220), Lidové noviny mély nejvic redakénich ¢lankii s konkrétn€é jmenovanym autorem
(167). Na druhém misté mélo Pravo, a to pouze o par ¢lankti méné (205), ¢lanky

s redakénim zdrojem, zatimco Lidové noviny mély na druhém misté — zpravy bez
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uvedeného zdroje a rozdil zde byl jiz zna¢né vétsi (Lidové noviny mély 101 ¢lankd,

tedy 0 66 méng). Ostatni &lanky byly prevzaty z CTK.

Vysledky mezi informaci o vlastnim nebo neuvedeném zdroji jsou sice razné,
nebyl potvrzeny trend o omezeni redakéni prace a investigativni Zurnalistiky, ale naopak
se ukazala relativn€ nizk4 mira pfejimani zpradv. Na druhou stranu je nutné si uvédomit,
ze, aby mohl byt sledovan trend snizovani nebo zvySovani poctu piebiranych zprav,

musely by byt deniky sledovany v delsim ¢asovém horizontu.
VO5: S jakymi tématy je vlada CR ve sledovanych denicich spojovana?

Touto vyzkumnou otdzkou mélo byt zjisténo, kterym tématim déavaji média
pii informovani o vladé prednost. Jak jiz bylo zminéno na zacatku této kapitoly, doslo
pii kédovani této otazky, respektive vladnich témat k jednomu zkresleni, a to pfi
hodnot€ ,,jiné téma®, kdy nejvic ¢lanki bylo v obou médiich kdédovano prave v této

hodnoté.

Témata c¢lankt, ktera ptipadla k hodnot€ ,,jiné téma®, byly naptiklad clanky
o cirkevnich restitucich (kterych bylo v této hodnoté asi nejvic), dale témata energetiky,

pravnich otazek a spravedlnosti a prezidentskych voleb, které se blizily.

Dal$imi hodnotami, kterych mohla proménnd nabyvat, byla témata: spory
na pud¢ vlady nebo mezi jejimi Cleny, aféry ¢lent vlady, informace o vlad¢, ekonomika
/ finance, socialni politika, zahrani¢ni politika, zdravotnictvi, Skolstvi, obrana,

zemédélstvi a ¢lanky vénujici se pouze ¢leniim vlady.

U hodnoty sporii byly kddovéany ¢lanky, ve kterych byly feSeny neshody ohledné
hlasovani, piipadné odchody a ptichody nékterého Clena vlady. V ramci afér byly
zminovany rizné kauzy a obvinéni ¢lenti vlady. Co se tyka hodnoty — informace o
vlade, tak pro ni byly kédovany ¢lanky, ve kterych STEM informovala o vyzkumech

vetejnosti. Déle se jednalo o ¢lanky, ve kterych se psalo o vysledku jednéni vlady.

V ramci socidlni politiky byly ¢asto jako téma zminovany otdzky diichodové
politiky a zakonnych opatfeni o znevyhodnénych lidech. Do tématu zahrani¢ni politiky
patiily nejcastéji ¢lanky o politice Evropské unie. Pro téma zdravotnictvi byly kédovany

¢lanky souvisejici s metylalkoholovou kauzou a pro Skolstvi ¢lanky o protestech proti
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ministrovi nebo proti reformam. Jako ¢lanky vénujici se ¢lenim vlady byly kédovany

1 ¢lanky vénujici se naméestkim ¢i jinym vyznamnym zaméstnancim ministerstev.

Vzhledem k tomu, ze se Clanky malokdy tykaly pouze jednoho tématu, jak
ukazuje Obrazek 4, byly k této otazce stanovené dvé proménné, a to téma hlavni a téma
vedlejsi. Pro obé proménné byly vytvoreny dva grafy. Hlavni téma ¢lanku je zobrazeno

v grafu Obrazek 5 a vedlejsi téma v grafu Obrazek 4.

H Jiné

m Clanek o tlenovi viady
W Zemé&délstvi

B Obrana

o Skolstvi

B Zdravotnictvi

m Zahraniénf politika

m Socialnf politika

H Ekonomika / Finance
B Informace ovladé

m Aféry jednotlivych Elentl viady

B Spory na pudé&vlddy a mezi jejimi Eleny

Pravo Lidové noviny

Obrdzek 4 S jakymi tématy je vidda CR ve sledovanych denicich spojovina (hlavni)?

Vysledky ukézaly, ze je velmi maly rozdil mezi médii v tom, o jakych tématech
pisi. V proménné hlavni téma clanku byla vétSina ¢lankd v obou médiich vénovana
sporum na pud¢ vlade (Pravo 16 %, Lidové noviny 20 %). Na prvnim misté, jak uz bylo
zminéno, byla kdodovana hodnota ,,jiné téma*, takze vlastné¢ mluvime o druhém miste.
Jako dalsi téma bylo u podobného poctu ¢lankti uvedeno téma ekonomika / finance
(Pravo 13 %, Lidové noviny 18 %). Naopak nejméné zminované téma bylo u obou

médii zemedélstvi. Dalsi vysledky ukazuje Obrazek 4.
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Jiné
m (linek o ¢lenovi viddy
W Zemé&dalstvi
B Obrana
m Skolstvi
W Zdravotnictvi
W Zahranictni politika
W Socidlni politika
m Ekonomika / Finance
B Informace o vladé
| Aféry jednotlivych Elen( vlady
m Spory na pldé vlady a mezi jejimi leny

B Nenivedlejsi téma

Pravo Lidové noviny

Obrazek 5 S jakymi tématy je viada CR ve sledovanych denicich spojovina (vedlejsi)?

V ptipadé¢ vedlejsiho tématu se ptiblizné poloviny ¢lankid v obou denicich (53 %
Pravo, 43 % Lidové noviny) vénovaly pouze jednomu tématu. Opét shodné. Z asi
poloviny poté clanky obsahovaly jeste¢ vedlejsi téma. Nejsiln€jSim druhym tématem
byly finance / ekonomika, a to opét pro obé média podobné (procentudlné to bylo sice 8
% Pravo a 14 % Lidové noviny, nicméné poctem clankt byla ¢isla 40 ¢lankt Pravo a 46

¢lanki Lidové noviny). Vice na Obrazek 5.

Odpovédi na tuto vyzkumnou otazku je, Zze hlavnim tématem byly pro média
(pokud pomineme hodnotu ,,jiné téma‘) spory na pudé vlady a ekonomika / finance.
Vedlejsim tématem byla také ekonomika /finance. Je mozné tedy tvrdit, ze média plni
roli zrcadla politické reality, protoze jak sporiim, tak i ekonomickym otazkam politici
uréitou realitu konfliktni povahy politiky (spory mezi vladou). Cetnost &lankd
s tématem sportl na pudé vlady dokazuje trend depolitizace, kdy se zajem obraci spise
do interpersondlni roviny nez na témata zavaznych otazek. Ukazuje se, ze spory, které

Casto doprovazi konflikt a negativita, jsou pro ¢tenafe zajimavejsi.
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Skutecnost, ze v ramci sledovaného obdobi a tisténych médiich jsou vysledky
velice podobné, potvrzuji nejen novinarské rutiny, ale i teorie framingu. Protoze, jak jiz
bylo zminéno, témata, ktera jsou exponovana a Ctenafi o n¢ maji zajem, jsou médii vice
zvyraznéna, aby byl zdjem cCtenarii jeSté vyssi, coz evokuje nadiazenost témat, a tim

ijejich vyskytu.

VO6: Referuji deniky o vladé CR jako o jednotném celku? Vnimaji média vladu jako

kolektivni organ, nebo jsou zminovana i konkrétni jména?

Cilem této vyzkumné otazky je zjiSténi miry personalizace politiky. Vyzkum

ukézal, Ze pokud média pisi o vlade, spojuji text s konkrétnimi jmény (viz Obrazek 6).

M ministri
m viada

Pravo Lidové noviny

Obrazek 6 Referuji deniky o viadeé jako o jednotnem celku?

Vysledky jsou vtomto piipad€é opét jednoznacné, a to u obou médii. 71 %
¢lankl v Pravu a 67 % clankt v Lidovych novinach zminovaly v souvislosti s vladou

konkrétni jména politiki.
VO7: Ktefi politici jsou nejéastéji zmifiovani v souvislosti s vladou CR?

Cilem této otazky je zjistit, jakd jména, respektive jaké vladni politiky média
zminuji nejcastéji, a ndsledné¢ se pokusit objasnit, pro¢ tomu tak je. Podobné¢ jako

s tématy, i zde bylo nutné vytvorit dvé proménné, protoze jmen bylo vzdy vic.
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Kodovano bylo jméno hlavni, tedy to, které bylo v ¢lanku nejcastéji, a jako vedlejsi to,
které bylo na druhém misté. Vzhledem k vysokému poctu vladnich politiki byly pro
piehlednost vytvofeny Ctyfi grafy, a to dva pro politika hlavniho a dva pro politika
vedlejSiho. Pro politiky zminéné na prvnim misté jsou vytvoreny grafy zvIlast pro
vysledky z Lidovych novina zvIast pro Pravo. Stejné€ je to i s politiky na druhém misté.
Co se tykéd hlavnich zminénych aktérti, jsou vyobrazeny v Obrazku 8, ktery ma dva

grafy podle sledovanych médii — Prava a Lidovych novin.

Pro obé média byl nejviditelnéjsi premiér Petr Necas a na druhém misté byl
Miroslav Kalousek, ministr financi. Vysledek je souhlasny i vyskytem témat ¢lank,
kdy nejc¢astéji byly zminovany spory, které musi fesSit premiér, a druhym nejcastéjSim
tématem byla ekonomika / finance. U konkrétnich aktéri je na druhém misté prave

ministr financi, tedy Miroslav Kalousek.

%), Leos Heger (8 %), Martin Kuba (7 %) a po 5 % maji Alexandr Vondra, Karolina
Peake, Jifi Pospisil a Karel Schwarzenberg. V Pravu je na druhém misté Karolina Peake

(10 %), Leos Heger (7 %), Alexandr Vondra a Karel Schwarzenberg (5 %).

Pomérmé velky pocet ministri se do médii téméf nedostal. Nejlépe se tedy
do médii dostdval premiér, jakozto piedstavitel vlady, a ministr vyznamného
ministerstva. Oba panové jsou navic v politice jiz dlouhou dobu a jsou pro média

relativné Citelni a pro ¢tenafe snadno spojitelni.
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Tomas
Chalupa 2%

AlenaHanakova 1%

Ludmila Miillerova 1%

Zhynek
Stanjura
2%

Petr
Mlsna 1%

Kamila | k9!5_k\'r 0%

Pavel Blaiek 1%
Petr Bend| 1% _l

laromir Drébek 2%

Petr Fiala 2%

lan Kubice 1%
Pavel Dobes 0%

Zbynék Kamila Jankovsky 1%
i Stanjura  alenaHanakova 1%
Ludmila
. . e .. Tomas Chajupa 0% Petr
Mullerova 1% Mlsna 0%

Pave| Blazek 1%
Petr Bendl 1%

Martin Kuba 1%
Petr Fiala 1%

Jan Kubice 2%

Jifi Pospigil 3%

Obrdzek 7 Kterii politici jsou nejcastéji zmiiovani v souvislosti s viddou CR (hlavni
akteéri)?
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Jak dopadly vysledky u aktéri na vedlej$Sim misté, ukazuji grafy v Obrazku 7.

Tomas Chalupa 1%

Ludmila Zbynék
Mllerova 1% Stanjura 1%
PavelBlazek 1%
Petr Ber&
1% i
i

Kamila Jankousky 1%
Alenp-Hanakova
0%

Petr Mlsna 0%

Petr Fiala 1%
Alexandr Vondra 1%

Pavel Dobef 1%

losef Dobet 1%

Ludmila Millerova
2%

Tomas Chalupa
1% Alena Handkova 0%

Kamila
Jankovsky 2%
Pavel
Blazek 1% Petr Mlsna 0%

Petr Bendl 2%
Martin Kuba 2%
Jaromir Drabek 2%

Petr Fiala 3%

Lidové
noviny

Jan Kubice 2%
Pavel Dobes 0%

Jifi Pospisil 2%

Obrazek 8 Kteii politici jsou nejcastéji zmisiovani v souvislosti s viadou CR (vedlejsi
aktéri)?
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Na misté vedlejSich aktérii je opét jako prvni premiér Petr Necas, na druhém

misté Miroslav Kalousek, na tfetim mist¢ Karolina Peake a na ctvrtém Karel

-----

Jak jiz bylo zminéno ve vyzkumu A. Tresch, z pohledu zpravodajskych hodnot
je velmi vyznamnda pravidelnost zdroje a dlouhodobost vzajemné spoluprace, coz se
tykéd nejcastéji politikti, kteti jsou v politice delsi dobu. Déle také vyzkum A. Tresch
ukazal, ze nejveEtsi zastoupeni maji predsedové stran. Zde se ve vyzkumu ukazal znacny
odklon, protoze Miroslav Kalousek byl pro média viditelnéjsi nez Karel Schwarzenberg,

ktery byl pfedsedou strany.
VO8: Jakému typu aktérii davaly sledované deniky prednost?
VO9: Je v souvislosti s vladou zmifiovana i opozice?

Osmé a devatda vyzkumna otdzka se ptd na aktéry, ktefi jsou zminovani
v ¢lancich. Vysledky ukdzaly, ze ve vétsiné (51 % Pravo a 48 % Lidové noviny)
pripadi média jako aktéra uvadéla pouze vladu a jeji ¢leny. Nésledné se vysledky mezi
médii jiz li§i. Zatimco Pravo na druhém misté, z 29 %, zminovalo 1 nazory politika
opozice, Lidové noviny pouze z 11 %. Pravo nejméné (20 %) zminovalo nepolitické

aktéry, tedy oborniky, ktefi se k tématu vyjadiovali, zatimco Lidové noviny z 41 %.

m Nepoliticky aktér
W Politik opozicni strany

m Politik vladni strany

Pravo Lidové noviny

Obrazek 9 Jakému typu aktéri davaly sledované deniky prednost?
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Odpovéd na vyzkumnou otazku tedy neni pfesnd, a neni proto mozné fict, zda
média pouzivala klasické predstaveni zpravy, tedy téma, ndzor pro a proti, protoze
se vysledky zna¢né rtizni. Zatimco u Prava je mozné fict, ze novinaii vyuzivaji podobné
pro vyjadfeni nazoru opozici i nepolitické aktéry, Lidové noviny Castéji cituji odborniky

nez opozici, a nedavaji tak podobu zprav do opa¢ného nazorového pnuti.

Ze stanovenych proménnych, jejich hodnot a vyzkumnych otazek je jest€ mozné
uvést, jak se ménilo v pribéhu roku informovani o jednotlivych politicich. Vysledky

ukazuji Obrazky 10 a 11.

e Pravo
20 ==g==Petr Netas

=@ Miroslav Kalousek
=== Karel| Schwarzenberg
—&— Karolina Peake
g ] i PospISil
14 == JOsef Dobes
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«+ Jan Kubice
11 11
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:

++ Alexandr Vondra
«= Petr Fiala

<+ Leos Heger
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= Jaromir Drabek
=@ Martin Kuba
== @= Petr Bend|
Pavel Blazek
= &= Ludmila Miillerova

" ==& Zbynék Stanjura

5 g - S % - P Tomas Chalupa

LEDEN UNOR BREZEN DUBEN KVETEN CERVEN CERVENEC SRPEN ZARI RIJEN  LISTOPAD PROSINEC
= @ = Alena Hanakova
= @ = Kamila Jankovsky

= @ = Petr Misna

Obrazek 10 O kterych osobach pisi média v case (Prdvo)?
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Obrazek 11 O kterych osobach pisi média v case (Lidové noviny)?
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ZAVER

Cilem analyzy tiStén¢ho zpravodajstvi o vladé vroce 2012 bylo zjistit, jaky
obraz média vytvofila na zaklad€ toho, jak o vlad¢ informovala z pohledu tematického
obsahu a vystupovani vladnich a jinych aktéra. To, jak média informuji o déni, zasadné
ovlivituje utvafeni reality a jeji vnimani vetejnosti. Role médii je vtomto pojeti
nepostradatelnd, a proto je nutné stale analyzovat vyvoj a zmény v medialnim chovani,

a to nejen ve vztahu k politice.

Na zéklad¢ vyzkumu kvantitativni obsahové analyzy bylo mozné popsat jevy,
které se objevily béhem informovani médii o vlade, a také vysledky porovnat mezi
dvéma zkoumanymi tisténymi deniky — Pravem a Lidovymi novinami. Vzhledem
k omezeni vyzkumu na rok 2012 je mozné vysledky interpretovat pouze k danému roku
Pro ziskani obsahlejSich vystupti by bylo mozné vyzkum dale rozsitit a sledovat vyvoj

medialniho obrazu vlady v delsim obdobi.

Ke sledovanému tématu existuje mnoho teorii, které vysvétluji razné jevy
chovani médii. Co ale chybi, je jejich aplikovani na riizné medidlni systémy a jejich
vzajemné srovnani. Proto byly v praci piedstaveny nckteré vyzkumy tykajici se
informovani médii o politice a jejich vysledky byly porovnavany s daty zjiSténymi timto

vyzkumem.

Z vysledkl analyzy ziskanych dat byly zodpovézeny vSechny vyzkumné otazky
a jejich vysledky byly diskutovany s politickou scénou roku 2012 a udalostmi, které se
staly. Neékteré vysledky byly piekvapujici, jako naptiklad rozdil mezi Lidovymi
novinami a Prdvem ve vyuzivani zdroji. Dal§im vyraznym rozdilem byla cetnost
¢lankd, které se zminovaly o vlade, kdy bylo zjisténo, ze Lidové noviny napsaly o témé&f

tietinu ¢lankt méné.

Zajimava byla také viditelnost politickych aktérii — vladnich politikti v médiich.
Zatimco vyskyt premiéra, jakozto nejCastéji uvadéného aktéra, byl ocekavany, bylo
piekvapivé, jak nepomérné¢ malo psala média v souvislosti s vlddou o Karlovi

Schwarzenbergovi, predsedovi druhé nejsilnéjsi vladni strany.

Politici byli pii vstupu do médii obecné Uspésni. Kdyz se v ¢lancich psalo o

vlade, byla zminovana konkrétni jména. Lze tedy fict, ze vlada byla pii vstupovani do
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médii, a tim 1 ziskdni zajmu vetejnosti uspé$na. Naopak Ize konstatovat, Ze média plnila

funkeci zrcadla politiky a psala o vlad€ v navaznosti na déni kolem ni.

Summary

The press media analysis of the government in 2012 had purpose to find out
what kind of image the media has created on the basis of how about the government
media. The Role of the media is essential at informing about politics. It is still necessary

to analyze the development and changes in media character.

Based on the research of quantitative content analysis, it was possible to describe
the phenomena that occurred during informing of media about the government and also
to compare the results between two examinees daily newspapers - Pravo and Lidove
noviny. Due to the limitations of the research because of the year 2012, results can be

interpreted only to the year 2012.

There are many theories that explain different phenomena character of the
media. But what is missing is how to apply them to different media systems and make
their comparison. Therefore, the work presents some research regarding media coverage

of politics and their results were compared with the data identified in this research.

Throw the results of the data analysis were answered all the research questions
and the results were discussed with the political scene in 2012. Some results were
surprising, such as the difference between Lidove noviny and the Pravo in the use of
resources. Another significant difference was in the frequency of articles that mention

the government which were found in Lidove noviny.

Interesting was also the visibility of political actors - government politicians in
the media. While the appearance of the Prime Minister, as most often placed actor was
expected, it was surprising how little media wrote about Karel Schwarzenberg,

chairman of the second largest government party.

Politicians were at the entrance to the media generally successful. When the
articles written about the government, was mentioned specific names of governmental

politics. On the other hand, it can be said that the media acted as a mirror of politics.
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