Abstrakt

Cilem pgedkladané prace je popsat a stanovit zakladniipgindzualni komunikace
z pohledu teorie masové komunikace a klasickychidrddh teorii a pokusit se o zakladni
syntézu &chto oboti. Vizualni komunikace je v sdéasné dob stale vice pevladajici forma
komunikace z hlediska marketingu a reklamy, aleétakpohledu ryze u#teckého
vyjadrovani, které v dnesni délupousti od klasickych konzervativnich technik edad nové
moznosti exprese. Profilace diplomové prace napsky divadelni plakat, ktery je faktickou
syntézoudchto snérii, umoziuje adekvaté zhodnotit relevanci medialnich teorii ve vztahu k
vizualni komunikaci jako prostdku cileného adresovaniijpmai pomoci obrazového
sckleni. Téma evropského plakatu je zvoleno, aligjiSdemonstrovalo obecnou akceptaci
vizualni komunikace jako soast sociokulturniho diskurzu v globalnim smyslu.|dba
rozmérem divadelniho plakatu je jeho funkce vefejpém prostoru a moznosti publika
prijimat scleni pra¥ vtomto prostedi. Na pozadi relevantnich medialnich teorii bude
rovreéz prezentovano postaveni gagného divadelniho plakatu mezi novymi trendy mésov
komunikace. Rychly nastup novych médii a jejichdsrdadostupnost i obsluha nuti tradi
média se tomuto trenddippisobovat a #nit své strategie.



