Komodifikace kolektivni paméti —

Yugonostalgia jako marketingova strategie

Tento dokument se zaméfuje na konkrétni typ soucasného nostalgie jugoslavské minulosti ,
objevujici se v poslednich letech pies post- jugoslavského prostoru - Yugonostalgia . Papir
tvrdi, ze v kiizovatce kapitalistické ziskové a komunistického dédictvi , nostalgie ma se stal
vic nez jen pouhou diskursivni konstrukci , vznikajici z idealizované kolektivni paméti - To
se zménilo na opravdového marketingové strategie vyuzivajictho Yugonostalgic symbolu .
tento studie, a proto se zaméfuje na tomto vysoce ziskové form¢ Yugonostalgia tim, Ze
argumentuje , Ze spolecnosti v regionu jsou do zna¢né miry vyuzivaji " nostalgicky " kapital
tim, ze stimuluje pozitivnhi emoce minulosti spojena s urcitymi vzpominky . To inklinuje
vysvétlit, jak je nostalgie byly pouzity ke znacce Jugoslavské produkty a jak kolektivni
rozhodovani vzpominky dopad spotiebitele. Jak prostfednictvim identifikace s ur€itymi
hodnotami a produkty z obdobi komunistické Jugoslavie , délal cely novy trh nostalgie

objevit ?
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terapie pro rizné odchylky z paméti , zachovat hodnoty z obdobi socialismu a vytvofit most s
jejich byvali krajané , nékteré znaCky (supermarket zbozi tolik, kolik rockovych kapel,
politiki, nebo televizni potady), které na zaklad€¢ svého uspéchu na jugoslavského
komodifikace. V této sloZité interakce, kolektivni paméti byl pouZit jako ndstroj usmifeni

tolik jako marketingové strategie.



