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Autorka predklada pracu, v ktorej zhfiia diskusiu o detskej reklame, resp. reklame na detské
produkty, a ponuka semioticku analyzu vybranych rekldam. V hypotéze postuluje dva odlisné typy
reklam podla adresdata, detského alebo dospelého. V praci nepozorujem formulovanie problémov,
snad’ okrem okrajovej etickej diskusie o pésobeni reklamy na detského divaka. Hypotéza vychadza zo
znamych marketingovo-psychologickych tedrii; tazko ju pokladat za hypotézu v pravom slova zmysle.
Predpoklad, ktory je vychodiskom Uvah sa napokon potvrdzuje sam. Pritom by bolo zaujimavé
zistovat Ci sa efekty, ktoré ma (nielen) reklama na detského divaka, vyskytuju aj u dospelych, hoci
pri inych formatoch, akymi su napriklad akéné fantasy filmy v poslednych rokoch. Zda sa mi, Ze
vyskumny projekt diplomovej prace nebol zvoleny celkom stastne s ohfadom na moznosti
formulovania hypotéz.

V semiotickej analyze sa autorka snazi ukazat, Ze uvedené dva typy reklam pouZivaju odlisné
znakové prostriedky. Autorka vsak neupresnuje z akej taxondmie znakov vychadza. K analyze autorka
vyuZiva Barthesov systém signifikacie zloZeny z denotécie a konotécie. Cinf tak Zial bez zhodnotenia
systému v autorovom vyvine a bez ohladu na spolocenské okolnosti, Barthesovu angaZovanost a jeho
ciele v Mytoldgiach. Analyza sa vsak v autorkinych rukach pri aplikovani na reklamy rozpada pri
denotacii na to, ¢o vidim, a pri konotacii sa stava priestorom pre volnu asociaciu. Za nespravne,
metodologicky irelevantné, povazujem spojenie kvantitativnej metdédy nahodného vyberu
s kvalitativnou analyzou. Autorka by pripadne mohla zhodnotit prinosy tohto spojenia.

Na zdver by som pripomenul, Ze €asti 3. Reklama a 4. Détsky adresat sa svojou povahou hodia
skor na katedry marketingu. Tomu konvenuje aj spracovanie prvej kapitoly o semiotike, ktoré je
popularizujice aj s ohfadom na spracovanu literatiru (napr. Doubravovad). Autorka na niektorych
miestach nevyznacila prebrané sekundarne citacie; napr. Saussure na str. 8. z Cerného a Holesa.

Doplfujuce otdzky:

1. Aké miesto by ste vyhradili eméciam v semiotike?
2. Charakterizujte odlisSné metédy pri analyze reklamnych spotov.

Navrhujem prijat pracu k obhajobe a predbeZne navrhujem zndmku 3.
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