ABSTRAKT

Cilem diplomové prace bude provést sémiotickou analyzu vybranych audiovizuédlnich reklam na
détské produkty. Prace bude kromé uvodu a zavéru obsahovat ¢ast teoretickou a empirickou. V
teoretické Casti predstavim sémiotiku jako védni obor, osvétlim pojem znaku a semidzy. Dale
popisu pojmy denotace, konotace, verbalni a nonverbalni znaky. Poté predstavim definice reklamy,
zamyslim se nad reklamnim diskurzem a sémiotikou v reklamé. Nasledné vysvétlim pojeti televize
jako reklamniho média a piejdu k metoddm ziskévani pozornosti spotiebitelli. Déle se budu zabyvat
détskym adresatem, détskym marketingem, détmi a televizni reklamou, jak vnimaji televizni
reklamu déti podle véku a jak eliminovat vliv reklamy na déti. V empirické ¢asti pak provedu
samotnou sémiotickou analyzu (denotaci, konotaci) vybranych audiovizualnich reklam na détské
produkty. Predstavim metodu vyzkumu a budu se snazit potvrdit hypotézu piedpokladu vyuziti
odli$nych znakovych prvki u dvou druhti reklam na détské produkty (a-zamétené na déti, b-
zamétené na dosp€lé) s cilem zaujmout détského divaka metodou ziskani pozornosti plisobenim na
emoce a dospélého divaka skrze metodu poskytovani informaci. Zaroven budu u jednotlivych

reklam pfedpokladat vzdjemnou korespondenci jejich vizudlni, verbalni a zvukové slozky.



