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Ponuka výkonov pre partnerov vybraných českých a slovenských 

futbalových klubov Synot ligy a Fortuna ligy v období ekonomickej 

krízy 

 

Cieľom diplomovej práce je na základe analýzy futbalového 

marketingového prostredia v Česku a na Slovensku a na základe 

analýzy súčasných ponúk pre partnerov českých a slovenských 

futbalových klubov zistiť slabé miesta a nedostatky v sponzorských 

vzťahoch. Výsledky analytickej časti budú slúžiť k vytvoreniu návrhu 

implementácie sponzorskej činnosti futbalových klubov Synot ligy  

a Fortuna ligy, vrátane využitia príležitostí, ktoré súčasná situácia 

ekonomickej krízy ponúka a to vzhľadom k odlišnostiam Česka  

a Slovenska. 

 

V práci som využil v rámci kvalitatívneho výskumu deskriptívnu 

prípadovú štúdiu, interview, pozorovanie, SWOT analýzu, analýzu 

dokumentov a komparatívnu analýzu. Metódy som aplikoval 

v rozbore jednotlivých futbalových klubov, zatiaľ čo SWOT analýzu 

som využil aj pri spracovávaní návrhov. Komparatívna analýza mi 

slúžila na porovnanie marketingového prostredia vybraných 

futbalových klubov. 

 

Získané údaje z výskumu mi pomohli identifikovať aspekty 

marketingového prostredia, v ktorých majú jednotlivé futbalové kluby 

rezervy. Okrem konkrétnych návrhov spolupráce so sponzormi sa mi 

podarilo pre vybrané kluby navrhnúť aj hospitality program 

a rozdelenie partnerov do jednotlivých kategórii. 
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