
Práce se zabývá spojováńım databáźı, jakožto jednou z možnost́ı řeš́ıćı velmi častý
problém dostupnosti dat v praxi. Úvodem je zmı́něno praktické využit́ı fúze dat,
zejména v oblasti marketingu, a základńı algoritmy a problémy spojováńı dat.
Hlavńı část práce se pak zabývá takzvanou

”
statistickou fúźı bez omezeńı“. Nej-

prve je podrobně teoreticky popsána jedna z možnost́ı pr̊uběhu tohoto typu fúze,
přičemž docháźı k větveńı na čtyři r̊uzné typy. Následně je za pomoci statis-
tických ukazatel̊u navržena metoda teoretického vyhodnoceńı úspěšnosti obecné
fúze. V praktické části práce je pomoćı statistického programu R naprogramován
pr̊uběh všech čtyř typ̊u statistické fúze bez omezeńı i jejich následné vyhodno-
ceńı. Fúze je poté aplikována na námi vygenerovanou databázi a dále na skutečná
data sesb́ıraná v praxi, která nám byla poskytnuta společnost́ı Median. V posledńı
části práce jsou pak interpretovány, vyhodnocovány a diskutovány výsledky fúźı
na těchto dvou konkrétńıch databáźıch.


