Abstrakt

Predkladana rigorozni prace navazuje a dale rozSifuje autor¢inu praci diplomovou,
obhajenou s vybornym hodnocenim pod nazvem Analyza vizudlni komunikace na prikladu
soucasnych evropskych plakatii na Fakulté socialnich véd v ¢ervnu 2014. Ptivodnim cilem
diplomové prace bylo popsat a stanovit zakladni principy vizualni komunikace z pohledu
teorie masové komunikace a klasickych medialnich teorii a pokusit se o zékladni syntézu
téchto obort. Rigorozni prace dale pracuje s témito vyslednymi poznatky a analyzuje a rozviji
je ve vztahu Kk socidlnim a komunikaénim sitim. Vizuélni komunikace je v soucasné dobé
stale vice pievladajici forma komunikace z hlediska marketingu a reklamy, ale také z pohledu
ryze uméleckého vyjadiovani, které v dnesni dobé upousti od klasickych konzervativnich
technik a hledd nové moznosti exprese. Profilace diplomové prace na evropsky divadelni
plakat, ktery je faktickou syntézou téchto sméri, umoznilo adekvatné zhodnotit relevanci
medialnich teorii ve vztahu k vizualni komunikaci jako prostiedku cileného adresovani
ptijemcti pomoci obrazového sdéleni. Téma evropského plakatu bylo zvoleno, aby detailnéji
demonstrovalo obecnou akceptaci vizudlni komunikace jako soucast socio-kulturniho
diskursu v globalnim smyslu. Dal§im rozmérem divadelniho plakatu je jeho funkce ve
vefejném prostoru a tim dana moznost publika pfijimat sdéleni pravé v tomto prostiedi
kazdodenniho. Na pozadi relevantnich medialnich teorii bylo v diplomové préaci rovnéz
prezentovano postaveni soucasného divadelniho plakatu mezi novymi trendy masoveé
komunikace. Rychly nastup novych médii a jejich snadna dostupnost i obsluha nuti tradi¢ni
média se tomuto trendu ptizplisobovat a ménit své strategie. V reakci na tuto skute¢nost
rigordzni prace popisuje rovnéZ vzajemné vztahy mezi vefejnym a soukromym vizudlnim
prostorem a definuje jejich specifika. Hlavni pozornost zavére¢nych kapitol je tak vénovana
problematice souCasného divadelniho plakatu v prostfedi socidlnich siti a jejich dal§imu

smefovani v soucasné vysoce technizované spolec¢nosti.



