Oponentni posudek na rigordzni praci

Mgr. Helena Jonasova

Specifika soucasného divadelniho plakatu jako prostredku vizualni
komunikace

Predlozena rigorozni prace Mgr. Heleny JonaSové Specifika soucasného
divadelniho plakatu jako prostredku vizualni komunikace pfinasi reprezentativni prehled
obvyklych forem soucasného divadelniho plakatu. Shroméazdény material pak zkouma v
souvislosti s historickym vyvojem tohoto fenoménu a sou€asné s jeho mistem v tzv.
medialnim mixu v soudobych marketingovych kampanich jednotlivych divadel.

Autorka shromazdila relativné velky a zajimavy soubor divadelnich plakat( i
praktickych znalosti o zplsobu jejich vyuZivani pfi marketingu soucasné divadelni
produkce, a to jak v pfipadé vicesouborovych ,kamennych* divadel, tak alternativnich
divadel ,malych forem®. Bohuzel, pfi zpracovani latky ji unikly dva dulezité aspekty
problematiky, které pfi zkoumani daného tématu nelze zcela pominout.

V prvni fadé je to uloha dramaturgie jako zakladni osy strategie kazdého divadla a
tedy i strategie marketingové. Autorka zminuje divadelni dramaturgii jen zcela okrajové na
s. 55 a 56, a to vZdy pouze ve spojeni ,dramaturgicky plan“, ktery — jak vyplyva z kontextu
— klade na roven komunikaCni strategii a marketingovému planovani. Pfitom pomiji
skute€nost, Ze zakladni zadani pro veSkerou vizualni komunikaci, marketingovy plan atd. v
praxi vychazi, nebo by alespori mélo vychazet, z tviréiho zaméru divadla, vyjadieného
prave jeho dramaturgii.

Nemensi vyznam vSak ma také skutecnost, Zze v rdmci komunikace je divadelni
hra, a to zejména tradi¢ni divadelni hra z klasického repertoaru (Hamlet, Faust, Revizor)
velmi specificky produkt — specificky tim, Ze v tradicné vzdélaném adresatovi evokuje
odkaz na urcitou vSeobecné znamou literarni latku, na znamé narativni schéma
konkrétniho dila. S timto fenoménem autor divadelniho plakatu musi pracovat a zaroven
se s nim potykat. Je to vztah k uréitému stereotypu, ktery mlze tvlrce plakatu — podle
povahy inscenace a tvlréiho zaméru konkrétniho divadla — svym dilem bud zamérné
utvrzovat, nebo programové podvracet. Pravé pfedpokladana znalost narativu pfislusné
hry je v tomto pfipadé pro autora plakatu dllezitym faktorem, rozhodujicim o volbé
prostiedkd, které pfi ztvarnéni plakatu uzije.

V tomto kontextu je tfeba nahlizet také na pokus autorky aplikovat McLuhanovo
déleni na chladna a horka meédia na divadelni plakat. Ponékud zvlastni je rovnéz jeji
poznamka, Ze tento termin nebyl prvotné zamyslen ,na vizualni komunikaci” (s. 63), nebot’
Marshall McLuhan sam uvadi jako klasicky pfiklad rozdilu mezi chladnym a horkym
médiem jednak rozdil mezi rozhlasem a televizi, jednak rozdil mezi fotografii a filmovym a
televiznim obrazem (napf. McLuhan, Jak rozumét médiim, Praha 1991, s. 288-289). Na
divadelni plakat toto déleni Ize aplikovat jen velmi obtiZzné, pokud je to vibec mozné, a
rozhodné nikoliv zplsobem, jimz to ¢ini autorka.

Divadelni plakat z vySe uvedenych dlivodl vzdy vyZaduje vysokou miru participace
adresata. Bez divadkovy predchozi znalostni pripravy je nefunkéni a postrada jakykoli
smysl. Divadelni plakat bez ohledu na to, zda pochazi z roku 1900 nebo 2000 a zda je



vytvofen cestou klasické litografie nebo fotomontaZe za pouziti nejsofistikovanégjSich
soudasnych nastrojii uzivanych v DTP, od po&atku apeluje na encyklopedické znalosti
svého konzumenta (,encyklopedické” ve smyslu, v némz toto slovo pouziva Umberto Eco,
tj. na znalost vSeobecné sdileného souboru védomosti, utvarenych vzdélavaci soustavou
a kulturnim prostfedim).

Pfedstava, Ze ,soucasny divadelni plakat primocare informuje a divak je pasivnim
prijemcem,” (s. 63) neobstoji pfi ani pfi tom nejpovrchnéjSim kritickém pohledu. To je dano
samotnou podstatou toho, co propaguje: uspésna konzumace pfredstaveni Hamleta Ci
Oblomova vyZaduje od divaka ponékud odliSnou kvalifikaci a miru participace, nez nakup
jogurtu &i praciho praciho prasku na zakladé reklamniho apelu. Z téchto ddvod( povaZuii
autorin pokus aplikovat na esteticky posun pfi tvorbé a vnimani divadelnich plakat(
béhem poslednich pfiblizné sto dvaceti let McLuhanovo kritérium pro déleni médii na

chladn& a horka za krajné problematicky.

Navzdory dil¢im vyhraddm konstatuji, Zze rigordzni prace Mgr. Heleny JonaSové
Specifika soucasného divadelniho plakatu jako prostfedku vizualni komunikace |je
zpracovana s odpovidajici znalosti odborné literatury, na zékladé velkého mnoZstvi dobre
vybraného materialll a na dobré jazykové drovni. Spliuje kritéria na rigorézni prace
kladena. Praci proto doporucuji k obhajobé.
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