ABSTRAKT

Pravni aspekty online marketingu

Cim vice roste tloha internetu v dnesni spoleénosti na vyznamu, tim vice dochazi k rozvoji
relativné mladého a dynamického oboru — online marketingu. Jelikoz tstfednim cilem online
marketingu je maximalizace zisku dané¢ho subjektu, mlze se tento komercni zajem snadno
dostat do kolize se zajmy jinych subjektti. OhroZzenymi subjekty vSak nejsou jen konkurencni
subjekty, ale velmi Casto praveé i samotni zakaznici, jejichZ oslovovani je v oblasti internetu
mnohonasobné snazs$i a levnéjsi nez ve ,,svété skuteCném®. V poslednich letech navic

vyvstdva na povrch otdzka soukromi uzivatell internetu.

Reakce prava spociva zejména ve vefejnopravni regulaci, nad jejimz dodrzovanim
dohlizi vykonovatel vefejné spravy, kterého tim zdkonodarce povéfil. Nelze v§ak opomenout
ani regulaci soukromopravni, ktera je vSak obvykle vyuzivana piedev§im konkurenty

porusivsiho subjektu a nikoliv samotnymi spotiebiteli.

Diplomova prace nejdiive ptibliZuje samotny obor online marketing a jeho néstroje a
nasledné se vénuje podrobn¢jSimu zkoumani jeho pravni regulace, a to v€etné dopadd na
praxi.

Cilem prace je nahlédnout na pravni regulaci ofima praxe, kterd ji Casto pfijima s

nesouhlasem a pokusit se posoudit, zdali jsou tyto nevole divodné ¢i nikoliv.



